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Resumen:

El siguiente estudio tiene como objetivo investigar las canciones de campafias electorales que acompafaron a las propuestas de los
distintos candidatos politicos durante los meses de octubre y noviembre de 2019 en la Provincia del Chaco. En las campafias
electorales la musica se usa como medio de influencia politica, puesto que esta suscita una serie de respuestas “emocionales” en
quienes la escuchan y su utilizacién busca generar diferentes efectos en los estados de &nimo o conductas de los ciudadanos
votantes. Por esta razon, proponemos como hipétesis que las canciones utilizadas durante las campafas politicas, entendidas como
un tipo de discursividad social, son creadas intencionalmente para lograr persuadir, de cierta manera, a un sector de la sociedad con
el propdsito de obtener una ventaja politico-electoral.

La complejidad discursiva que presentan las canciones nos remiten a su caracter de discursos sociales en tanto hechos sociales,
configuraciones espacio-temporales de sentido que pueden ser identificados sobre diferentes soportes materiales (diversos medios y
situaciones de comunicaciéon) que no son mas que fragmentos que conforman la gran red de semiosis social (Verén, 1998). La
importancia, ademas, del estudio del discurso de la musica de campafia radica en que en él se da un proceso de construccién de la
imagen de los candidatos y de los partidos. Esto, a su vez, se relaciona con los distintos tipos destinatarios que el mismo discurso
politico configura: el prodestinatario, partidario del candidato; el contradestinatario o adversario politico y el paradestinatario o
indeciso, a quien hay que convencer (Verén, 1987).

De acuerdo con lo dicho, trabajamos, particularmente, sobre las letras de las canciones de las campafias politicas desarrolladas por
los diferentes partidos politicos chaquefios (Justicialista, Radical, Partido Obrero). Estas muestras fueron tomadas durante el periodo
que abarca desde noviembre del 2019 hasta junio del 2020, las cuales fueron extraidas de los siguientes sitios webs y plataformas:
Chaco dia por dia, Diario Chaco y puntualmente YouTube. Asimismo, se tuvieron en cuenta los géneros, estilos y ritmos musicales
con los cuales las mismas establecen un dialogo a través de relaciones intertextuales e interdiscursivas (Bajtin, 1979; Angenot,
2010) con otros discursos: temas musicales de gran circulaciéon e impacto en el mercado.

Para el abordaje de las piezas musicales se recurre, en primer lugar, a la teoria de la discursividad social de Veron (1998)
principalmente a las categorias de condiciones de produccion y reconocimiento y a las de lo ideolégico y el poder; asimismo, también
se tiene en cuenta la teoria del mismo autor sobre la enunciacién politica (Verén, 1987).

La metodologia de trabajo es el Andlisis del Discurso y, atendiendo a su caracter interdisciplinario (Arnoux, 2009), se acudieron a
herramientas y saberes lingliisticos como la teoria de al enunciacion y la teoria de la subjetividad en el lenguaje de
Kerbrat-Orecchioni (1986; 1997) y a las disciplinas de la Pragmatica y la Retorica.

Con respecto a los resultados, podemos decir que los ritmos musicales que acompafaron a las propuestas de los distintos
candidatos politicos fueron el reggaetén, la cumbia, el trap y el rap. Todos estos estilos se caracterizan por sus letras pegadizas,
mensajes transgresores y ritmos bailables. En las canciones analizadas pudimos observar que, por un lado, el uso de algunos
géneros como el trap y el rap (Capitanich; Martinez) fueron generados para capturar la atenciéon del publico juvenil, ya que los
mismos son estilos musicales que estan contemporaneamente a la moda y es lo méas escuchado por los jévenes de entre 15y 30
afos. En otros casos, pudimos observar en las letras un juego de palabras con el apellido del candidato (Peche), que apunta a un
sector més popular de la poblacion. Por otra parte, atendiendo a las emociones notamos alusiones a las palabras: “felicidad”,
“corazén”, “esperanza” (Zdero), como asi también a fuertes posturas ideolégicas: “a favor de las dos vidas” (Sena).

Se puede decir, como conclusion, que en las canciones estudiadas y desarrolladas en el marco de las elecciones electorales de
octubre y noviembre de 2019 en la Provincia de Chaco; la musica se ha convertido en un factor real de poder, en un medio altamente
persuasivo que seduce, entretiene, cautiva y moviliza a los votantes. La musica utilizada de manera creativa e inteligente opera
como estrategia poderosa para convencer y activar al electorado que, en los casos estudiados, apuestan a los mas jévenes y a
sectores populares.
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