: UNIVERSIDAD NAGIONAL DEL NORDESTE
G

&,
'AD b‘?g’ﬂ_
. i 3 i

IDADES

",, -f:!. | I#_.
LICENCIATURAEN

I.J' :- ;i {3 J .,-.‘1'
¥ | I-' .J'.
;

4 “' %
JA e
**MJ? DELIA RUZICH

"
.-'1.. ? #
.{- | i 4 ,: L I 1*} -\'!_; :._
.-# f“;‘fﬂ {'iG i3 l.:__ - e

R A (W LY
ALUMNA: CARME

£

’;"“ . '.;]Ij | IJ ..

TRIBUNAL DE EVALUACION. j ,
SO .0 P\ W N ettt R S e s o)

N ST =R
acmmmﬂﬂ.f%ﬁ.‘ﬁpajm....; ............ {\mmcmﬂ.%Zi?.l.ﬁ%ﬂﬂ?f....}.;{ . ACLARACION. CASE /L

o b oo NUER0. . B oo nesienisvasns '.‘sf“,\.. YETRAS.., DB e

-------------------------

H P R L I | sEmd s E TR R R . an aa . Y EL 'R R mmamE EEEEEEmEEE e EEad A .
annam N . e . * N F R E RN TR AEEEER R N R CR I ] CRR) Rl & s aana
awunmEE

. 8

P D VL GRS . v N ‘



Universidad Nacional del Nordeste
Facultad de Humanidades
Licenciatura en Ciencias de la Informacién

Tesina

“Recursos de Informacién en la actividad de diserio
de moda en vestimenta de alta costura”

Tutora: Dra. Ana Delia Ruzich

Alumna: Carmen Isabel Zacarias

Corrientes, 2009




Tabla de Contenido

Agradecimientos...............

Resumen................ooce.
INErOAUCEIIN. .. ... 0is s s b i san s e s

Capitulo I: El disefiodemoda...................in
Actividad de disefio en vestimenta de alta -'::::ns-.tunanﬁil
Prenda dew.re*ahr‘l‘l
Mnda15
Disefiador de rnod323
Capitulo ll: Recursos de mfunmmﬁnﬂ
Recursos demforrnamﬁnzd
Fuentasdem!ormacuﬁnzﬁ
Tipos de fuentes de mfnnnauénz?

0w b ow M

Capitulo Ill: Alta costura y recursos de informacién en la ciudad de Corrientes (2008)....30

Concluslon... ... 45
Bibliografia Cnnsuftadad?
IETORIOB .. . ..csoss o shiaisnensins s am s B A BN LR Ve e B AR i R 49
Anexos |- Cuestionario guia de la Entrevista & Disefadores. ... s 50
Anexos |- Cuestionario guia de la Entrevista a PARBIRBRL o i e RN s R
Anexos |lI: Cuestionario guia de la Entrevista a CHBOB. . ... oo oo eemeeses vivansissstisvesinn sss marins G2
Anexos |V: Cuestionario gula de la entrevista a Directores de Unidad de formacion............... 66
Anexos V: Cuestionario guia de la entrevista a Directores de Unidades de informacién.........68
Anexos V1: Guia de items de ObServacion ..o e cors i TR
Anexos V- Plano de ubicacién de los disefiadores en la ciudad de Cormientes..........oeiveveeen 75
Anexos VIII: Semana de la moda en Corrientes SO et S e S
Anexos |X: Casas de disefio de alta costura, locales y revistas de Corfiemtes...........cccccceea 07

ANEX0S X: BOCBIOS. .. uvuvicisnrernrare et i sas e stenn s st s e s e IS T W L.



Agradecimientos

En primer lugar debo agradecer la buena predisposicion de mi actual tutora la Dra. Ana
Delia Ruzich por ayudarme a cumplir un anhelo personal de tenerla como tal, ya que siempre
inspiré en mi confianza y seguridad, a la vez que me brindo su integra amistad.

También quiero dar mi agradecimiento a mi anterior tutora Licenciada Adelaida Gémez

Genelro quien guiod y ayudd a transitar mis primeros pasos de esta investigacion.
A mi familia que supo comprenderme y apoyarme en todo momento de |a investigacion.

A los disefadores que tuvieron la gentileza de brindarme desinteresadamente

informacion sobre su actividad ya que sin ellos no hubiera podido llegar a un buen fin.

A mis compafieros/as que aportaron conocimiento e informacién ofreciéndose

amablemente para que mi trabajo alcanzara consistencia, valoracion y relevancia.

A todos los Profesores de la Camrera que fueron aportando conocimientos y me

incentivaron constantemente a continuar para poder concluirlo.



Resumen

Considerando como recursos de informacién al conjunto de personas, software, material,
espacio, etc, que ofrece o realiza funciones y actividades de almacenamiento, manejo y
difusién de informacidn, es decir, como un ensamblado de elementos ccn que cuenta una
organizacién para resolver una necesidad o llevar a cabo una empresa, el objetivo propuesto
fue describir la relacion existente entre disefio e informacion utilizada por cuatro disefiadores de
moda de la ciudad de Corrientes, durante el afio 2008, para identificar y especificar las fuentes
de informacién utilizadas en el disefio de moda de alta costura de Corrientes (Capital)

Se trata de un estudio de tipo exploratorio descriptivo; abordado desde una optica
cualitativa que permite captar los datos directamente de la realidad en la cual ocurren los
hechos.

Resulta interesante destacar que el trabajo del profesional de la moda seria dificil llevario
a cabo sin contar con diferentes recursos de informacién,
Palabras claves: moda -disefiador de moda- recursos de informacién- fuentes de

informacién.

Abstract
Considered as information resources to all people, software, materials, space, etc. Which

offers or performs functions and operations for storage, handling and dissemination of
information, ie an assembly of elements that an organization has to solve a need or carry out an
undertaking, the objective proponed we set out to describe the relationship between design and
information used by four designers from the city of Corrientes, in the year 2008 to identify and
specify the sources of information used in fashion design couture Corrientes (Capital).

This is an exploraiory descriptive study, approached from a qualitative point of view that
allows data capture directly from the reality in which events occurred.

It is interesting to note that the work of professional fashion would be difficult to do without
various information resources.

Keywords: fashion- designer fashion- resources information - sources.



Introduccion

La vestimenta es considerada como la segunda necesidad bésica que el hombre ha de
satisfacer. Para cubrir esta necesidad, actualmente, se toman en cuenta los cambios de
estacion climatica; las tendencias en cuanto a colores y largos; las texturas (naturales,
sintéticas) para cada temporada; el gusto de quien utilice la prenda; y, la ocasién en que la
prenda de vestir sera utilizada (de dia, de noche, el trabajo, el deporte, una fiesta).

Esto hace que el disefic de prendas de vestir se haya transformado en una profesion y
que surgieran industrias como la textil.- primero y la de indumentaria mas tarde. Asi, por
ejemplo, hoy en dia existen universidades en las cuales se titula como “disefiador/a textil” a |a
vez que es posible encontrar fabricas completamente dedicadas a |a glaboracion de un solo
tipo de tela (ej. jean).

Sin embargo, en el disefio de una prenda de vestir de alta costura se trata de mantener y
reforzar dos aspectos: la originalidad del disefio y la produccion artesanal de Ia prenda o, por lo
menos, de algunas de sus partes (gj. bordados). Ello no quita que se utilicen elementos de
factura industrial (ej. méaquinas de coser) para obtener el producto final que es una prenda de

vestir exclusiva para un cliente.

Esto hace que el disefiador de una prenda de vestir de alta costura necesite tener acceso
rapido y pertinente a informacién actualizada sobre telas existentes en su mercado y a las que
podria llegar a tener acceso, tendencias en la moda en cuanto a colores y texturas, gustos del
cliente, entre otros.

Hoy por hoy, el progreso personal y el éxito profesional van ligados a la cantidad de
informacién que esta al alcance del individuo y a la capacidad de éste para hacer uso de |a
misma: sin embargo, no se trata de acceder y utilizar cualquier tipo de informacion sino de
aquella que permita fomar decisiones y accionar en consecuencia. De esta forma, contar con
informacién eficazmente organizada y con alto grado de pertinencia temética, posibilita reducir
incertidumbres. A nivel mundial, regional, nacional, es posible observar que las casas de alta
costura realizan gestion de la informacién para organizar los recursos de informacién a su

disposicion a fin de obtener y proporcionar
“informacion adecuada, en el momento adecuado, en el soporte adecuado™ (Chain
Navarro, 2000:17).

Esto posibilitara el ofrecimiento de un producto con alto valor agregado que satisfaga las
necesidades y expectativas de cada cliente y que al mismo tiempo permita la



ampliacién/fortificacion de la cartera de clientes con que la organizacién o empresa pueda
contar.

El presente trabajo centrara su-interés en la puesta en relieve de los recursos de
informacion utilizados por los disefiadores de moda de alta costura de la ciudad de Corrientes
en el afio 2008. Se propone de esta forma, dar cuenta de las distintas alternativas a las que
apelan los disefiadores de alta costura para acceder a la informacion relacionada con su
actividad.

Por ello se formularon los siguientes interrogantes ¢cudles son los recursos de
informacién utilizados por los disefiadores de modas de la ciudad de Corrientes en el afio 2008
P&lra__al disefio de vestimenta de alta costura? ¢, Cuéles son los mecanismos que implementan
estos disefiadores para acceder a |a informacidn? ;Existen en la ciudad de Corrientes centros
de formacién en el disefioc de prendas de vestir y, mas especificamente, de las de alta costura?
; Qué papel desempefa y/o podria desempefiar el profesional de las ciencias de la informacion

en este ambito? y 3= - :

Es por eso que adguiere reievanc:ia describir la relacidn que existe entre disefio ¥
recursos de informacion utilizados en este campo de actividad para la creacion de vestimenta
de alta costura. Y, teniendo en cuenta que los trabajadores de la moda recurren a diferentes
tipos de informacion, resulta preciso especificar e identificar tanto las fuentes de informacion
que utilizan como también las formas de acceder a ella y las actividades que realizan en sus
“talleres®. Por otra parte, el profesional de la informacién podria llegar a desplegar todo su
potencial ya que, es él quien conoce la relevancia que poseen los recursos de informacion para
alcanzar resultados altamente satisfactorios a la hora de realizar la busqueda, seleccién vy
difusién de informacién. El profesional de la informacion se convierte asi en un nexo
multiplicador entre los recursos de informacién y una determinada actividad, en este caso, Ezf

&
ol

o

del disefio de moda de alta costura. B i
) g,

Se ha abordado un estudio de tipo exploratorio dasaﬁptimLmEsi___ategt_g_,an la recoleccion
de datos directamente de la realidad en la cual ocurren los hechos, sin manipular o controlar

las variables. Es, a la vez, un estudio de caracter prospectivo y transversal porque la
informacién se fue registrando segtin iban ocurriendo los hechos durante el afio 2008.

A partir de la concepcién de ‘recurso de informacién” como unidad de andlisis, se trato de
establecer los tipos de fuentes de informacion, ya fueran personales, institucionales o

documentales.
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Dentro de las fuentes de informacion personales se considerd: disefiadores, clientes y
criticos de moda,

Para llevar a cabo el trabajo con los disefiadores, se establecié una muestra intencional
seleccionando a cuatro de ellos. Para dicha seleccién se tuvieron en cuenta los siguientes
criterios: la frecuencia en la mencién entre los distintos disefiadores durante la indagacion
realizada a sus pares; el reconocimiento otorgado por el programa "Miriam y vos’ emitido
semanalmente en el afic 2008 por el canal de television abierta local y finaimente la
autorizacion por parte de los mismos disefiadores para colaborar en la investigacion. Por otra
parte, los difﬁfadffs seleccionados participan en la semana de la moda, evento que se viene
realizando en la temporada primavera-verano desde hace tres afios organizada por la
Subsecretaria de Cultura de la Ciudad de Corrientes,

“para movilizar un aspecto de la economia regional que esta en fodo su potencial’
(lraztorza, 2008: 10).

La
En este caso se traté de indagar edad, formacién, tipo de fuente de informacion utilizada
para realizar sus disefios, vias de acceso a las fuentes mencionadas y periodicidad de acceso.

En relacién a los “clientes” el criterio de seleccién fue al azar, es decir, se selecciont a
aquelios que prestaran su conformidad a participar como informante. En este caso se indagé
edad, criterios utilizados para elegir el disefiador de preferencia, vinculo que establece con &l
disefiador.

Los denominados “crificos” son personas que poseen una mirada objetiva de la moda en
la ciudad de Corrientes. Para identificarlos se tuvo en cuenta a las personas que formaron
parte del jurado en la semana de la moda en Corrientes y que ademas poseen experiencia a
nivel nacional & internacional sobre moda. En cuanto al perfil de los tres criticos seleccionados
para esta investigacion podemos sefialar que el critico n® 1 es Arquitecto, decorador de
accesorios y trabaja en su taller en Buenos Aires, desde 1999. El critico n® 2 es Profesor de
Historia, en la catedra "Historia del arte” en la Carrera de Disefio en la UBA (Universidad de
Buenos Aires). El critico n® 3 es Licenciado en Marketing se dedica a disefiar empresas en
Corrientes y actualmente su oficina de trabajo se encuentra emplazada en Capital Federal. Se
considerd en los tres casos la edad, la formacién, el lugar de trabajo y las fuentes que utiliza

para elaborar una critica.
En lo referente a fuentes de informacion institucionales, se consideraron y estudiaron

aquellas que hacen a la formacién de dissfiadores y a las unidades de informacion con ellas

relacionadas.



Para la consideracion de los "espacios de formacion” se tomaron en cuenta los institutos
de formacién terciaria existentes en la ciudad de Comentes para indagar la existencia de

carreras destinadas al disefio de alta costura o que incluyeran en sus curriculas matenas
especificas relativas a este tipo de actividad

En lo referente a “unidades de informacion’ se consideraron aquellas bibliotecas que
contaran en sus fondos con material relacionado a la actividad del disefio de moda de alta
costura para establecer existencia de materiales, cobertura temética, existencia de una politica
de adquisiciones.

Dentro de los tipos de fuentes de informacién documental se consideraron en el presente
trabajo. libros, publicaciones periddicas, sitios web, con los cuales se frato de establecer

aspectos especificos, entre ellos: cobertura tematica, lugar y fecha de aparicion, pericdicidad,
formas de acceder a ellos.

Para llevar a cabo la recoleccién de los datos se aplicaron tres técnicas, una de elias fue

la revision bibliografica (en sus distintos formatos), las otras fueron la entrevista y [a
observacion.

TS T P

- Enlo que hace a la revision bibliogréfica se realizé tanto la biisqueda de matefial editado
como de sitios web hallandose en este caso, por ejemplo, trabajos de tesis sobre 1 moda para
graduacién en Magister en Gestion Cultural de la Ciudad de Caracas (Venezuela), tratado
desde lo netamente social e histérico, como antecedentes de la moda, la moda y el color, la
moda v los compradores de ilusiones, publicidad y moda, fases de la publicidad y por Uftimo
reportajes a socilogos y consideraciones finales, que sirvid de base a la investigacion. La
revisidn se realizé teniendo en cuenta aspectos y subaspectos de la moda en la Argeniina y en
Corrientes.

il

Se procedié luego al disefio, prueba piloio y aplicacion del cuestionario guia para la
realizacién de entrevistas semiestructuradas a informantes claves (disenadores, clientes,
criticos y directivos de institutos de formacién y unidades de informacion de Comientes).
(Anexos NI 11, LI, 1V, V).

Asi, se realizaron entrevistas indagatorias a los cuatro disefiadores seleccionados y los
inconvenientes que surgieron en el trabajo de campo fueron de tipo operativo, es decir, en la
tarea de ccordinar dias y horarios con los disefiadores para poder recolectar la informacion.

Es importante sefialar aqui que, la concrecién de encuentros previos y preparatorios para
la realizacion de las entrevistas, sirvid no solo para conocer las actividades comprendidas en el
disefio de moda, sino también para establecer contacto tanto con los clientes y distribuidores,
como con el personal en general que trabaja en los talleres. Asi, por ejemplo, fue posible



realizar visitas, guiada por los propios disefiadores, por las instalaciones de los talleres de

costura. A raiz de ello, fue posible realizar la observacion de los talleres para io cual se disefo
una guia de observacién que contemplara los siguientes aspectos: estructura arquitectonica,
ubicacién y estrategia de marketing de la casa de moda; el local (oficina, taller, materiales de

consulta); v, las revistas. (Anexo N° VI).

También se apelé a la realizacién de entrevistas a clientes, criticos y directivos de centros
de formacion y unidades de mfarma&ig{;lt Estc pfrmitié- obtener un panorama general de las
actividades que se realizan en é?lié_i's_éﬁa\ﬁé:rﬁdﬂé. De esta manera se detectaron los diferentes
tipos de recursos de informacién que se utilizan en el disefio de moda en vestimenta de alta
costura, estos disefadores de la moda, las necesidades existentes, [08 materiales
bibliograficos, el espacio fisico donde realizan las actividades, y algunas explicaciones

pertinentes.

Por ello podemos afirmar que en base a las entrevistas realizadas y las guias de
observacién aplicadas en las casas de disefios, fue posible obtener una aproximacion para
conocer las actividades comprendidas en disefio de moda en vestimenta de alta costura de
Corrientes en el afio 2008 y, especificamente, los recursos de informacién utilizados en esta
actividad.

Para una mejor exposicion del estudio realizado, los resultados obtenidos y las

conclusiones a las que se arribaron, el presente trabajo se ha estructurado en tres grandes

capitulos.
En el primero y segundo, se resalta el marco tedrico que guid la investigacion, los autores
seleccionados tratan de manera exhaustiva la tematica ha describir y la relacion existente entre

disefio e informacién utilizados por el disefiadcr de moda, en vestimenta de alta costura. Asi,

en el primero se aborda lo relativo a la moda y el disefio de alta costura. En el segundo se
conceptualiza lo atinente a recursos de informacion.

En el tercero se exponen los resultados y se detallan especificamente los recursos de
informacién utilizados por los disefiadores de moda en la ciudad de Corrientes, basados en las
entrevistas y en la observacion a las casa de moda de alta costura.

Finalmente, como resultado del estudio, surge la conclusién del presente trabajo y se
expone la bibliografia utilizada durante la investigacion asi como los anexos que dan cuenta de
los instrumentos de recoleccion utilizados con ejemplos de su aplicacién y fotografias de los

talleres.



Capitulo I: El disefio de moda

En este capitulo se presenta un encuadre tedrico — conceptual, el cual es considerado
base fundamental para el presente trabajo. Se detallan conceptualizaciones referidas a prenda
de vestir, moda, disefiador de moda con sus respectivas aclaraciones y diferentes puntos de
vistas de los autores.

Actividad de disefio en vestimenta de alta costura

Se considera proceso a un conjunto de fases sucesivas de un fenomeno creado por el
hombre, en este caso' del disefador y actividad como el medio de intervencién sobre la
realidad, es decir, del material textil, mediante la realizacion secuencial e integrada de diversas
acciones necesarias para lograr la confeccion del disefio en vestimenta de alta costura,

Por lo tanto al proceso de actividad del disefio de moda en vestimenta de alta costura lo
entendemos como un cumulo de tareas, acciones y movimientos que realiza el disefiador sobre
el matenal textil para lograr una vestimenta de alta costura.

El proceso de actividad del disefio de moda en vestimenta de alta costura consiste en
tres grandes fases o etapas: a) Entrevista con el cliente; b) Materializacién del disefio; y, c)
Dibujo © molde.

A partir de la entrevista con el cliente, que es la primera instancia de acercamiento
disefiador-solicitante, el disefiador puede obtener informacién acerca de las ideas sobre el
disefio que tiene o cree tener quien solicita la prenda, el tipo de ocasién (si es casamiento,
quince afios, recepciones o bautismos), para que momento (si es de dia o de noche), y en queé
lugar (en €l campo o en la ciudad, en un salon 0 al aire libre). Siendo una indagacion previa a la
concrecién de la confeccion del trabajo, el disefiador observa detalladamente en el solicitante
del disefio: estatura, color de piel, contextura fisica, postura y gestos.

Todas estas observaciones el disefiador las registra y obtiene informacion para la
elaboracién del vestido: en cuanto a la estatura si es alta o baja, el disefiador podra proponer el
largo adecuado; teniendo en cuenta las tonalidades de la piel, brindara su consejo para la
eleccién de los colores. Todo lo referido al aspecto fisico le permitira al disefiador establecer si
hay que disimular algunos defectos y resaltar dotes naturales.

Se prosigue luego con la materializacién del disefio, es decir, la eleccion de la textura del
material textil (si se trata de sedas la eleccion podré ser sedas naturales -de hilo fino y suave
producidas por el gusano de seda- o sedas arificiales -combinaciones de nylon sintético
muselinas lavadas, rasos, brocatos e infinidades de otras texturas-). Posteriormente, se
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Procede a la toma de medidas del cuerpo; de manera general podemos ncmbrar medidas de
bustos, cintura y cadera; luego estas medidas se subdividen en medidas mas pequefias para
lograr un talle justo a la medida del cliente.

La materializecion textil consiste en un paso previo que es volcar estas medidas a un
molde: de papel o atual (molde de lienzo llamado Molderia de Base Universal basado en las
medidas del cuerpo y no por talle). Esta molderia ayuda al disefiador a tener una prenda unica
hecha a medidas

“exclusivas tomadas directamente sobre el cuerpo de cada persona y reproducidas con /a
maxima perfeccion sobre el molde” (Teniente, s.f.: 6)

partiendo de la idea que dos cuerpos no son perfectamente iguales este meétodo
garantiza la perfeccién de quienes poseen o utilicen el mismo para la confeccién de vestimenta
de alta costura sin temor a riesgo, ni repetidas correcciones.

En la segunda entrevista el cliente se prueba la prenda hilvanada, es decir, costura con
puntadas largas que se prepara para coser después, solo para sostener la forma del vestido.
En esta instancia el disefiador resuelve problemas como la altura de escotes, espalda, largo de
falda mas o menos cefiida al cuerpo, es como si estuviera vistiendo a un maniqui pero con
movimiento y expresiones que evidencian su agrado o desagrado.

Después de la segunda entrevista con el cliente el disefiador prosigue a la costura
manual definitiva de la vestimenta.

Cabe sefialar que el disefiador cuenta con una asistente que se encarga del armado de la
molderia. otra asistente (llamada oficial de costura) se encarga de continuar con la costura del
vestido desde al principio al fin y una tercer asistente se ocupa de lo atinente al bordado (si lo
hay).

En el tercer encuentro el cliente se prueba la vestimenta de alta costura, esta etapa es
considerada "més facil' porque ya no hay que modificarla demasiado en virtud de las
adecuaciones realizadas en la prueba anterior.

En la cuarta y ante-ultima prueba la vestimenta de alta costura se encuentra en su “etapa
final", elaborado ya con parte del bordado.

En un quinto encueniro, el cliente ve el trabajo finalizado con las terminaciones
acordadas: en este encuentro el disefiador pacta un dia con el cliente para retirarlos, porque la
vestimenta de alta costura se entrega planchada, con apreste y empaquetada.



Finalmente, el cliente ya no realiza prueba alguna sino que abona el trabajo realizado Y
retira la prenda.

La confeccion de la vestimenta de alta costura es un deleite para el disefiadar ya que es
un estilo Unico, se emplea una sola vez Y no tiene estaciones.

Existe otro sistema o método ofrecido por el Instituto de nivel terciario "Carmen Molina de
Llano™ de la ciudad de Corrientes, para realizar el corte y confeccién de alta costura, una
llamada Escuadra Reductiva “Scavino”, que consiste en tomar las medidas directamente sobre
el cuerpo de la persona, con el fin de ser trazado sobre el material textil para su posterior corte
y union de las partes; recurriendo al sistema meétrico decimal y adoptando una de las méas
faciles operaciones: la division por diez. Este sistema “de medidas” elimina por completo el
tener que recurrir a un trazado base para bebé, otro para nifias y otro para adulto,

“Una vez conocido el modo de proceder al trazado de la figura tipo, todss las prendas, sin
excepcion, y cualquiera fuera la edad y complexion fisica de la persona (...) se cortarén con el
mismo procedimiento.” (Scavino, sf.: 7)

Prenda de vestir:

La prenda de vestir es tan antigua como la humanidad ya que las civilizaciones pnmitivas
fueron cubriéndose el cuerpo con objetos que les ofrecia la naturaleza;, esos objetos iban
desde hojas de parra hasta pieles de animales que brindaban proteccion del frio y del viento en
eépocas invemnales. '

“A través de los tiempos las simples prendas fueron volviéndose més y més elaboradas,
hasta llegar al uso de las pinturas y bordados en los omamentos”. (Kaloniko, 1992: 77)

Asi al transcurnr el tiempo y con el avance de las ciencias humanas el proceso de
materializacion de las prendas de vesfir se fue haciendo mas sofisticadc y condujo a la

distincién de la clase social segun el traje que se portaba.

En la Edad Media las mujeres usaban tinicas largas cubiertas |a cabeza con un manto
llamado velo y por encima una sobretlnica sujeta por un cinturon. Con adomos de hilos y

perias en: cuellos, mangas y ruedo.

A fines de la Edad Media fue la época de las cruzadas, caballeros, trovadores, juglares y
de la muerte negra, muchos pobladores europeos pudieron disfrutar de lujosas telas de oriente,
confeccionando sus trajes con terciopelos, linos, sedas y algodones (Ibid, 1992). Los vestidos
femeninos eran cada vez mas cefiidos y alargados, hasta llegar a una linea vertical abstinente
muy caracteristico de la época gdtica Las cruzadas y la peste bubbnica redujeron a la



poblacién europea a mas de la cuarta parte quedando las riquezas en manos de personas que
hasta el momento habian carecido de todo. Aquellas riquezas inesperadas motivaron a nuevos
propietarios a destacarse ain mas conduciendo al cambio radical en la moda del vestido en |a
mitad de la edad media. (Ibid, 1992)

En el Siglo XVI comienza el movimiento cultural en Halia que se extendié por toda
Europa, se retorna al clasicismo griego y latin en literatura, artes y ciencias. La nobleza
muestra su alcurnia por las vestimentas usando colores sombrios, trajes de una sola gama de
colores, considerados elegantes. Tuvo su lugar la extravagancia y severidad en los trajes, con
faldas largas y escotes bien pronunciados, dejando ver pechos y hombros.

Luego llega la vestimenta acuchillada que fueron inventadas por los soldados suizos al
entrar en guerra con los borgofieses, ganando los suizos se apoderaron de sus pertenencias,
que al quedarles chica comenzaron a realizarles tajos en los jubcnes: vestidura que cubria
desde los hombros hasta la cintura, cefiida y ajustada al cuerpo. El traje acuchillado se aplico

desde las gorras hasta los pies.

A finales del mismo siglo la cola larga del vestido desaparecio tornandose redonda tipo
campana, el jubén llega al codo y la camisa sale por los tajos cubriendo escotes y hombros.
Los vestidos que eran de una sola pieza se separan. Las gorgueras que surgen de la golilla y
se prenden por atras, se fabrican entonces con telas finas, encajes carisimos y con forma de

un disco almidonado usado tanto por mujeres como por hombres.

En el Siglo XVII (1600-1699) se produce el auge de los corset con varas de hierro y
cartilagos de ballenas utilizando almohadillas redondas y gruesas en las caderas y por encima

largas faldas con telas de rasos, terciopelos, brocatos de oro y plata.

Al adelantarse el siglo se prohibié el uso de las gorgueras por lucirse elegantemente
lujosa la nobleza en la corte, pero nunca se logro cumplirla. Al desaparecer las gorgueras el
corpifio se abre en un sutil escote, pero se los cubre con tules y gasas dejando ver la piel.

A finales del Siglo XVIl se empolvaban la cara con harina de arroz surgiendo los lunares
postizos bien marcados, ademas comenzaron a usarse pelucas del mismo color gque el cabello
porque el Rey Luis era calvo, creando asi una vestimenta fingida o supuesta, tipica de aquelia
época.

Las mujeres usaban mofios como adomos en los vestidos y en los zapatos; cambiando el
concepto del traje, no era importante varios vestidos encimados sino tener variedad de ropa.

En el siglo XVIII el traje femenino consistia en tres prendas principales corpifio, corset y
falda. El corpifio y corset se juntan y arman un emballenado con hueso de ballenas o hierro,



hiperajustados lo hacian desde la mafiana para estar bien a la noche, con adomos muy
exagerados al borde del pezén, prendidas por atras con cintas. La falda larga y redonda con
encajes, cintas y lazos —-mofos- | abierta por delante y por detras con una gran cola. La
sobrefaida de la reina tenia trece metros y para la nobleza un minimo de tres metros llegaban
hasta cincuenta y cinco centimetros de cinturas, Estaban en contra a este atuendo los parrocos
y los doctores, los primeros porque dejaban al descubierto la integridad fisica del cuerpo y los
segundos por cuestiones que afectaban a la salud de las mujeres.

A finales del Siglo XVIIl se hizo un llamado a la vida natural: desaparecieron las pelucas
empolvadas, lunares postizos, cascadas, calzén corto, medias de sedas y los zapatos de
puntas largas. La razén fue que se destituyd la monarquia francesa y surge el directorio:
tomaron el poder la gente comun, los intelectuales y los fildsofos. Se produce entonces un
cambio en la moda: la ropa que usaban los nobles pasa al pueblo y los nobles se visten como
los pobres.

Con la Edad Moderna que comienza en 1789 -Revolucién Francesa-, la falda se estrecha
y se achica; los senos mas altos, se sustituyd la seda y el raso por la indiana de algodén
estampada y el algodén; todos utilizaban esta tela para no ser apresadas. Es decir que se

acerca

“a una imitacion clésicos grecorromanos, que presentaban vestidos de colores muy
claros, de muselina transparentes, linén y seda, en forma de vaina que se usaban lanto en

verano como en inviemo” (Saulguin, 2006: 33)

De eslos vestidos con escotes generalmente cuadrados partian frunces recogidos por
una cinta por debajo del pecho, quedando de ellos unos vestidos angostos, reducidos al

caminar, sencillo y con gran refinamiento.

Haciendo un paralelismo con el Rio de la Plata de lo que transcurria a nivel mundial con
las vestimentas, podemos basamos en lo que manifiesta Saulquin (2008: 29) quien sefiala que

entre 1776-1830

“a mayoria de las portefias, sin distincién de clase, usaban el traje de origen espafiol,
formado por falda largas y anchas, que cubrian enaguas confeccionadas, segdn condicion
social, en lienzo blanco, o adomadas con gran cantidad de puntillas”.

Debemos aclarar que no se sabe a ciencia cierta cuanto tismpo tardaban las modas
Espafiolas en llegar en Buenos Aires. Sin embargo, en 1781 caen los empolvados y los rizos
comenzando a usarse cabellos lacios hasta los hombros. En 1798 se empezd a usar el cabello
muy corto y en 1806 peinado muy corto por detras, con el cabello con puntas desiguales -
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desmechada- y caido por delante hasta los ojos. En tanto que, en 1810 se dej6 de usar el
corsé con ballenas, adomos y pollerones: surge una nueva moda a partir de las expediciones y
descubrimientos, el traje se vuelve como un corpifio magico con relleno, corte imperio capas
tipo tunicas de muselinas transparentes y sandalias finitas sin medias finas

En 1820 llegaron las primeras publicaciones francesas a Buenos Aires, trayendo
informacion

“acerca del uso de los tejidos de lana en los vestidos femeninos, las boas de plumas y
novedades en frajes de novias" (Saulguin, 2006: 36)

mas allé de éstas publicaciones se encontraron en el Museo Historico de la ciudad de
Buenos Aires los vestidos de Remedios de escaladas de San Martin con telas de linon
trabajado con lentejuelas doradas remarcando el bordado; con escotes redondos, y las mangas
cortas en forma de globos; la falda con frunces adelante dejando ver el peso en los ruedos para
no levantarse al caminar. Es posible que fuera confeccionado antes de su muerte en 1823
marcando una importante época histérica Argentina.

Entre 1830 y 1848 estallaron en Francia agitaciones sociales, época que marca una

tendencia a un estilo de vida que busca la libre expresion y afirmacion de la personalidad
haciendo un culto a su verdadero yo. Este individualismo y ciertas caracteristicas propias del

romanticismo se manifiestan en actitudes extravagantes: entre ellas el desprecio al formalismo,
la reaccién de costumbres habituales y la blusqueda del color local. Con ésta afirmacion la
moda muestra una vez mas

« _hasta que punto estd relacionada con los cambios sociales, ya que los romanticos
buscaban hacerse notar a través de su vestimenta y de su aspecto fisico, todo sazonado con
una gran exaltacion de los sentimientos y aclitudes de angustia frente a la muerte”. (Ibid, 2006:

37)

Hacia 1860 el poder de la burguesia industrial impulsé a la democratizacion del vestido y
la necesidad de organizar un sistema de moda con sus propias leyes, amplia su campo de
accion incluyendo a todas las clases sociales que hasta entonces era propia de la nobleza

“como natural consecuencia, la moda acompafia y alimenta los ritmos industriales, se
crean las colecciones por temporadas, las revistas de modas y los desfiles para mostrar las
colecciones” (Ibid, 2006: 18)

Los trajes confeccionados hasta ese momento, eran de la misma tela tanto para el verano

como para el invierno: algodén, muselina, batista, lindn, tul o gasa.



En el Siglo XiX con Napoledn resurgié la moda lujosa. Las mujeres no guerian usar mas
capas, porque opacaban su figura y su vestimenta. Surge entonces, el chall de lana de un
animal -llamado cachemira- era largo y ancho, se envolvian con estos y mostraban su gracia
en el envolvente.

La forma del vestido continuaba siendo en esencia la misma de la antigliedad clasica. La
falda en si habia desaparecido uniéndose a' corpifio que formaba un conjunto de camisa,
sujeta bajo el seno por un cinturdén. Se estreché la falda, por lo tanto se abren la misma por
delante, dejando ver por debajo una falda de distinto color

En el Rio de la Plata el vestido mas usado era los encintados en raso; la bata, entallada,
se abotona por delante, y presenta una pechera ribeteado en raso, terminada en dos picos que
se apoya en la sobrefalda. (Saulquin, 2006)

Fines de siglos XIX y principios de Siglo XX se caracteriza por el estilo de las blusas con
géneros de lencerias con cuellos subidos y mangas abullonadas, junto con la falda campana y
las botitas cerradas con botones al costado.

Entre 1914 y 1930 llegan a Buenos Aires |as casas de alta costura comenzando con la
fundacién de la Unién Comercial de Sastres en 1905 constituyéndose en la precursora de la

actual Camara Argentina de la Moda.

En sintesis, la prenda de vestir de alta costura no sélo se utiliza para cubrir el cuerpo,
sino también sirve para expresar la adhesion a un estilo-tendencia, una ideologia, la
disponibilidad de un ingreso considerable, la integracién de una clase social determinada, la

individualidad de su propietario.

Los vestidos de alta costura satisfacen necesidades de lujo, de elegancia y de status
social: ademéas son solicitados por aquellas personas que pertenecen a la clase media alta,
dispuestas a pagar altisimos precios para conecurmir con una apariencia extraordinariamente
impecable a un evento social, consiguiendo la sofisticacién que exigen estos acontecimientos
y, tienen los recursos financieros para adquirilos. Lo aqui sefialado, no excluye la posibilidad
que personas de otros estratos sociales soliciten estos productos.

Moda

La moda es una serie de usos de gran extension y escasa duracion, que se refiere a
cualquier forma de vestir, siendo su razon de ser la novedad. Esta basada en criterios de gusto,
cuya caracleristica principal es presentarse como transitoria y experimentar una renovacion

constante



“la moda se perfila como una valiosa herramienta para llegar al conocimiento personal,
puesto que brinda la posibilidad de ser diferente, de multiplicarse en infinitos espejos sin dejar
de lado la propia identidad”. (Saulquin, 2006: 8)

La gran variedad y continua sucesion de novedades en la indumentaria no existian en las
sociedades antiguas, que, a pesar de variar su forma de vestir a lo largo del tiempo, sus
cambios no respondian al éxito de lo novedoso, sino a las grandes transformaciones culturales.

Como fenémeno social de importancia, aungue limitado a un pequefio grupo privilegiado,
la moda no se manifesté hasta el Renacimiento, cuando los principes y nobles se erigieron en
modelos de vestir. A partir del Siglo XVII, la aparicion de los primeros diarios de figurines de
moda y la posterior publicacién de revistas especializadas Ia difundieron entre las demas capas
de |la sociedad. Pese a la generalizacion de la moda en los siglos XIX y XX, constiuye un
elemento capaz de integrar al individuo a un grupo social, al tiempo que ofrece normas o
expresiones demasiadas repetidas y los introduce en el mercado. A fines del Siglo XX se ha
convertido en una potente industria.

La moda, la elegancia y lo “chic” -coqueto, sutil, pintoresco, imprevisto- nace en el siglo
XX y toman su lugar en el mundo del vestir de la alta costura. Estas, son palabras que nos
trasladan a un sitio alcanzado por pocos pero observado por un gran nimero. (Kaloniko, 1992)

La moda argentina en principio trataba de imitar lo traido de Europa, no tenia iniciativa de
crearlo sino mas bien de imitarlos, ya que los primeros disefiadores fueron inmigrantes de
distintos paises europeos que transportaban ideas y disefios de los que se usaban alla.

E| estilo de vestimenta nace de |a idea de un pais; en la argentina ha habido una perdida
de la identidad por parte de la cultura de sus nativos, porque en vez de exaltar sus propias
ralces lo desechan, asimilando las propuestas de Paris, de ltalia e Inglaterra.

La moda es un servicio a través del disefio que acompafia cada personalidad por eso
para disefiar es necesario saber todos los componentes que una persona quiere mostrar o
hacer desaparecer, ya que la vestimenta es la bandera del aima. La profunda crisis de los afios
sesenta significé un cambio considerable en la manera de sentir y vivir la moda. (Saulguin,

2006)

En 1967 las argentinas fueron sorprendidas y asombradas por los primeros vestidos y
conjuntos de papel de fibra sintética que era importada desde los Estados Unidos. Podia
lavarse hasta diez veces y costaba unos mil pesos.

Afics més tarde llegaban con gran refinamiento los vestidos en -una especie de jersey-
con colores vivos. Llevando estampadas su firma marcando asi una nueva época,
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‘donde el poder adquisitivo se exhibla ulilizando determinadas marcas que debian
llevarse a la vista” (Saulquin, 2008: 173)

Si tratdramos de describir a la moda, nos damos cuenta que
“significa mucho al tiempo que nada” (Ibid: 1992, 117)

porque carece de bases sustentables y a pesar de todo se aplica por doquier a los trajes,

adomnos y peinados. Entonces nos podemos preguntar (A quién se puede atribuir como el
disefiador de la moda®?

Podemos entonces dar respuesta a la pregunta adhiriendo a lo manifestado por el
informante clave, cuando afirma que, la moda surge cuando personas relacionadas con el
disefio, redescubren vestimentas que ya existen en otros lugares del mundo. Cabe aclarar que,
traen para si, esos trajes que le llamaron la atencién, a los cuales aplica una impronta personal
y da onigen a un nuevo estilo. De alli puede surgir una nueva marca, para luego difundiria

masivamente por medio de publicaciones periédicas y desfiles; que mas tarde cobraria
protagonismo.

La moda del vestido estd intimamente en contacto con la piel y resalta uno de los signos
mas representativos del ser humano

“su industria, considerada como de las méas antigua del mundo por estar ligada a
necesidades bésicas como cubrir el cuerpo y proteger el cuerpo, luvo desde sus comienzos
hasta el sigio XIV un desamollo lento y gradual”. (Saulquin, 2006: 11)

Se puede afirmar entonces que toda moda de vestidos, tocados u adornos, al principio
siempre mostrd una cuota de resistencia e incomodidad, para luego convertirse en algo
distinguido, elegante y juvenil.

Siguiendo conceptualizaciones actuales sobre la moda puede considerarsela como

“todas aquellas normas sociales que demanden cierta conformidad mientras existen, pero
perduran durante un corto tiempo” (Kinglsey, citado por Saulquin, 2006: 73),

o bien, como

“a imitacion de un modelo dado y proporciona asi satisfaccion a la necesidad de apoyo
social que conduce al individuo al mismo camino por el que todos transitan”. (Croci, s.f.: 17)

Estas concepciones muestran la espontaneidad de la misma y como influye tanto en los
usos culturales como en la convivencia de los individuos que expresan su pertenencia a grupos
sociales a través de sus prendas de vestir.
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El modelo al que hace alusion Croci, es el determinado por los disefiadores en
vestimenta de alta costura de los principales centros de moda mundial, que es adaptado a las
condiciones y preferencias de cada mercado. Por lo tanto, la moda se entenderd como las
tendencias vigentes en la vestimenta de alta costura en un determinado tiempo y lugar.

Su dominio es temporal porque es derivado de los usos comunes y gustos compartidos
de una clase social, conformando asl, un conjunto coherente y sincronizado de producciones

esteticas, materializado en objetos de uso generalizado pero, imprescindible para ocasiones
especiales.

La moda recibe influencias de los cambios sociales, politicos, tecnolégicos e histéricos
Los disefiadores deben ser perceptivos para captar estos movimientos, asimilarios y estar
dispuestos a procesarlos para anticiparse a |a aparicién de nuevos productos para el consume
Yy asi lograr la brecha competitiva.

La moda se encuentra asociada a las concepciones humanas que ven al atavio -forma de
cubrir, proteger y adornar el cuerpo-, como un medio de comunicacion para resaltar los valores

individuales, y paraddjicamente, de pertenencia a un grupo. La vestimenta es tan antigua como
el hombre y

“se ocupa directamente del cuerpo humano, que satisface de manera constante el deseo
de idealizar el cuerpo el cual siempre ha sido causa principal del impulso creador”. (Hollander,
1974: 122)

Es una concepcion también aceptada actuaimente que la moda

“Es algo més que ropa, es una distincion estético-social que permite distinguirnos y
diferenciamos, de alguna manera, en el contexto en el que nos desenvolvernos”. (Duarte,
2003)

De esta manera, la moda se convierte en una heramienta valiosa para el conocimiento
de |a identidad de cada persona y de la sociedad a la cual pertenece. Ademas puede ofrecer
informacién sobre su profesion, procedencia, gustos, estados emocionales y convicciones
ideologicas. En otras palabras,

“es un lenguaje de signos, es un sistema de comunicacién no verbal”. (James, sf.: 22)

Saulquin, S. (2006b) muestra la evolucion social de la moda entre 1776 y 2004:



Caracteristicas

Evolucién Cronolégica de la Moda

Confeccién de
Etapas Sociedad de Mercado Clases de vestimentas Centro de la moda vestbriaakis Connotaciones de la moda
1776 a 1914 (1776-1830) Faldas largas y anchas, texturas | Espafay Francia Modistas :j::x::dﬂs por la moda |

La moda Rioplatense | Traje espafiol segun clase social. o

(1830-1870) Bata muy cefiida a la cintura, con | Francia. Las coslureras Moda ¥ costumbres

Romaniicismo exageradas mangas, abullonadas y francesas

rellenas montadas sobre un amazon. |
(1€70-1914) Vestidos encintados en raso que | Influencia de Paris Modistas y sastres. | Gran Bretaria y Pans.
Cambios Rioplalenses cubren totalmente el pie. Aparicion del Surge el primer disefiador

corset

(Europa)

e

Moda de Francia

1914-1249 Corrientas arlisticas (teatro, | Vestidos drapeados con la parle | A partir del descubrimiento de |a | Modistas y  comisionisia,
La gran transformacién | Msica, pintura, literatura) superior de tul y las llinicas de | tumba de Tutankamoén, Egipto | bien encargaban su aluendo
terciopelos de lana, gasa, fruncida en | se puso de moda. en casas de Paris
el talle
1950-1976 Destinados a los diferentes | Vestidos claros en forma de vaina, de | influencia de los grandes | Grandes disefadores de | Franca
Aceleracion y esiratos social del | cintura muy alta y escole rectangular. | ceniros productores de la moda | moda. Estilp impeno
democratizacion de la | Momento. Falda tubo y ropa de cuero ]
italia
Inglatamra.
1876-1889 Grupos sociales de altos | Aparicidén del conjunto de alto sport, | Paris, Londres, Milan, Tokio, | Industiz de l@ moda Los | La creactn italiana,
La posmodernidad en ingresos deportivo, urbano, casual, ejeculiva, | Barcelona y Mueva York disefiadores de alta costura influencias arismales
la moda juvenil, disefadora Nortaamancana
1990-2000 Surgimiento de la camera | Presentacién de colecciones: disefio, | Surgimienio de grandes disefia- | Jovenes Disefiadores/ ras. Centos productores de |a
telavision, desfiles. disefadores marcando su  sello
personal.
2001-2004 Crsis economica del pais. Los disefiadores se inclinan por una | Se considera Buenos Aires | Disefiadores de afta costura | Centros productores de la
Creatividad y especialidad como ser corsés y faldas | como exporta-dora de moda moda.
expansién dedicados a un sector social.

SAULQUIN, Susana. "Historia de la moda Argentina”
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Cabe aclarar que, cuando Saulquin habla de vestimenta o iraje, hace referencia al vestido
de damas de alta costura

Las variaciones climéticas se encuentran entre las causas primordiales de la necesidad
del vestido y existen en e medio matenales textiles que responden a las exigencias del
Organismo humano y pretenden satisfacer su completo bienestar.

Las distintas estaciones del afio otofio-invierno, primavera-verano, exigen al organismo
humano adoptar trajes acordes a cada una de ellas. por lo que ademas después de la primera

necesidad basica -ei alimento-, es la del vestido la primera y mas urgente necesidad que el
hombre trata de atender.

El hombre a diferencia del animal es un ser racional que ha podido definirse,
embellecerse y adornarse lo cual ha contribuido en gran parte a la creacion del vesfido.

Existe una extraordinaria variedad de tipos y formas de vestidos, que difieren segln la
epoca histérica y las diversas culturas, que abarcan desde simples taparrabos hasta las méas
complejas vestimentas, compuestas por multiples prendas, que cubren practicamente la
totalidad del cuerpo y en un gran nimero de sociedades, el vestido esté diversificado por sexos
Yy por categorias sociales. Por lo tanto, ademas del objetivo basico de proteccidn contra la
inclemencia del tiempo y contra los elementos de la naturaleza, el vestido suele ser el reflejo de
un status social y econdmico y, entre algunos grupos llega incluso a poseer connotaciones
magicas en caso de que sea llevado por determinadas personas. Finalimente, no hay que
olvidar su finalidad de embellecimiento del cuerpo, segun los criterios esteticos de cada cultura.

Un cuentista florentino del Siglo XVI, Sachetti, pone en boca en uno de sus personajes
que las mujeres, inspiradoras del arte, saben, mejor que los artistas de profesion. pintar y
esculpir su cuerpo logrando corregir, segun las exigencias del ideal, las imperfecciones de la
naturaleza.

Cuando las personas eligen un determinado vestido de alta costura estarian
caracterizando a los mismos ya que de esa manera se definen y describen a sl mismos. En ello
entran en juego consideraciones practicas como la comodidad, la disponibilidad de materiales,
la resistencia a determinados estilos y finalmente el precio; convitiéndose éste en el factor
decisivo. Sumado a ello, la eleccién del disefio no sdlo depende de las consideraciones
mencionadas, sino de la empatia y la capacidad creativa del disefiador.

El disefio de moda, se interpretara como un arte en su maxima expresion de creatividad,
donde la forma, la textura y el color de las prendas deben hallar el equilibrio, atendiendo la
estética y el estilo personal del solicitante. Son creaciones, fantasia e inspiracion que el
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da

disefiador plasma sobre un material textil, teniendo en cuenta al evento en donde va a ser
utilizado y a la persona que lo va a vestir. De esta definicion surge un interrogante: ;,Que papel
Juegan los consumidores en el desarrolio de la actividad?

Para responder a la pregunta lo hacemos propio lo manifestado por el disefiador n® 2

‘el cliente es el principal motor de mi negocio, escucho sus opiniones y lo respeto, pero
lambién hago algunas sugerencias si veo que no le va quedar bien, ya sea por contextura fisica
(alta, rellena o languida) o color de piel o lugar donde va a lucir”

Los consumidores son fundamentales ya que le confiere al disefiador la calificacion
auténtica de su actividad

Para dar un panorama real de |a dimensién que significa disefio de moda debemos definir
qué significa arte

"En primer lugar el arte es un fendmeno esfrictamente humano gue admite multiples
condiciones sociales de existencia para poder llevarse a cabo”, (Dallera, 1998: 145)

Puede surgir de condiciones morales apropiadas como ser la libertad, condiciones dignas
de existencia y plenitud de disfrutar la vida.

Un disefio surge de las condiciones estéticas apropiadas que son la libertad, dignas
condiciones sociales de existencia, la plenitud de disfrutar la vida que a veces no es
indispensable para realizar una obra de are, porgque la historia nos demuestra que muchos
artistas han dejado su sello en frente del campo de batalla, en la carcel o al borde de la muerte.

“En segundo lugar la produccidn artistica se asienta sobre soportes matenales,
recortados por formas impuestas por la accién del artista. (...) una configuracion matenal que
admite multiples soportes y formas. Desde la tela a /a arcilla, desde el celuloide a las fatas de
gaseosas, desde la palabra al sonido electrdnico (...) el material y el soporte en el que s
imprime la creafividad del artista no tiene limites”. (|bid)

Para dar una definicidn exacta de lo que significa la obra de arte hacemos propio o
siguiente
“como un fenomeno humano, personalizante, plasmado sobre cualquier matenal en ef

cual el autor impuso intencional y selectivamente una forma que hace de la obra un texto
polisémico, interpretable y por lo tanto abierto dentro de un conlexto interactuante”. (Ibid. : 147)

En nuestro pals, la palabra "disefio” se incorpora en el vocabulano de los argentinos y
encontrd su lugar en las universidades nacionales a mediados de 1880 cuando comenzaron a



producirse fuertes contrastes de la moda, la creatividad timida por un lado y por el otro
denotaba sus aristas mas frivolas y superficiales.

Entre los primeros alumnos del Centro Argentino de estudios de Moda es de destacar a

Maria Prior quien disefio con audacia la primera coleccién inspirada en Eva Perdn. (Saulquin,
2006)

En lo que hace a prendas de vestir, en el disefio de moda de alta costura se encuentran
tres grandes categorias:

La primera es la "huate couture’ que proviene de la traduccion literaria del frarcés, que
significa

‘moda de alta calidad y confeccién artesanal”. (Duarte, 2003: 1)

Se puede afirmar que es la méxima expresion de creatividad a la que se puede llegar,
pues el artista no sélo pone su talento sino también su espintu en el disefio.

En la plenitud de su expresion, estos vestidos se convierten en obras de arte porque se
confeccionan solo para exposiciones. No se pueden vender o comercializar porgue sus precios
son exorbitantes, influidos por el costo de los materiales -piedras, sedas, hilos de oro, agujas- y
sobre todo por el elevadisimo costo de la mano de obra, ya que son elaborados iotalmente de
manera artesanal y pueden llevar hasta seis meses de trabajo cada obra. Exigen terminaciones
impecables, grandes esfuerzos para atravesar las gruesas capas de telas y bordados que
superan los 14 kilogramos.

La segunda categoria corresponde al “pre couture”, término francés que significa “pre
eostura”. Son exquisitas prendas fabricadas con terminaciones casi perfectas, debidas a que
en algunos pasos de |a materializacion se usan elementos mecénicos para el pegado de sus
piezas, coma ser maquinas industriales, Se puede afirmar que son prendas muy finas pero no

alcanzan a formar parte de la slta eostura,

La iltima categoria corresponde al “pret & porter que significa "listo para usar. Es la
prenda de todos los dias, creada para safisfacer las necesidades cotidianas de un grupo
determinado de personas. Son lanzadas al mercado en grandes cantidades. En distintos
colores y talles, en los que se conoce como locales de venta de ropa, donde pueden ser

adqguiridas a un precio asequnhle o . o

_-..,"- T A e

El disefio de moda que en el presente frabajo de investigacian mrrmpam:[g ala Alla
costura, no a lo que se refiere en su plenitud de expresion sino &n la mé’fﬂma creatividad del



disefiador para con cada cliente, es Unica y exclusiva teniendo en cuenta en primera instancia
o que se refiere a la condicién fisica y en segundo lugar al evento para el cual lo solicitan.

Como se ha expresado con anterioridad, la alta costura se rige por la exclusividad y Ia
delicadeza en sus terminaciones lo que, a su vez, eleva su valor pecuniario.

Disefiador de moda:

Hacia 1991 surgit en Argentina la necesidad de incorporar un disefiador en las empresas
industriales, lo cual complicé un poco la situacién de los fabricantes acostumbrados a la copia

fiel de las texturas, porque comenzaron con nuevas exigencias y cambios en la gestion de Ia
creatividad. (Saulquin, 2006)

Este hecho fue un momento decisivo para que la moda argentina fomentara atin mas la
carrera de Disefio de Indumentaria y textil, donde los jévenes disefadores encuentren un

espacio hacia su formacion académica para luego dar a conocer su creatividad dentro de un
marco cultural de vanguardia.

"Hasta ahora, lo Gnico que se ha hecho es viajar a las fuenfes, copiar la moda def
momento y en algunos casos transformarlos (...) llegd la hora de comprender que el
procedimiento inverso es el comrecto: debemos mirar nuestro mercado, sus dimensiones reales,

las expectativas de cads usuario y a partir de allf determinar nuestra oferta”. (Yolis citado en
Saulquin, 2006: 212)

Desde entonces empezaron a organizarse bienales que ayudaban a mostrar los disefios

gue se estaban gestando paulatinamente; conferencias y seminarios con empresas industriales
para un mayor acercamiento e intercambio de opiniones.

Pero, ,qué se entiende por disefiador de moda? Se define como disefiador de moda de
alta costura a aquellas personas que aplican gran creatividad e imaginacién al disefio de

prendas de vestir para eventos especiales y que desarrollan una habilidad comunicativa

adecuada para captar las necesidades a satisfacer en sus clientes. Cabe agregar gque cada uno
de ellos

“cumple un mandato social que marca el camino de la individualidad”, (Saulquin, 2006:16)

Es decir que

“resuelve necesidades a partir de su propio estilo e inspiracién, sin seguir las tendencias
que imponen desde los centros productores de la moda”. (Ibid: 16)

Por lo tanto, cuando se habla de disefiador de moda se esté haciendo referencia también
al trabajador en moda.
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Capitulo II: Recursos de informacion

Para poder establecer cudles son los recursos de informacién utilizados en la actividad de
disefic de alta costura en la ciudad de Corrientes a lo largo del afio 2008, se hace necesario
poner en claro qué se entiende por recurso de informacion y por fuente de informacién. En este
capitulo se conceptualiza recurso y fuente de informacién y se presentan ambos.

Recursos de informacién:

En primera instancia, resulta conveniente tener en cuenta &l significado de “recursa’, ¥ se
lo puede definir como

“medio al que se recurre, o se puede recurrir para lograr algo” (Codice Diccionario
Enciclopédico Color, 1999: 784)

o bien

“conjunto de elementos con que cuenta una comunidad para resolver una necesidad o
llevar a cabo una empresa” (Ibid)

como es el caso de de los trabajadores de la moda que necesitan elementos como ser

telas, agujas, hilos, tijeras, papel de moideria, crayones, revistas, etc. para elaborar la prenda
de vestir.

En una organizacion se pueden encontrar diferentes tipos de recursos, |os cuales se
encuentran interrelacionados entre si. Ellos son: (Chain Navarro, 2000)

1 Recursos conceptuales, abarca al conjunto de conocimientos ya sea técnicos o
metodologicos que se utilizan en una organizacion. En nuestro caso son los
conocimientos técnicos y metodolégicos utilizados tanto por los gestores de la
informacién como por los propios disefiadores para el logro de sus objetivos.

5 Recursos técnicos y tecnolbgicos, es el conjunto de saberes, destrezas y
medios necesarios para llegar a un fin predeterminado mediante el uso de objetos
artificiales o artefactos, que son tiles para gestionar y obtener informacion tales
como. PC, televisor, maquinas comin o de tipo industrial

3 Recursos humanos, son las personas que se desempefian en una organizacion,

4 Recursos no conceptuales, son los equipamientos en general que se utilizan en
una organizacion, en el caso particular serian: mesas, sillas, cinta métrica, tijeras,
etc.

Ahora bien, resulta oportuno definir a “recursos de informacion” como:



J
s

“t - . s
Odas las hermramientas-equipos, suministros, facilidades fisicas, personas y otros
rec i _
ursos utilizados por una empresa. También el capital, la inversién y los gastos involucrados
€n proveer los mencionados recursos de informacion” (Ponjuén Dante, 1998: 43)

También se los define como

41 conjunto de personas, software, material, espacio, informacién que ofrece o realizan
funciones actividades de almacenamiento, manejo y difusion de informacion o,

altemativamente, como fuentes de informacion, servicios y sistemas”. (Chain Navarro, 2000
103)

Lo dicho anteriormente se encuentra muy relacionado con lo que significa fuente de
informacién, ya que recurso y fuente, si bien poseen diferentes definiciones se convierten en un
momento dado en ‘las dos caras de una misma moneda’. Porque un recurso puede
transformarse en fuente en el momento que se utiliza la informacién. Pero, a la vez una fuente
€s portadora de informacién cuando ésta sea eficiente y eficaz a la hora de ser consultadas.

Fuentes de informacién:

También en este tema existen diversas definiciones. Sin embargo, hemos seleccionado
aquellas que resultan relevantes en relacién a la tematica en estudio.

Segun el diccionario Autoridades (Buonocore, 1978: 229) fuente significa

“onigen, principio o fundamento de una cosa”™

sin embargo se la define también como

“todo objeto o sujeto que contenga, suministre, genere y transfiera informacién” (Ponjuén,

2004:; 24),

para otros es cualquier producto o material original o elaborado que tenga potencialidad
para aportar noticias, informaciones o que pueda usarse como testimonio para acceder al
conocimiento. (Torres Ramirez citado por Lopez Yepes, 2002)

“Todas las huellas o vestigios, testimonios y conocimientos legados por el descumir de
Jos hombres y mujeres a lo largo de Ia historia: restos biologicos y arqueoibgicos, monumentos
y obras de arte, inscripciones, documentos vanios... Todo los que nos transmita informacion
reducible, a veces tras una interpretacion laboriosa a conocimientos”. (Ibid: 317)

En el caso del disefio de moda de alta costura se puede observar que a lo anterior se

suma la impronta de cada disefiador. Dicho de otro modo muchos clientes apelan a la creacion
neta del disefiador del vestido sin recurrir a modelos expuestos en revistas, folletos o sitios
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‘todas las herramientas-equipos, suministros, facilidades fisicas, personas Y olros
recursos utilizados por una empresa. También el capital, la inversion y los gastos involucrados

en proveer los mencionados recursos de informacién”. (Ponjuén Dante, 1998: 43)
También se los define como

“un conjunto de personas, software, material, espacio, informacion que ofrece o realizan
funciones y actividades de almacenamiento, manejo y difusién de informacion O,
altenativamente, como fuentes de informacion, servicios y sistemas”. (Chain Navarro, 2000.
103)

Lo dicho anteriormente se encuentra muy relacionade con lo que significa fuente de
informacién, ya que recurso y fuente, si bien poseen diferentes definiciones se convierten en un
momento dado en ‘las dos caras de una misma moneda’. Porque un recurso puede
transformarse en fuente en el momento que se utiliza la informacion. Pero, a la vez una fuente
es portadora de informacién cuando ésta sea eficiente y eficaz a la hora de ser consuftadas.

Fuentes de informacion:

También en este tema existen diversas definiciones. Sin embargo, hemos seleccionado

aquellas que resultan relevantes en relacion a la temética en estudio.
Segun el diccionario Autoridades (Buonocore, 1978: 229) fuente significa
“origen, principio o fundamento de una cosa”,

sin embargo se la define también como

“todo objeto o sujefo que contenga, suministre, genere y transfiera informacion” (Ponjuan,
2004: 24),

para otros es cualquier producto o material original o elaborado que tenga potencialidad
para aportar noticias, informaciones o que pueda usarse como testimonio para acceder al
conocimiento. (Torres Ramirez citado por Lépez Yepes, 2002)

“Todas las huellas o vestigios, testimonios y conocimientos legados por el descurmr de
los hombres y mujeres a lo largo de la histonia: restos biolégicos y arqueologicos, monumentos
y obras de arte, inscripciones, documentos vanos... Todo los que nos transmita informacién
reducible, a veces tras una interpretacién laboriosa a conocimientos”. (Ibid: 317)

En el caso del disefio de moda de alta costura se puede observar que a lo anterior se
suma la impronta de cada disefiador. Dicho de otro modo muchos clientes apelan a la creacion
neta del disefiador del vestido sin recurrir 8 modelos expuestos en revistas, folletos o sitios
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web. En este caso el trabajador en moda debe acudir a sus conocimientos, habilidades y
destrezas adquiridas a lo largo su experiencia

‘el punto de donde se parte y al que sé accede para conseguiria”. (Villasefior, citado en
Lopez Yepes, 1996: 201)

Es por eso que se puede afirmar que las fuentes de informacion se convierten en
recursos de informacién en el momento en que los disefiadores hacen uso de ellas para €l
disefio de vestidos de damas de alta costura,

De esta manera el propio disefiador se convierte en una fuente de informacion

“(...) e incluso un especialista que esté a disposicién para contestar & una cuestion”
(Katz, citado en Lopez Yepes, 2002: 318)

Verificando nocicnes previas y a partir de las conceptualizaciones anteriormente
expuestas se puede afirmar que la autora Torres Ramirez (2002) hace una aproximacion mas
compleja de lo que es fuente; ya que menciona que son todos los restos biologicos,
monumentos y obras de arte, inscripciones, documentos varios de donde se pueda cbtener
informacién para la eficaz toma de decisiones. En efecto, como manifestaba uno de os
disefiadores entrevistados:

“mi fuente principal que me inspira para realizar los disefios surge de /a naturaleza por
ejemplo cuando voy caminando por la calle y veo un arbol con forma diferente, elemento de un
cartel de vidriera, algun pape! tirado en el piso con colores que me llamaron la atencion’.

Por lo tanto, las fuentes de informacion pueden ser diferenciadas en funcién del objeto ©
sujeto que se relaciona con la informacion.

La informacién tiene caracter de novedad, de originalidad e influye en el que |a percibe, la
integra o lo rechaza, orientando y condicionando la accién. Para quien la posee, la informacion
es un medio de influencia, de manipulacion y muchas veces de instrumento de poder.

Finalmente se puede decir que fuente de informacién es fodo documento o institucion que

proporciona respuestas selectivas, fiables, pertinentes, exhaustivas y oportunas a las

preguntas o demandas de un usuario.

Esto hace que pueda hablarse de fuentes de informacién internas y de fuentes de
informacién externas. Las fuentes de informacién pueden ser internas: cuando se generan y
fluyen dentro de la organizacion lo cual es imporiante conocerlo para potenciar la generacion
de informacion. Fuente externa es aquella captada del ambiente para ser utilizada y/o
procesada por la institucién o empresa; esto hace que también sea relevante conocer donde se
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genera, quien la distribuye y la procesa para dar valor a esas fuentes. Como es el caso de los
trabajadores de la moda deben ser perceptibles a lo que pasa en el mundo de la moda, es
decir, las tendencias, texturas, disefios, para poder asimilarios y volcarios al mercado en donde

elios se desenvuelven Cabe mencionar lo manifestado por un cliente que el disefiador

“Necesita mucha informacion visual y sobre todo conocimiento técnico en diseflo y
confeccion, como asl también debe estar constantemente actualizado para poder desarrollar un
trabajo mas compieto y profesional”.

Podemos entonces hablar de diferentes tipos de fuentes de informacion:

o Fuentes de informacién documentales: EI objeto es un documento,

independientemente del soporte del mismo. Ejemplo: las publicaciones peribdicas que

anticipan las tendencias de |las temporadas futuras

Podemos afirmar que denominamos “documento” a todo elemento de conocimiento fijado
materialmente, sin importar el soporte, que puede ser usado para consulta, estudio o prueba.
Conforma una trilogia que siempre va de la mano: soporte- informacion- utilidad.

De esta manera la documentacion se convierte en un vehiculo de la informacion; porque
la recoge, la filtra, la trata para poder transmitirla y la prepara para ser utilizada.

Nos permite acceder a la informacién hallada en los soportes documentales y entonces la
informacién nos conduce a un nuevo conocimiento por medio de la comunicacion.

“Mientras gue la informacion se refiere a un proceso de dispersion y supone una
heterogeneidad, la documentacion tiene por objeto una concentracion y un almacenamiento

homogéneos”. (Amat Noguera, 1979 : 18)
El documento es una herramienta irremplazable para transmitir conocimiento, ideas y
hechos: nos permite la comunicacién humana, la formacion y la ensefianza. Materializa todos

los conocimientos formando una memoria colectiva,
De acuerdo al soporte se los puede distinguir a los documentos en: documentos textuales
“cuando los signos responden a la lengua escrita” (Martinez Comeche, 1898 : 91),
como son: los libros (publicacion no periédica de mas de cuarenta y nueve paginas sin
contar con las cubiertas); publicacion periddica —revista-

“constituye uno de los principales instrumentos de transferencia de la informacién en la

actualidad”. (Cordon et al. 2001; 133)



Cuenta con un titulo legal, aparecen en intervalos regulares o irregulares en l0s cuales
los fasciculos se encadenan cronoldgica, numérica y consecutivamente (Amat Noguera, 1978).

folleto:
“sublicacion no pentdica impresa, que tiene por lo menos cinco paginas pero no pasa de
cuarenta y ocho, sin contar la tapa” (lbid, 1879: 68);

documentos informaticos o electrnicos cuando son
Tegibles por ordenador” (Cordén, Lopez y Vaquero, 2001:81),

se caracterizan por su fragmentacion o descomposicién en partes, dando mayor libertad
al lector que construya su interpretacion personal, debido a su caracteristica estos soportes
(forma) pueden ser modificados reiteradas veces, mientras que el documento clasico el soporte
es Unico. Se considera documento electrénico a los sitios web especializados (que permien en
este caso obtener informacion de moda a través de Internet) y los audiovisuales (cine,

television, video, cd, dvd).

En sintesis podemos definir al documento de archivo como informacion o testimonio en
cualquier soporte, formato, fecha o lenguaje, expedido en el ejercicio de funciones de negocios
por una persona gue lo conserva para testimonio, prueba y continuidad en su gestion. Asi, si
atendemos a todo lo anterior, a lo sefialado por uno de los informantes acerca de que

"solo guardo los croquis en papel”,

a que en los talleres visitados contaban con publicaciones peribdicas y que los
disefiadores corsultan sitios web para elaborar sus disefios, deben considerarse como un
documento de archivo de la actividad de disefio de moda de alta costura y por ende como
fuente de informacién documental de dicha actividad en la ciudad de Corrientes a: los crogquis
de los disefadores, las publicaciones peribdicas, los sitios web especializados en moda, los
programas televisivos locales que brindan un espacio a la difusién de esta actividad.

o Fuentes de informacién personales: Se refieren a personas © grupos de personas
involucradas con la produccion y tratamiento de la informacion,

“facilita fa informacién necesania y los dafos a los usuanos” (Chain Navarro, 2000: 104)
o bien
“ofrecen informacion sobre ellas mismas™ (Villasefior, citado por Lépez Yepes, 1996: 207)

la relacién existente entre ellas es generalmente de caracter profesional. En la tematica
que nos ocupa astas fuentes pueden ser los criticos en el disefio de moda, los propios
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Cuenta con un titulo legal, aparecen en intervalos regulares o irregulares en los cuales
los fasciculos se encadenan cronolégica, numérica y consecutivamente (Amat Noguera, 1979).

folleto:
“publicacién no periddica impresa, que tiene por lo menos cinco paginas pero no pasa de

cuarenta y ocho, sin contar la tapa” (Ibid, 1979: 68),
documentos informaticos o electrénicos cuando son
‘legibles por ordenador” (Cordén, Lépez y Vaquero, 2001:91),

se& caracterizan por su fragmentacion o descomposicion en partes, dando mayor libertad
al lector que construya su interpretacion personal; debido a su caracteristica estos soportes
(forma) pueden ser modificados reiteradas veces, mientras que el documento clasico el soporte
es unico. Se considera documento electrénico a los sitios web especializados (gue permiten en
este caso obtener informacién de moda a través de Internet) y los audiovisuales (cine,

television, video, cd, dvd).
En sintesis podemos definir al documento de archivo como informacion o testimonic en
cualquier soporte, formato, fecha o lenguaje, expedido en el ejercicio de funciones de negocios

por una persona que lo conserva para testimonio, prueba y continuidad en su gestion. Asi, si
atendemos a todo lo anterior, a lo sefialado por uno de los informantes acerca de que

“solo guardo los croquis en papel”,

a que en los talleres visitados contaban con publicaciones periodicas y que los
disefadores consultan sitios web para elaborar sus disefios, deben considerarse como un
documento de archivo de la actividad de disefio de moda de alta costura y por ende como

fuente de informacién documental de dicha actividad en la ciudad de Corrientes a: los croquis
de los disefadores, las publicaciones periédicas, los sitios web especializados en moda, los

programas televisivos locales que brindan un espacio ala difusién de esta actividad.

o Fuentes de informacién personales: Se refieren a personas o grupos de personas

involucradas con la produccién y tratamiento de la informacion,
“facilita la informacién necesana y los datos & los usuarios” (Chain Navarro, 2000: 104)
o bien
“ofrecen informacién sobre ellas mismas” (Villasefior, citado por Lopez Yepes, 1996: 207)

la relacién existente entre ellas es generalmente de caracter profesional. En la tematica
que nos ocupa estas fuentes pueden ser los criticos en el disefio de moda, los propios
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disefiadores y los clientes. La informacién brindada por ellos es transmitida preferentemente de
forma oral por lo que se hace necesario contar con un medio que fije sus expresiones ]
Grabador tipo periodistico, MP 3, MP 4, MP 5, registro escrito, etc.) y las transforme en una
fuente de informacidn de calidad. Es por ello que, en el caso que nos ocupa, se apelo a |a
técnica de la entrevista realizada a través de un cuestionario guia de preguntas abiertas y
como soporte tecnoldgico se utilizé un grabador. De esta forma se pudieron obtener datos
relevantes para la investigacion.

o Fuentes de informacién institucionales: Son organizaciones que producen,
diligencian y proporcionan informacion de caracter general o especializada cuya funcion sea de
interés publico

“ofrecen a los usuario ayuda para encontrar la informacion necesaria”. (Chain Navarro,
2000: 104)

Informan como parte de sus funciones sin ser éste el objetivo final. En nuestro caso
constituyen este tipo de fuentes los institutos de formacién de disefiadores de moda, la Camara
Argentina de la Moda, y las unidades de informacion de la ciudad de Comientes.

Por lo tanto, en la actualidad la adecuada utilizacién de los recursos de informacion
proporciona a toda actividad humana ventajas competitivas permitiéndonos sostener que:

En el presente, cualquier organizacién gubernamental o privada, requiere informacion
administrativa, de mercado, financiera, econémica, cientifica, tecnologica, etc. (Fernandez, M.

2008: 3)
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Capitulo lll: Alta costura y recursos de informaciéon en la ciudad de
Corrientes (2008)

En la actualidad en Argentina la prenda de alta costura se luce con maés libertad,
creatividad y esplendor teniendo en cuenta las texturas, los colores, &l cuerpo que va vestir, en
qué evento serd usado y por ultimo lo econémico.

Al lucir una prenda de alta costura se refleja seduccion a través de la elegancia, fineza y
buen gusto; guardando con estética defectos desagradables a la vista.

En Corrientes Capital, el disefio de moda se trata de una imitacién a grandes rasgos de la
alta costura de los grandes centros productores —Paris, Milan, Nueva York — adaptada a la
realidad correntina teniendo en cuenta su historia, cultura y tradicién. Se comercializa en el
“taller de costuras” o casas de disefio de moda de alta costura, que se caracterizan por tener

un disefiador responsable de las terminaciones de las prendas.

Como todo disefiador, en la elaboracién de una prenda de alta costura, el disefiador

carrentino toma en consideracion:
% |a estatura de su cliente;
%+ su contextura fisica;
< su postura y gestos, en especial del rostro; y,
% el evento al cual va a asistir con dicho vestido.

Es decir, para que la vestimenta sea (nica e irrepetible se tienen en cuenta todos los
aspectos fisicos de la persona que va a lucir la creacién y el contexto en el cual lo hara: Por
ejemplo, en un casamiento a realizarse en un salon céntrico de la ciudad, el vestido tendra gran
elegancia con terminaciones bordadas en pedrerias; si fuera en el campo, serd rustico y
campestre.

En la cuidad de Corrientes existen clientes que solicitan este tipo de vestimenta, es decir;
el mercado correntino es consumidor asiduo; sin embargo, se observa una falta de formacion
académica por parte de los disefiadores comprometidos con lo que la sociedad demanda. Por
ello y para explotar en todo su potencial esta actividad, se viene realizando la semana de Ia
moda

“fundamentalmente la apuesta de Subsecretaria de Cuiltura es darfe un espacio en la
agenda cultural de la ciudad a los disefiadores, convencidos de que son un engranajes de la
economia comrentina”. (Irastorza, 2008: 14)
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Capitulo Hll: Alta costura y recursos de informacién en la ciudad de
Corrientes (2008)

En la actualidad en Argentina la prenda de alta costura se luce con més libertad,
creatividad y esplendor teniendo en cuenta las texturas, los colores, el cuerpo que va vestir, en
qué evento sera usado y por Ultimo lo econdmico.

Al lucir una prenda de alta costura se refleja seduccién a través de la elegancia, fineza y
buen gusto, guardando con estética defectos desagradables a la vista,

En Comientes Capital, el disefio de mods se trata de una imitacién a grandes rasgos de la
alta costura de los grandes centros productores —Paris, Milan, Nueva York — adapiada a la
realidad correntina teniendo en cuenta su historia, cultura y tradicion. Se comercialza en el
“taller de costuras” o casas de disefin de mona de alta castura, que se caracterizan oor tener

un disefiador responsable de las terminaciones de las prendas.

Como todo disefiador, en la elaboracién de una prenda de alta costura, el disefiador
correntino toma en consideracion:

% |a estatura de su cliente;

“ su contextura fisica;

< su postura y gestos, en especial del rostro; v,
< el evento al cual va a asistir con dcho vestido.

Es decir, para que la vestimenia sea unica e irrepetible se tienen en cuenta todos los

aspecios fisicos de la persona que va a lucir la creacion y el contexto en el cual lo hara: Por
ejemplo, @n un casamiento a realizarse en un salén céntrico de la ciudad, el vestido tendra gran

elegancia con terminaciones bordadas en pedrerias; si fuera en el campo, serd rustico y
campestre.

En la cuidad de Corrientes existen clientes que solicitan este tipo de vestimenta, es decir;
el mercado correntino es consumidor asiduo; sin embargo, se observa una falta de formacidn
académica por parte de los disefiadores comprometidos con lo que la sociedad demanda. Por
ello y para explotar en todo su potencial esta actividad, se viene realizando la semana de la

moda

‘fundamentalmente la apuesta de Subsecretara de Culfura es darle un espacio en la
agenda cultural de la ciudad a los disefiadores, convencidos de gue son un engranajes de la
gconomia correntina”. (Irastorza, 2008: 14)
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En efecto, en paises desarrollados la creacion de vestimenta de alta costura es mas que
una casa de “costurera’. Son empresas dedicadas al mundo del vestir, idear-cortar-coser- a
gusto y paladar del cliente, y de cotizarse con altisimos precios por su trabajo, son generadores
de industrias, hasta de trabajo, mueve un cumulo de otras aclividades que hacen a la
economia del pais. En el caso de Cormientes podemos afirmar que se esta en todo su potencial
de ser explorado y explotado de la mejor manera posible ya que cuenta con materia prima para
realizar disefios artesanales, y para brindar al mercado correntino disefios que ademas de ser
exclusivos se elaboren con materiales de factura correntina.

Por lo tanto, la industria de la moda se encuentra en estrecha relacién con la industria
textil, ya que ésta se encarga de la elaboracién de las diferentes texturas de las telas e hilos,
imprescindibles para el disefio y confeccién de las prendas. En relacién a este aspecto,
debemos consignar que en la ciudad de Corrientes es dificil conseguir telas que relnan las
condiciones de calidad necesarias para la alta costura, que permitan la prolijidad en las
terminaciones y que el consumidor quede satisfecho con el producto que se le ofrece.

En lo que se refiere a los disefiadores correntinos, si bien éstos resuelven sus
necesidades en base a su inspiracién y su propio estilo, se apoyan en informacioén que
obtienen de distintos medios (ej. internet) y que les permite ampliar la wision cuando la
creatividad necesita ser impulsada y/o para ultimar detalles de confeccién en los vestidos.

Esta informacion se convierte asi en un recurso para lograr el éxito en su desempefio
laboral. Segun la Real Academia Espafiola un recurso es un

‘medio de cualguier clase que, en caso de necesidad, sirve para conseguir o gue 5e
pretende”,

o bien, son

‘todos aquellos elementos necesanos, tanto langibles como intangibles, para que una
organizacion cumpla con sus objetivos” (Ponjuan Dante, 1998: 43)

Por lo tanto, son indispensables para alcanzar los fines propuestos no sélo por una
organizacién, sino por cualquier persona.

De esta Ultima definicion se desprenden los siguientes interrogantes: ;Podrian los
disefiadores crear sus disefios sin contar con recursos de informacién? ;Son indispensables
para ellos? ¢ Cémo acceden a dichos recursos?

Indudablemente, el propio disefiador es un recurso de informacion, a la hora de crear
nuevas prendas de vestir, ya que se trata de una persona que para llegar a ser lo que es tuvo
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que haber utilizado diferentes recursos de informacién Esto puede abarcer desde su propa
vocacion en el quehacer de la moda, hasta los diferentes conocimienios adquiridos a lo largo
de su experiencia. Por otro lado. estos recursos de informacién, que utilizan estos rabajadores
son indispensables para ellos a la hora de la creacidn de un diseflo. Porque los liempos

cambian y la moda también, ademas necesitan ir incorporando nuevas tecnologias a la ves que
las novedades en disefio de moda. Como consigna uno de los disefiadores al sostener que

‘consuito pdginas web ya sea para ver las ultimas tendencias (color, telas, figuras todo lo
que se viene), mas gue nada miro los detalles "

Por lo tanto, los disefiadores correntinos también utilizan diferentes fuentes de
informacion para llevar a cabo sus trabajos. Por ejemplo, es comiin observar en sus casas de
costura revistas que se encuentran a disposicion del cliente.

De una revista el disefiador puede elegir una parte del modeio de Ia vestimenta o bien lo
que le llamé la atencion al cliente; de otra revista otra seccion del vestido y asi llegar a un
modelo determinado o lo que pretende el cliente. Es asi como se puede dar lugar a una nueva
creacion. Como lo manifiesta otro de los disefiadores

‘utilizo tres revistas para sacar ese disefio, de uno saco el bordado, de otro el detalie, de

otro la forma de la faida”,

Asi se confecciona un vestido que puede llegar a tener o no una forma particular. En este
caso el disefiador hace uso de otros disefios para hacer el suyo propio, cuando existe:

‘una estructura donde te prendes de algo, ya no es crear, /la idea siempre se le ocuire, es
alll donde justamente esta el disefio, donde empezés a trabajar esa idea”,

Por otra parte, a fravés de |a aplicacion de "guias de observacion” fue posible observar
las casas que los disefiadores de la ciudad de Corrientes destinan para llevar adelante su
actividad. La informacién obtenida de las cbservaciones permite describir estos espacios en

cuanto a la casa, el local y las revistas, con que cuenta cada disenador.

Ca isefio de alta costura:

En cuanto a la casa de disefio de alta costura de Corrientes podemos dar cuenta que los
cuatro disefiadores cuentan con estructuras arquitecténicas de similar naturaleza, es decir,
edificios de estilo colonial propio de una ciudad antigua como, Corrientes, Que tan solo se
diferencian en la estrategia de Marketing: el "disefiador 1" tiene una fuerte exposicién comercial
hacia el mercado comentino, ya que cuenta con una intrigante vidriera hacia el peatdn. El
"disefiador 2" con una ventana de doble hojas hacia la calle que se muestra al exterior el taller
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de costura. El “disefador 3" no tiene ninguna marca distintiva que denote su actividad. El
“disefiador 4" cuenta con una estrategia de Marketing que se conoce por su publicidad en los

medios.

Se encuentran situadas en el casco céntrico de la Ciudad, es decir, que se sitian dentro
de las siguientes avenidas: Costanera General San Martin, Torres de Vera y Aragon, Juan
Pujol, Artigas, Gobemador Pedro Ferré y 3 de abril. (Anexo VII).

Locales

Observamos que en los locales pueden diferenciarse de alguna manera (ejemplo
habitaciones separadas o divisiones a través de la disposicion dada al mobiliario) dos espacios:
oficina de atencion al cliente y talleres. En lo que hace a los talleres de costura, nos
encontramos en Corrientes con que cuentan con oficinas de atencion al cliente en las cuales se
encuentran disefiador y cliente, en algunos casos, mediados por la concertacion previa de una
entrevista a través de una secretaria y, en otros, directamente se conectan disefiador y cliente,

En los locales pueden hallarse recursos conceptuales, recursos técnicos y tecnologicos, y
recursos humanos. En cuanto a los recursos concepluales, encontramos a los disefiadores y,
en uno de los casos, unc o dos libros de moda. Los recursos técnicos y tecnolGgicos
detectados fueron: PC, televisor, teléfonos, maquina de tipo “comuin” como las de tipo
“industrial®, lo que varia en este caso es la disposicién dada a cada recurso, la marca de los
mismos, su visibilidad y disponibilidad hacia el cliente. Los recursos no concepiuales
detectados son: tijera, cintas métricas, mesas, silas, tizas, reglas, moldes, hilos, telas, agujas, y
elementos de merceria (como ser botones, canutillos, mostacilla, mostacillon, lentejuelas,
cierres, ganchitos, etc.) Referido a recursos humanos, podemos encontrar en el area de
recepcion la secretaria (quien, como ya se sefialara es la encargada de conectar al cliente con
el disefiador), en el taller de costura propiamente dicho una base de cuatro personas que
trabajan uno en cada rubro: oficial de costura, cortes de telas, costureras, y, bordados: cabe
aclarar que la cantidad y calificacion de los recursos humanos varia de acuerdo a la

temporada.

Hewistas

Se pudo observar que se cuenta en los cuatro locales con revistas con las siguientes
caracteristicas: a) De acuerdo a los caracteres exitrinsecos generalmente son publicaciones
semestrales, de procedencia europea (espafiola francesa e italiana), con afio de publicacién
fundamentalmente 2005/2006 y 2007/2008, aunque algunas datan también de afics anteriores,
y, los precios tienen un piso de $80. b) Teniendo en cuenta los caracteres intrinsecos: las
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revistas tratan solamente de disefio y contienen fotos de colecciones. Finalmente, solo uno de
los locales cuenta con escasos folletos y uno o dos libros de moda, que tratan de vestimenta,

costumbres, tradiciones, que vestian los "grupos sociales” y quienes solicitaban disefios

exclusivos en el devenir de la historia de la moda.

En base a las observaciones realizadas en los locales de alta costura de Corrientes se

presenta la tabla de la pagina siguiente teniendo en cuenta la casa, el local y las revistas que

utiliza el disefiador en cada casa de moda observada.

Corrientes — Locales de Alta Costura — 2008

|_DISENADOR CASA LOCAL REVISTAS =
Lt L B i Oficina_de atencién_al cllente. recursos | Publicaciones  semesirales, de
edificio de estlo colonial | conceptuales como ser libro sobre historia | procedencis  europea  (espafiola,
adaptado para la actividad |[de la moda de Susana Saulquin, | francesa e italians), con afio de
comercial publicaciones periddicas sobre disefos y | publicacién 2005/2006 y 2007/2008,
Ubicacion casco céntrico de | el ‘“disefador’, recursos técnicos  y | los precios tiznen un piso de 380
la cludad. tecnolégicos como teléfono inaldmbrico, | Tratan de disefio y contienen fotos
s __de  marketing | computadora, televisor; y, como recurso | de coleccionss.
Disefiador 1 vidriera intrigante o llamativa | humano cuenta con una secretaria.
con figura geométrica que se | Taller de costura: maquinas de coser tanfo
asemeja al cuerpo de una |las de tipo “comin’ como las de tipo
miujer de material metdlico | “industrial”; elementos de mercerfa; diez
negro y de fondo la iniclal del | personas distribuidas por rubros; y. como
dizefiador. fuentez de informacidén cuenta con
revistas, escasos folletos y un libro.
Estructura arquitectonica, | Oficina_de _atencion_al_cliente recursos | Publicaciones  semestrales,  de
estilo colonial adaptado en | conceptuales revistas de disefios, un libro | procedencla europea (Espafia e
funcisn de la actividad | de corte confeccion, y el “disefiador’; | ltalia) y argentinas (ej Vanidades,
comercial. recursos lécnicos y lecnoldgicos teléfono | Para  Ti); afio  de  publicacion
Disefiador 2 Ubicacién casce cénfrice inalambrice, P&, rocurss humans una | 2006/2008, 1007/2008; lns precios
Estrateqgia eting | secretarnia. los hay desde $100.
ventana con vista a la calle ra magumnas de coser | Tratan solamente disefio y contienen
gue permite ver el |nterior | comdn y de fipo industrial, hilos, telas, fotos de colecciones.
desde el exterior, agujas, tjeras, elementos de merceria y
cualio personas. Fuentes de informacidn
revistas.
Estructura arguitectdnica i de atenci jante recursos | Publicaclone:  semesfrales,  de
edificic  de  estilo  colonial | concepiuales revistas de ambientaclén con | procedencia  europea  (espaficla,
adaptado a la actividad | disefios y explicaciones pertinentes y el | francesa, inglesa, por ef. Vouge,
comercial. disefiadar. Recursas  fécnicos | Lestura, Cosmopolitan), afio  de
Ubicada &1 el casco céntrico. | fecnoldgicos: televisor con emisian abierta, publicacién 2005/2006, 2007/2008 vy
Estrategis de marketing no | computadora  conectada  a Internet, | algunas guz datan de aflos
Disefiadgr 3 cuenta con ello, Se bata de |teléfono  inalambrico, Recurses  no | anteriores también, con precios que
una vivienda comdn sin | conceptuales  sillas,  sillones,  cinta | van desde los 560 a 5120,
ningdn elemento distintivo. métricas, Fecursos humanos: el mismo | Contienen fotos de coleccicnes y de
disefiadar, disefios moda,
Talier de cosfura no posee solo, cuenta
con una persona gque se encarga de la
costura. Fuentes de infarmacidn revistas,
“Catruct rquitectbnica de na_de atenci recursos | Publicaciones  semestrales, de
estilo colonial. concepluales revistas con técricas de | procedencia europea  (espafiola,
Upicado en el casco céntrico | cortes al vies, libro refarente a historia de | francesa, Inglesa por ej. Vouge,
t arketing | la moda y el “disefisdor”. Aecwsos | Lectura, Cosmopoltan), afic de
publicidad en los medios tdcnicos y  fecnoldglcos, televisor conm | publicacion 2005/2006; 2007/2008 y
emisién ablerta, computadora conectada a | algunas  que daten de afios
Disefiador 4 Internet, teléfono Inaldmbrico y cefular. | anteriores también, con precios van
Recursos no conceptusles siilas y sifiones. | desde los $50 a $150,
Recursos humanos, una secrataria. Tratan solamente de disefio vy
Taller de costura existen méquinas de | contienen fotos de colecciones.
coser comin e industrial, elementos da
merceria y sels personas segun la
temporada. Fuentes de informacion:
revistas.

Elaboracidn propia. Fuente: Gulas de observacion.
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Siguiendo la tipologia de fuentes de informacién vista en el capitulo anterior (fuentes de
informaciéon documentales; fuentes de informacién personales; y, fuentes de informacion

institucionales), podemos formular la siguiente tabla:

Corrientes — Recursos de informacion utilizados por los disefiadores de alta costura — 2008

Fuentes de informacion

Fuentes de informacién

Fuentes de informacion

Documentales Personales Institucionales
Book de frabajo Clientes Programas telavisivos
Sitios web Disefiadores Bibliotecas
Publicaciones periddicas Criticos Institucionas de formacion
Libros Bibliotecarios Camara Argentina de la Moda
Folietos Investigadores Casa de la cultura )

Elaboracién propia. Fusnte: Entrevistss a diseftadores, orfti de
St  pre . crficos y cllentes de diseflos de moda de alta costura de fa ciudad

Se advierte que los disefiadores comentinos de vestimenta de alta costura utilizan
vanados recursos de informacion y de los tres tipos (documentales, personales e
institucionales).

En lo que hace a los clientes, podemos afirmar que el mercado correntino es consumidor
de la alta costura, ya que en Corrientes existen eventos especiales como ser quince anos, que
es todo un acontecimiento familiar y tradicional. Otro evente muy comun en esta sociedad son
los bailes "de debuntant” donde se presentan todas las chicas que cumplieron Afios y que cada
una de ellas pretende sobresalir de las demas cobrando protagonisme per su individualismo y
rigurosa reserva de quién lo disefid para que le confiera a su prenda exclusividad, belleza y
anonimidad.

Otro evento son los de casamiento que es toda una trayectoria cultural tipica de una
Ciudad tradicional, que consiste en la eleccién de un disefiador ya sea desde l|a infancia, o
recomendado por personas allegadas, donde el lujo, la elegancia y la exclusividad no deben
estar ausente.

Mencionamos otro evento como el “baile de recepcién” que tiene bastante demanda ya
que consiste en la cena y presentacion de “-::I]fn_'us_'&ti_::e culminaron el nivel secundario ya sean
de establecimientos estatales o pr‘ivadns,idmdu los tres elementos de la alta costura -
exclusivo, elegante, e irrepetible- deben estar presentes.

El medio comun por el cual los clientes acuden al servicio del disefiador es el de "boca en
boca®, por medio de la casa de telas que trabaja con un disefiador o también por medios

televisivos locales,

Cabe aclarar que, en los eventos mencionados anteriormente los disefiadores no sdlo
visten al protagonista sino también a todo el nicleo familiar, para que todo el "look” se presente
en perfecta armonia en cada uno de ellos. Esto, nos da la pauta de gue el disefiador correntino
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tiene demanda de su servicio durante todo el afio, ya que no tiene fecha ni temporada, lo cual

eleva el valor de adquisicion por su exclusividad y por su demanda.

El disefador correntino, por lo tanto, debe contar con “manos magicas’ para cortar las
telas, una mente abierta para captar la necesidad del cliente, y, capacidad y habilidad para
crear disefios. Posee un instinto creador marcado en algunos casos por una fuerte formacion
académica para ser profesional idéneo en su actividad; sin apartarse por supuesto de los
variados recursos de informacion que utiliza para llevar a cabo su tarea. Sin embargo. como
sefiala el critico n° 3, los disefiadores correntinos tienen una inspiracién “bruta” a la hora de
emprender una creacion y carecen en su mayoria de una formacién profesional. Esto significa
que tienen la necesidad de acudir a las revistas para ordenar sus ideas y poder asi llegar al
pedido del cliente.

Ahora bien, al ser las revistas un recurso importante de informacién para disefiadores y

clientes, nos preguntamos cuél es el circuito que siguen las revistas para llegar a Cormrientes.

El circuito se inicia cuando las publicaciones periddicas son enviadas por |las casas
centrales desde Buenos Aires por via aérea y arriban a la ciudad de Corrientes alrededor de las

nueve de la manana.

Esta determinada por reglamento legal la cantidad, los titulos, las zonas y vendedores
que distribuyen las mismas, a todos los kioscos y revisterias de toda la Provincia, de lo
contrario se estaria violando la libertad de prensa de los clientes. Cada publicacion tiene dias
de tiradas, por ejemplo Gente y Caras tienen un dia en especial, las revistas de Moda
Extranjeras otro dia, lo referido a Gréficos otro dia y asi sucede con otros titulos.

Podemos entonces afimar que en lo que hace al tipo de fuente de informacién
documental el recurso mas utilizado por los disefiadores correntinos corresponde a las
“ravistas” Estas le dan consistencia, coherencia y relevancia a su trabajo, ya que contienen
informacién actualizada, sobre disefios, texturas y colores. Las revistas mencionadas por los
~ disefiadores correntinos en orden de prioridad fueron las europeas: espafiolas, francesas,

italianas e inglesas. El criterio de eleccién de los mismos para la adquisicion de las revistas es
g que se adecuen a la sociedad correntina, son revistas clasicas que contienen detalles, fotos de

" giserios, formas. Las adquieren por dos vias viajando personalmente a los centros provinciales,

Buenos Aires, Cordoba, o a paises vecinos como el Paraguay. También las adquieren por
medio de un distribuidor, que se las lleva al domicilio, y dan cuenta que su costo varia desde
sesenta a clen pesos. Acceden a la informacién contenida en las revistas en otros idiomas sin
ninguna dificultad ya que manifiestan haber tomado clases de inglés en forma particular y que

ademas las técnicas son iguales en cualquier lugar.
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Con respecto a las revistas argentinas las mencionadas son: Para Ti, Vanidades y

Cosmopolitan; contienen: detalies, formas, texturas, adelanto de temporada y muy buenos

analistas.

Son mencionados en menor cantidad los libros que suelen utilizar para interiorizarse en la
historia de la moda. En ellos también pueden observar el surgimiento de las tendencias que
estuvieron en boga en una época determinada y que posiblemente lo vuelvan a estar, Es por
eso que esta fuente cobra significatividad a la hora de buscar la primera aparicion de tal o cual
vestido o quienes fueron los precursores; por otro lado también sirve para indagar sobre [0S
origenes, costumbres, vestimentas, qué vestian los “grupos sociales” y quienes solicitaban

disefos exclusivos

Como también manifestaron haber consultado sitios web especificos de modas para
actualizarse en cuanto a tendencias, novedades en diferentes idiomas y consultar algin disefno
en particular.

También adquieren informacién de programas televisivos tales como. “No te lo pongas” y
“Utilisima Satelital”, peliculas como: el “Diablo se viste a la moda” y las relacionadas con la
teméatica. Este recurso no textual es el que con mayor frecuencia utilizan, ya que transmiten
desfiles, conferencias, asesoramiento estético, de los cuales extraen formas, colores,
tendencias, detalles.

Los documentos personales como ser los book's o croquis profesional son utilizados
también como fuente de informacién ya que su propio trabajo le sirve para dar origen a una
nueva creacién. Contienen informacion detallada del tipo de evento, texturas, forma, bordados,
materiales con que trabajan.

Los folletos no fueron mencionadas por los informantes claves por su escasa informacion
sobre los disefios y corte confeccion, siendo editadas GUnicamente en la semana de la moda.

Los videos como fuentes de informacién fueron escasamente mencionados ya que por
cable pueden observar variedades de formas, detalles y diseio.

Sin embargo, el propio disefiador puede encuadrarse dentro de lo que se denomina

fuente de informacion personal, ya que es el protagonista esencial que construye la prenda
de alta costura. El mismo esta dotado de experiencia, habilidad y facilidad de interpretar el
gusto del cliente. A él se suman sus colaboradores -oficial del vestido, confeccion de cortes,
costureras, bordadoras- que contribuyen en la fabricacion de la prenda y permiten concluir a

tiempo, con estética y de manera armoniosa el traje.
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De los disefadores entrevistados, tres han manifestado verse en su actividad como un
simple y sencillo costurero, utilizando para la difusién de sus disefios la modalidad de “boca en
boca”. Solo uno se considera como disefiador de moda de alta costura usando como medio de
difusion los programas televisivos, desfiles y diarios,

Otra fuente de informacion personal son los clientes de los distintos disefiadores, que son
los que dan las pautas basicas para la creacion de la vestimenta, teniendo en cuenta sus
gustos personales y para la ocasion que requieran. La edad de los clientes que solicitan disefio
de moda de alta costura varia desde los 4 a 45 afios aproximadamente, tanto para quince
afos, casamientos, madrinas, bautismos, entre otros. El cliente manifiesta que el disefio de

moda de alta costura

"...implica creatividad y mucho gusto en combinaciones de telas y colores. La moda
indica en su significado méds amplio, una eleccién realizada de acuerdo criterio ¥ gusto de la
persona. La alta costura seria a mi parecer la calidad con que trabaja cada prenda”.

Existen criterios que utilizan los clientes, a la hora de elegir el disefiador. Uno de ellos
puede ser el hecho de que el mismo posea una apertura mental en relacion a la moda, o dar ia
libertad al cliente aconsejando solamente qué disefio luciria mejor en su piel.

En cuanto a los criticos podemos afirmar que son especialistas en el tema de moda, que
tuvieron una critica objetiva de la moda Correntina, ya que son elegidos como jurado en la
semana de la moda por su trayectoria internacional y desarrollan sus actividades en la Capital
Federal, donde el movimiento de la moda tiene un amplic espectro laboral, econémico y con
una apertura hacia el exterior. Lo que nos da un panorama global y actualizado de lo que es el
disefio de alta costura a nivel nacional y nos permite bosquejar un perfil profesional de los

mismaos.

El critico n® 1 es Arquitecto de mas de cuarenta afios, decorador de accesorios y trabaja

en su taller en Buenos Aires, desde 1999. Disefia collares, pulseras, anillos y accesorios para
el cabello. Acerca de qué concepto tiene acerca del disefio de moda de alta costura expresé
que:
- . - el disefio de moda de alta costura te sale del arte del crear, de observar alrededor y te
surgen cosas ideas e ir trabajando para que esa idea se transforme en algo bello que lo
plasmas en la tela...y decis que lindo va quedar esto con un toque de rosas, hojas o apliques
de piedras en forma irregular, tenés que tener mucha imaginacion, pero te desenvolves si es
eso lo de uno, apasiona”,
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Siguiendo sus conceptos el disefio de moda de alta costura podria definirse como un ane
a través del cual es posible crear algo bello que lleva un toque del disefiador, es una pasion
pero que requiere de mucha observacién y mucha imaginacion

Esto, a su vez, se relaciona y refuerza con los criterios que toma en cuenta a la hora de
realizar una critica sobre un disefio de alta costura:

‘realizo mi criterio comparando lo que es disefar con lo que se ve én la pasarela y crec a
mi entender que es asi, primero lo que se ve en las grandes ciudades, Buenos Aires por
giempio y luego el grado de inspiracion gue lienen los disefladores”.

Por lo tanto, su criterio es “comparar’ lo que se entiende por disefio y lo que se hace en
los centros de moda con lo que se realiza en Corrientes. Esto lo lleva a afirmar que, en el caso
de Corrientes;

e falta muchisimo, primero le falta profesionalidad en los disefiadores, es decir, una
academia de disefiadores, ofro que estdn mirando que pueden copiar, habiendo tanto por
explotar y disefios que sacar de acd me parece que algo nos estamos equivocando”

Finalmente, en cuanto a las fuentes de informacién utilizadas para elaborar sus criticas. el
critico n® 1 expresa que

“utilizo para la elaboracion de una critica leer mucho libro de moda, revistas, a referentes
internacionales que cuenten sus expeniencias, inquietudes y comparo con lo que leo y saco mi
propia critica personal”.

Por lo tanto, utiliza fuentes de informacion documentales y perscnales.

El eritico n® 2 es Profesor de Historia, en la cétedra “Historia del arte” en la Carrera de

Disefio en la UBA {Universidad de Buenos Aires). Al solicitarle un concepto de disefio de moda

de alta costura vertié conceptos similares al critico n°® 1:
‘el disefio de moda de alfa costura te sale del arfe de observar alrededor y te surgen

v, ideas, formas detalles e ir trabajando para que esa idea se transforme en un lraje bello que lo

= . plasmas en la tela...y decis que lindo va quedar esto con un toque o apliques de objefos que

también sale de la imaginacion de uno”.
Nuevamente, el disefio de moda de alta costura se relaciona con el arte, la capacidad de

observacién y el togue personal del disefiador.

En lo que hace a los parémetros que utiliza a la hora de realizar una critica, manifesto que

la realiza:
“ _comparando lo que es disefiar usando un pardmetro de lo que se ve y -creo a mi

entender es asl-, pnmero lo que s ve én las grandes ciudades, Buenos Aires por efempio y
luego el grado de inspiracion que tienen los disefiadores”.
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Los tipos de fuentes de informacion que utiliza para la elaboracién de su critica tiene
como base su profesion y especificamente se interesa en la evolucion de las vestimentas en el
transcurrir de los afios, lee mucha historia antigua, moderna y clésica para ir viendo como ha
evolucionado la vestimenta.

El critico n® 3 es Licenciado en Marketing se dedica a disefiar hoteles', ademés de varias
empresas de venta de ropa en Corrientes y actualmente su oficina de trabajo se encuentra
emplazada en Capital Federal.

Entiende al disefio de moda de alta costura como un

“disociarse de la vida cotidiana presentada en disefio cada vez més social, es un
elemento que fiuye, que alguna vez tuvo estampada entre la moda y el estilo. Aca entra en
juego la parte de la psicologia, cada persona que trabaja en la prenda tiene distintas energias
que deposita en él, esta el que cose, el que corta, el que borda, todos trabajan sobre un solo
vestido para que luzca una persona. Tiene que ver con fa Marca que es generada por un

‘deseo” de valorar mas el deseo, que el “objeto”. El deseo es una onda de frecuencia en dos
sentidos de acé para adentro, es uno mismo, y el otro para afuera. Si uno no se la cree no se la
cree nadie, sobre todo en momento de valorar fo que uno hace”.
Vemos que en este critico entra en juego un nuevo elemento: el psicoldgico.
El parametro que utiliza para hacer su critica es el plan de seduccion de Marketing, a las
prendas
“tenemos que tratarlas como el ciclo de vida de una persona -donde nace, crece, se
reproduce y muere- en la Ulfima etapa hay que volver a reinventarlo por medio de las llamadas
Franquicias cuando llegan a caer tenemos que volver a reinventarias, a veces /muere y a veces
vuelve a nacer con la capacidad de reinventarse”.
Y, la fuente de informacion que utiliza para elaborar sus criticas parte
“de lo que muestran los disefiadores en el desfile, en la gente que asiste, en los medios
que le dan difusién, y yo veo que a la gente le gusta la moda, porque ademas creo que es un
negocio complejo, como también falta una busqueda de la onginalidad, falta identidad estan

partiendo de lo que hace el vecino”.

En cuanto al tipo de fuente de informacion institucional se puede afirmar que tres
informantes claves no mantienen una relacién de socios con la Camara Argentina de la Moda
porque manifestaron que Corrientes se encuentra muy alejada de Capital Federal, y no le
encuentran beneficio alguno. Tanto que uno de los informantes clave no es socio, pero la
consulta para informarse sobre cursos, conferencias, exposiciones, entre otros.

' Disefio el Hotel “La Alondra” ubicado en 3 de abril 827 (Corrientes Capital).
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En los canales de television de Moda se observan desfiles con tendencias, colores,
texturas, formas, detalles, anticipos de temporada, entrevistas a disefiadores y otros.. pero no
presentan una definicion clara, precisa y concreta de manera literal lo que significa la alta
costura. Las emisiones de los canales son de caracter abierto, escasamente es de caracter
cerrada. Por medio de los desfiles, pueden observar las entrevistas a disefiadores tales como
Valentino, Claudio Cosano, Roberto Piazza, Jorge Ibafiez, Carolina Herrera, Adriana Costantini
entre otros en donde informan lo que esta de moda y lo que se viene en la préxima temporada

La unidad de informacién -biblioteca- contiene libros que los adquieren mediante la
compra de los mismos, teniendo en cuenta que la demanda de los usuarios son estudiantes de
la carrera de Corte y Confeccion, Artes Visuales, y otros. Otra forma de adquisicion es la que
envia Conabip (Comision Nacional de Bibliotecas Populares), cada comienzo de afio.

En cuanto a centros de formacién encontramos el Instituto de Formacién “Carmen Molina
de Liano™ del cual se puede decir -a partir de las entrevistas a directores de la Carrera- que la
profesionalizacion de los disefiadores como tal, es bastante escueta ya gue brindan una
carrera muy basica sobre corte y confeccion, disefio e indumentaria. Se considera a dicha
carrera como una alternativa de trabajo sin abocar a la rama del disefio en profundidad. Posee
una sede dentro del casco urbano llamada “San Vicente de Paul". En cuanto a la curricula
podemos decir que la carrera tiene una duracion de tres afios con materias cuatrimestrales, sus
contenidos son introduccién a la costura, bordados, manualidades, corte y confeccion, el
sistema Teniente, Scavino y otros métodos. Pero no es una camrera que tienen como proyecto
la formacién de “Disefiadores de Moda de Alta Costura”, pero es una manera de empezar a ser
carrera profesional. En Corrientes en la década del noventa funcionaba un Instituto de Roberto
Piazza que se trasladd a Resistencia, Chaco, donde en la actualidad existe la Carrera de

Indumentaria y Disefio.

Sin embargo, en la ciudad de Corrientes se pueden encontrar recursos de informacion
que estan a disposicion del usuario en la Biblioteca que pertenece al Instituto de corte y
confeccion. Como dijimos anteriormente, este instituto solo ofrece una formacion basica en
corte y confeccién. Para ser socio de la biblioteca deben abonar una cuota minima mensual y
los no socio presentar documento nacional de identidad; el horario de atencién es de 19.00 a
22.00 horas. Las actualizaciones de las fuentes son renovadas con poca regularidad, lo cual

manifiesta ser su principal objetivo.

Respecto de los distintos institutos estatales y privados que dictan la carrera de disefio de
moda (en Corrientes capital, Resistencia y Buenos Aires), unidades de informacién existentes
en la ciudad de Corrientes y sitios web, debemos sefialar que a través de ellos es posible
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En los canales de television de Moda se observan desfiles con tendencias, colores,
texturas, formas, detalles, anticipos de temporada, entrevistas a disefladores y ofros.. pero no
presentan una definicion clara, precisa y concreta de manera literal lo que significa la alta
costura. Las emisiones de los canales son de caracter abierto, escasamente es de caracter
cerrada. Por medio de los desfiles, pueden observar las entrevistas a disefiadores tales como
Valentino, Claudio Cosano, Roberto Piazza, Jorge Ibafiez, Carolina Herrera, Adriana Costantini
entre otros en donde informan lo que esta de moda y lo que se viene en la préxima temporada

La unidad de informacion —biblioteca- contiene libros que los adquieren mediante |a
compra de los mismos, teniendo en cuenta que la demanda de los usuarios son estudiantes de
la carrera de Corte y Confeccién, Artes Visuales, y otros, Otra forma de adquisicion es la que
envia Conabip (Comision Nacional de Bibliotecas Populares), cada comienzo de afio

En cuanto a centros de formacién encontramos el Instituto de Formacién “Carmen Molina
de Llano” del cual se puede decir -a partir de las entrevistas a directores de la Carrera- que 12
profesionalizacién de los disefiadores como tal, es bastante escueta ya que brindan una
carrera muy basica sobre corte y confeccion, disefio e indumentaria. Se considera a dicha
carrera como una alternativa de trabajo sin abocar a la rama del disefio en profundidad. Posee
una sede dentro del casco urbano llamada “San Vicente de Paul’. En cuanto a la curricula
podemos decir que la carrera tiene una duracion de tres afios con materias cuatrimestrales, sus
contenidos son introduccién a la costura, bordados, manualidades, corte y confeccion, el
sistema Teniente, Scavino y otros métodos. Pero no es una carrera que tienen como proyecto
la formacion de “Disefiadores de Moda de Alta Costura®, pero es una manera de empezar a ser
carrera profesional. En Corrientes en la década del noventa funcionaba un Instituto de Roberto
Piazza que se trasladé a Resistencia, Chaco, donde en la actualidad existe la Carrera de

Indumentaria y Disefio.
Sin embargo, en la ciudad de Corrientes se pueden encontrar recursos de informacion
que estan a disposicion del usuario en la Biblioteca que pertenece al Instituto de corte y
confeccién. Como dijimos anteriormente, este instituto solo ofrece una formacidén basica en
corte y confeccion. Para ser socio de la biblioteca deben abonar una cuota minima mensual y
los no socio presentar documento nacional de identidad; el horario de atencion es de 19.00 a
22 00 horas. Las actualizaciones de las fuentes son renovadas con poca regularidad, lo cual
manifiesta ser su principal objetivo.
Respecto de los distintos institutos estatales y privados que dictan la carrera de disefio de
moda (en Corrientes capital, Resistencia y Buenos Aires), unidades de informacion existentes
en la ciudad de Corrientes y sitios web, debemos sefialar que a través de ellos es posible
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obtener asesoramiento especifico acerca de la formacién profesional en el disefio de moda asi
como temas afines a la temética. En base a la informacion reunida al respecto, podemos
obtener la tabla de la pagina siguiente;

Institutos
Farmacion

da

Instituto Supenor "Carmen Molina de Liang” y Anexo Taller “San Vicente de Faul” cito en
calle La Rioja 687 entre Carlos Pellegrini y 25 de mayo. Teléfono: 03783 - 437963,
Carrera terciania de corte y confeccidn duracion de tres aflos brinda una salida laboral
con conocimiento basico sobre técnicas

Estethics & design. Disefo de Alta Costura. Duracion un afo. Filial Saenz Pena: Lopez y
Planes 519 (calle 12 y 21) teléfono; 03722-430786.
Hace de la moda un instrumento de creacién y expresion como asf una profesion

Instituto  Superior de Diserio, Guemes 529 Resistencia Chaco. Carrera. Disefio de
Indumentaria. 3 afios de duracion. Titulo Oficial de Téchico en Disefn de Indumentaria
Teléfono - 03722 — 450407

Objetivo de la Carrera Los estudiantes son el centro de los procesos de ensefianza,
siendo protagonistas de acciones que arficulan sus produccionas, con la préctica
profesional real, en el marco del dictado de asignaturas Los alumnos de ese Instituto,
participan en concursos que se realizan en Buengs Aires, una vez que apiobaron las
instancias acaddmicas requlares, son evaluados en forma ndependients de ecuerdo &
las pautas del concurso por un jurado compuesto por Profesores y Arisfas invifados del
medio, para luego poder participar an Buenos Aires con alumnos de ofras inshituciones
| que enmarcan con nuestro programa y Tituwlos Oficiales.

Tecnicatura Superior en Disefio de Indumentaria y Estamperia Textil Universidad
Fopular, Bartolome Mitre 200 de Ia ciudad de Resistencia, taléfono 03722 - 425450,
‘capacitan para e empleo y 8 emprendimiento productivo, forman técnicos
aspecialmente calificados con posiblidades altas de ocupacion”.

Escuela Argentina de Moda. Florida 656 3° Piso. Teléfonos: (54-11) — 2000 / 4322 -
B120/ 4328 — 1705. Capital Federal Argentina. Sitio web: infofeamoda com ar

Objetivo de la Carrera. "Formar a fos alumnos en el drea disefio vy moda, Dotarlas de un
discurso visual monografico y estrefégico. El participante obliene las herramentas del
diseffo de mods, falleres experimentales para diferenciarse en sl Disedo de Autor
Resusive inconverignles an las emprasas, como asesor o consulfor. A fo fargo de estos
2 afios &l disedador e nulre de conocimienfos supenones, los cuales fe son utilas para
el desempafio en & campo iaboral”,

UBA (Universidad de Bs. As ). Camrera de Indumentaria y Textil Duracién cuatro afios
Ubicacitn. Intendente Guiraldes 2160 Pabelldn |l Ciudad Universitana Ciudad
Auttinoma de Ruanns Airas C1428FGA Capital Federal Medio de eontacts 47896200
int, 6336,

Prepara profesionales idoneos en el campo de la produccion de indumentaria y texlil
capaces de realizar con solvencia lécnica estélica los proyectos necesarios para
alcanzar el grado de eficiencia y competencia a nivel nacional

Unidades
Informacian
(Bibliotecas)

de

Biblioteca Carmen Molina de Liano. La Rioja 687. Teléfono: 03783 — 437563,

Biblioteca Josefina Contte. Carlos Pellegrini N° 702. Teléfono: 03783 - 426273, e-mail

et mamngl@ a07 @gaﬂﬁc com.ar

SHios Web

hitp /camaragmoda com arfirayectodia himl

htto Mreanw licaus comiocoibind ulmoda.

hitp [iwww tematika com/articulo/detallsarticulo |sp7idarticulo

Para una mayor visualizacion de los recursos de informacion utilizados en |a actividad
de disefio de moda de alta costura en la ciudad de Comentes, se procedio a incluir la tabla de
la pagina siguiente en la cual se encuentran detallados los tipos de fuentes de informacion
utilizados en la ciudad de Cormrientes para el disefio de ropa de alta costura durante el afio

2008.
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Two Especificacion de [a fuenia Fraciencia da uso
Soporie papal
Precedenca
Publcaciones penddicas | *Europa (Espafa, Francia, halia ingiaterra), con aho de publicacidn fundarmentsiments 20052008 ¥
(revisias) 200712008, aunque algunes datan temblén de afos anlesiorss, y, los precios Uenen un piso de 580
Tratan solamente de dsefio y contienan lotos de colecciones
“Argenina Para Ti, Vanidades y Cosmopolian, contienen detslles, formas, leduras, adelsiios e
| L temporada y muy buenos analisias |
| Soporte slectrdngo
. Documentales Sibos wab Especifico de modes para observar tendenclas, novedades en diferenfes diomas y consultar Sgun
- | disadio en particular
Soporie papel
Book s Son s documentos personales o croquis elaborados por el propio disefador pero que también son
uﬂmmmwdauﬂwmm&nyaqmmmuphnhﬁqla:mmdrmawm,
creacidn Contienen informacidn detallada del bpo de evento, texturas, forrmes, bordados, matenales de
trabaj |
Sopare: papel
Libros y folletos Libros de moda que tratan de vestmenta, cosiumbres, radiciones, "grupos sociales” y vestidos, y
gquienas solicitaban disefios exclusivos
- Escasos falletos.
Fara crear sus disefios ullizan fuentes documeniales (pubbcaciones periddicas y sfios weh
Drsefiacores Correntnos | fundsmentalmente) en los cuales aparecen las ditimas colecoanes de reconocidos disefadores de sts
costura, LMikzan lamtedn sus propias aplitudes para el disedo Pare acceder a las fueniss
| Personales . documeniaies o hacen por compra {directa o indirecta). Ry
Clentas _ﬂmmmm_gwymalmwmﬂammmhm
2~ Critscos Apartan infarmacitn calificada para mejovar la formacon de los disefadores {
Camars Argentnade la | Soporte: virtual i
Mods Brinda nformacion. sobre curses, conferencias, dreccitn de evertos y esesoramiento afines
AsOCiasiOngs No exiglen asodatanes prafesionales de deefadores comenlinos.
Canales da TV de moda | Tipos de emision shiefa y cerada
Institucionales . Emiter: cesfiles, conferencias, tendencias, moda (de Venezuala, Milan, Argentina, Francia). -
| Ursdades de informacion ﬁﬁnﬂaﬁi&lidmﬁh%deﬂmﬁﬂnpﬂmhﬂwmmhmmm:l
! ) libros de jovenes disefiadores, historia del traje, histona del vestido .
. Instiitos de formacion | Poseen libros de corte y confeccion y brindan formacion profesional |

—

Elaboraciin propa. Fusrls Enievistas 3 disefiadores, erfices v chenles de disefios de moda de aita copiura de la ciudad de Comentes, 2008
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En cuanto a los recursos conceptuales, recursos técnicos y tecnoldgicos, recursos
humanos, y, recursos no conceptuales, las casas de los distintos disefiadores cuentian con
caracteristicas de igual naturaleza.

En cuanto a los recursos conceptuales, es de destacar la habilidad y experiencia que
cada disefiador debe desplegar, debe estar atento al mundo exterior de la moda (como ser
tendencias, formas, colores) para ser profesionalmente perceptivo en asumirla, procesaria
(mundo interno) y adecuara al gusto del cliente.

Entre los recursos técnicos y tecnolégicos que se pueden mencionar se encuentran:
PC, televisor, teléfonos, maquina tanto de tipo "comin” como las de tipo “industrial” que utilizan
para realizar la prenda. La computadora es utilizada para navegar por sitios web y consultar las
nuevas tendencias. E| televisor para mirar y observar los desfiles o peliculas emitidos por
canales abiertos y cerrados; o mirar videos: utilizando videocassetera o DVD. El teléfono (tanto
filo como celular), es utilizado para mantener una fluida comunicacién con los clientes o
posibles clientes, que va desde el momento de contactarse con el Disefiador hasta para

cuando retirase la prenda.

Esto se utiliza tanto, cuando el disefiador necesita imponer su creacion, como tambien
cuando no posee la libre autonomia de crear sus propios disefios; ya que es muy comun verse
condicionado por el gusto del cliente.

Los recursos humanos estdn compuestos por todas las personas que desempefian
tareas en el taller de alta costura. Los mismos varian desde seis a diez personas de acuerdo a
la temporada y se distribuyen en: oficial del vestido que es quien sigue del principio al final a |a
prenda; confeccion de cortes: que unen con hilvan las partes del vestido para luego pasar por
las manos de las costureras que se encargan de coser. Pasan luego a las bordadoras que se
encargan de ponerle el decorado al vestido, bajo la permanente vigilancia de diserfiador, quien

supervisa el trabajo, para que el todo quede en perfecta armonia.

Finalmente, podemos mencionar que como recursos no conceptuales pero esenciales
para la actividad observada, se detectaron en los talleres de alta costura: tijeras, cintas
métricas, mesas, sillas, tizas, reglas, moldes, telas, etc. utilizados por las costureras para que la
costura sea prolija, fuerte y firme para dar a la prenda una terminacion estética. Las mesas son
utilizadas para apoyar las herramientas de costuras -telas, tijeras, regla, moldes, cinta métricas,
tiza para tela-. Las sillas se usan para descansar cociendo las prendas.



Conclusién

En el presente trabajo se pudo dar cuenia que la relacion entre disefio y recursos de
Informacién utilizada para la creacion de vestimenta de alta costura, es significativa. Forgue
resulta inevitable ia utilizacion de los mismos a la hora de crear nuevos disefios. LOS recursos
son medios para acceder a la informacion que contienen novedades sobre disefios. Es por eso
que los trabajadores en la moda deben recurrir a diferentes fuentes de informacion, para
reglizar sus actividades.

Las caracteristicas mas salientes del disefio de moda como actividad laboral son: su alto
nivel de competitividad, la ausencia de intercambio de ideas y disefios, la inexistencia de
proyectos que se lleven a cabo en conjunto. Los disefiadores mantienen una rigurosa reserva
respecto de las particularidades de las prendas de vestir que disefian -como ser forma, textura,
color- porgue son las que le confieren exclusividad a sus creaciones y les permiten alcanzar
mayor visibilidad entre los consumidores. Esta actividad se la puede considerar bien rentada,

ya que existe demanda de prendas de vestir exclusivas en el mercado local.

Se puede mencionar que en Corrientes los disefiadores no cuentan con una fuerte
formacién académica y tampoco existen demasiados espacios de formacion academica en
disefio de moda en general y de alta costura en particular. Ello conlleva la escacés o casi
inexistencia de material bibliografico que trata el tema. Ademds, la bisqueda y seleccion de
informacion relativa al disefio de moda de alta costura es realizada, en la ciudad de Comientes,
por los propios interesados (disefiadores, clientes, criticos) y sdlo las unidades de informacion
e institutos de formacién cuentan con personal idéneo en la recuperacion de informacion.

Por ello se considera que el trabajo de brindar informacién a estos trabajadores de la
moda, podria ser llevado a cabo por los profesionales de la informacion, ya que los mismos se
encargarfan de la blisqueda, seleccion y recuperacion de la informacion.

En efecto, un profesional de la informacioén podria ofrecer informacién respecto de las
distintas Unidades de Informacién, Institutos y Paginas Web que cuenten con recursos de
informacién pertinente para el desarrollo de las actividades del disefio de moda. Para ello, seria
conveniente incrementar el ingreso de recursos de informacion en las Unidades de Informacion
en la ciudad de Corrientes e impulsar a los directores de las mismas a su adquisicion.

Asi, el Profesional de la Informacion podria proporcionar ayuda técnica para la
adquisicion de fuentes de informacién sobre disefio e indumentaria en las unidades de
informacién de Corrientes, a fin de facilitar a los usuarios asesoramiento referido a la tematica.
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A su vez, para que el disefiador pudiera obtener informacién perinente a su actividad y
de rapido acceso para tomar decisiones acerca del disefio a realizar, seria importante organizar
la coleccién personal del disefiador de moda de alta costura, clasificando, idenfificando y
ordenando los recursos de informacion (actividad que le compete al Profesional de la
informacion) utilizados por el disefador. El disﬁﬁadnr de moda de comentes podria, a su vez,
donar los recursos de informacion en desuso a las unidades de informacion para que otros
usuarios tengan acceso a la informacion,

De esta manera el Profesional de la Informacion podria orientar a quienes desarrollan
actividades afines con el disefc de moda y que deseen inserlarse en el mercado local. Por otro
lado, los mismos constituiran antecedentes tedricos para investigaciones uleriores vinculadas
con la temética.

Con este trabajo queda expuesto que los disefiadores correntinos utilizan similares
publicaciones periddicas, las mismas técnicas de corte y confeccion, crean a parir de otros
disefios y trabajan en el mismo mercado. Asi mismo, los espacios de formacién son
practicamente inexistentes, los disefiadores trabajan de manera aislada y no se explota en todo
su potencial las condiciones que puede brindar la Provincia (por ejemplo telas y tejidos
artesanales). Se presume gue una asociacion gue aglutine a los trabajadores de la moda de
Comientes podria dar hincapié a que esta parte de la industia forme una fuerte
profesionalizacion de los disefiadores, ya que coincidimos con los criticos al mencionar que a
Corrientes le falta identidad, onginalidad, ya que no falta nada para crear su propia vestimenta,
estamos viendo que podemos copiar, habiendo tantos, objetos, paisgjes, costumbres,

vestimentas tradicionales, tejidos.

Se cree que en un fuluro Comientes, contara con sus propios disefios usanda su industna
textil, su propia textura y mostrara que se puede disefiar sin mirar afuera. Creando una fuerte
institucionalizacién de la moda en esta Capital.

Por lo tanto, se considera que es posible complementar la industria del disefic de moda
con las Ciencias de la Informacién, debido a que los profesionales de la informacion podrian
ofrecer todos sus conocimientos para que el disefiador obtenga informacion actualizada y
distintos recursos, para el desempefo en su ambito laboral.

Por otro lado resulta necesario destacar lo fructifero que fue trabajar en esta area porque

permitid corroborar que el Profesional de la Informacién tiene amplias posibilidades de trabajo,
que puede desemperiarse en olros ambientes que no sea solo el de unidades de informacion

tradicionales.
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A su vez, para que el disefiador pudiera obtener informacién perlinente a su actividad y
de rapido acceso para tomar decisiones acerca del disefio a realizar, serla importante organizar
la coleccién personal del disefisdor de moda de alta costura, clasificando, identificando y
ordenando los recursos de informacion (actividad que le compete al Profesional de la
Informacion) utilizados por el disefiador. El disﬂﬁadnr de moda de corrientes podria, a su vez,
donar los recursos de informacidn en desuso a las unidades de informacién para que otros
usuarios tengan acceso a la informacion.

De esta manera el Profesional de |la Informacidn podria orientar a quienes desarrollan
actividades afines con el disefic de moda y que deseen insertarse en el mercado local. Por otro
lado, los mismos constituirdn antecedentes tedricos para investigaciones ulteriores vinculadas
con la tematica.

Con este trabajo queda expuesto que los disefiadores comentincs utilizan similares
publicaciones periddicas, las mismas técnicas de corle y confeccion, crean a partir de otros
disefios y trabajan en el mismo mercado. Asi mismo, los espacios de formacion son
practicamente inexistentes, los disenadores trabajan de manera aislada y no se explota en todo
su potencial las condiciones gque puede brindar la Provincia (por ejemplo telas y tejidos
artesanales). Se presume gue una asociacion que aglutine a los trabajadores de la moda de
Corrientes podris dar hincapié a que esta pare de la industia forme una fuene
profesionalizacion de los disefiadores, ya que coincidimos con los criticos al mencionar que a
Corrientes le falta identidad, originalidad, ya que no falta nada para crear su propia vestimenta,
estamos viendo que podemos copiar, habiendo tantos, objetos, paisajes, costumbres,
vestimentas tradicionales, tejidos.

Se cree que en un futuro Corrientes, contara con sus propios disefios usando su industria
textil, su propia textura y mostrard que se puede disefiar sin mirar afuera. Creando una fuerte
institucionalizacion de la moda en esta Capital.

Por lo tanto, se considera que es posible complementar la industria del disefio de moda
con las Ciencias ce la Informacién, debido a que los profesionales de la informacion podrian
ofrecer todos sus conocimientos para que el disefiador obtenga informacion actualizada y
distintos recursos, para el desempenfo en su ambito laboral.

Por otro lado resulta necesario destacar lo fructifero que fue trabajar en esta area porque
permitié corroborar que el Profesional de la Informacion tiene amplias positilidades de trabajo,
gue puede desempefiarse en otros ambientes que no sea solo el de unidades de informacion

fradicionales.
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ANEXOS
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onaro guia de
1 ¢ Queén o cudl &5 su fuente prncipal de inspiracitn para realizar sus disefos de alta costura?
iﬂstr'.u'ljllﬂ algun tipo de documentacikn como base para ordenar sus ideas y realizar un disefc de aila
ura
3 ¢Ulihzs algin tipo de publicaciones qua despierten su inspiracidn? ;Cudles? L Cuél es & costo y la
penodicidad de adquisicion?
4. (Qué criterics utiliza para decidir qué publicaciones adquirl para que sus cientes lengan algunas
ideas de lo gque usted podria hacer por ellos?
3 ¢ Como accede a la informacién contenida en las publicaciones periddicas en olros idiomas en &l caso
de o mansajario?
6 ¢ Coémo adquere estas publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcidn directa cara a cara, on
line, por correo tradicional)
7 iUsted posee un book de sus disefios? jlo conformen dnicamente folografias? ;posea algin
muesirario de los materiales con los gue usted trabaga {fafas, bordados, hilos, efc )7
8 Tene contacto con ofro u otros disefadores a nivel reglonal, nacional, internacional (paises
limitrofes, Aménca Latina, Aménca del Norta, CEE, Asia)?
8 Asiste a desfiles de otros disefadores a nivel regional, nacional, internacional (palses ¥mitrofes,
America Lafina, América def Norfe, CEE, Asia)?
10, ¢Resliza sus propics desfiles? ;Los matenales utiizados en los disefios para un desfile son los
mismos que utiliza habstualmente? . De qué criteriog 2e vale para elegir la temdtica de los disefios (para
a8l desfils) y paralos materiales que va a utilizar en elios?
11 LCdmo se gestiona, organiza y realiza un desfile?
12, , Cuaniag persona se ven involucradas? L Cuanto tiempa 10 lleva hacer una coleccidn?
13 En relacion a la coleccion:
a 4 Como crea sus colecaones? L Cudles son sus fuentes de inspiracion?
b, ;Cuales son las etapas por las que pasa la creacion de ung coleccitn (deseo de
gastacdn, gestacion, alumbramients, presentacion en sociedad)?
c ¢+ Con gue criterios se crea una colecadn (le onginalidad, la exclusividad de fos diseffos,
el mercado objetivo, el cliente real, el potencial)?
d. +Con gué finalidad realiza sus colecoionas v desfiles?
& A qué clase social estan destinadas sus colecciones?
14 ; Usted fiene algun grado de relacion con la Camara Argentina de la Moda?
15 ¢ Consulta algdn sitic Web? ; Exirae algdn tipo informacion del misma?
16, ,Observe pogramas televisivos gue despieren interés en la realizacidn de los disefios? ;Qué
extrae del mismo?
17 o Qué papel juega el cliente para usted en la activided que realiza? | Qué importanca e da 2 sus
opiniones?
18. 4 Como es sJ vinculo con sus clientes? {duradera, crcunstancial, formal, informal) ¢ Cudles son los
medios para comunicarse’
18, s Podria usted describir cudl &5 el procaso en la confeccidn de disefio en alta costura’  Cusdles son
sus atapas? ;, Cuantas personas asign involucradas con la confecaidn dal vestide de alta costura?
20. ;i 0ué via utiliza para difundir sus disefios? (Desfiles, Sitios VWeb, Television, Revistas, etc )
21 ;Cudles sor sus proveedores? ,Como trabaia con ellos? (compra, canje) L Como accade a nuevos
proveedores? J Por qué medios? {de tela e insumos de bordados)
22, ;Que tiens en cuenla para la eleccion de sus proveedores de telas e insumos de bordados y por
qué? (calidad-prestigio-socios-tipos de descuantos)
23. ,Cuanto efios lleva trabajando con al disafio de alta costura an Corrientas Capital? ;Como
avoluciond el disefio de alta costura en Corrientes?
24. ,Cuantos afos de edad tiene en la actualidad?
25 £Cudl su formacion profesional en el disefio de alta costura? jComo fue que se dedico a ia
actividad?
26. 4 Qué vision profesional tiene de su actividad, es decir, como se considera actualmente? (Costurero-
dizafadar-hMndisiaio)
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1. L Quién o cudl es su fuente principal de inspiracidn para reallzar sus disefos de alta costura?

2 g__U1.|}r|za algun tipo de documenlacién como base para ordenar sus ideas y reslizar un disefio de alta
costura

3. (Utiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracion? (Cuéles? ,Cuél es el costo y |a
periodicidad de adquisicion?

4 (Qué criterios utiiza para decidir qué publicaciones adquirir para que sus clientes tengan algunas
ideas de lo que usted podria hacer por ellos?

5 ¢Coémo accede a la informacion contenida en |as publicaciones periddicas en ofros idiomas en el caso
de no manejario?

6 . Codmo adguiere estas publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcién directa cara a cara, on

fing, por correo tradicional)
7. ¢Usted posee un book de sus disefios? ;Lo conforman Unicamente fotografias? ;posee algun

muestrano de los matenales con los que usted trabaja (fe/as, bordados, hilos, etc.)7?

8. (Tiene contacto con otro u otros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (paisas
fimitrofes, Aménca Latina, Aménca def Norte, CEE, Asia)?

9. i Asisle a desfiles de otros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (palses limitrofes,
Ameérnca Latina, Aménica defl Norte, CEE, Asia)?

10. ¢Realiza sus propios desfiles? ¢Los materiales utilizados en los disefios para un desfile son los
mismos que utiliza habituaimenta? ;. De que criterios se vale para elegir |a tematica de los disenos (para

el desfile) y para los materiales que va a utilizar en ellos?
11. ¢, Cémo se gestiona, organiza y realiza un desfile?
12. ; Cuéntas persona se ven involucradas? ¢ Cuanto tiempo o lleva hacer una coleccion?
13 En relacion a la coleccion.
a. ¢Como crea sus colecciones? ¢ Cudles son sus fuentes de inspiracion?
b. ;Cuales son las etapas por las que pasa la creacion de una coleccion (desso de
gestacion, gestacion, alumbramiento, presentacion en sociedad)?
c. ¢Con qué criterios se crea una coleccidn (la onginalidad, la exclusividad de fos disefios,
el mercado objetivo, el cliente real, el potencial)?
d. ¢+ Con qué finalidad realiza sus coleccionas y desfiles?
. A gué clase social estan destinadas sus colecciones?
14. ; Usted tiene alglin grado de relacion con la Camara Argentina de fa Moda?
15, ¢ Consulta algln sitio Web? ¢ Extrae algun tipo informacidn del mismo?
16. ;Observa programas televisivos que despierien interés en la realizacién de los disenos? ;Que

axtrae del mismo?
17. ¢Qué papel juega el cliente para usted en la actividad que realiza? ;Qué importancia le da a sus

opinionas?
18. ;Cdmo es su vinculo con sus clientes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ¢ Cuales son los

medios para comunicarse?

19. /Podria usted describir cusl es el proceso en |a confeccion de disefio en alta costura? ; Cuales son
sus etapas? ,Cudntas personas estan involucradas con la confeccion del vestido de alta costura?

20 ;Qué via utiliza para difundir sus disefios? (Desfiles, Sitios Web, Television, Revistas, etc. )

21 ;Cusles son sus proveedores? ;,Como trabaja con ellos? (compra, canje} ,Como accede a nuevos
proveedores? ¢, Por qué medios? (de tela e insumos de bordados)

22. (Qué tiene en cuenta para la eleccion de sus proveedores de telas e insumos de bordados y por
qué? (calidad-prestigio-socios-tipos de descuentos)

23. ,Cuanto afios lleva trabajando con el disefioc de alta costura en Corrientes Capital? ,Como
evoluciond el disefio de alta costura en Corrientes?

24. ;Cuéantos afios de edad tiene en |a actualidad?

25. ;Cudl su formacién profesional en el disefio de alta costura? ;,Como fue que se dedicod a la
actividad?

26. ;Qué visidn profesional tiene de su actividad, s decir, como se considera actualmente? {Costurero-

disefiador-Modista/o)
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1. ¢ Quién o cudl es su fuente principal de inspiracidn para realizar sus disefios de alta costura?

2. ¢Utiliza algun tipo de documentacién como base para ordenar sus ideas y realizar un disefio de alta
costura?

3. ¢UMtiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracion? ,Cudles? ;Cudl es el coslo y Ia
pencdicidad de adgquisicion?

4. ¢ Qué criterios utliza para decidir qué publicaciones adquirir para que sus clientes tengan algunas
ideas de |o que usted podria hacer por elios?

5 (Como accede a la informacién conterida en las publicaciones periddicas en otros idiomas en el caso
de no manejario?

6 (Como adquiere estas publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcion directa cara a cara, on
line, por correo tradicional)

7. ¢Usted posee un book de sus disefios? ,Lo conforman Unicamente fotografias? L posee algun
muestrano de los materiales con los que usted trabaja (lefas, bordados, hilos, efc. )7

B. Tiene contacto con otro u ofros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (paises
fimitrofes, Aménca Latina, Aménca del Norte, CEE, Asia)?

9 cAsiste a desfiles de otros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (palses limitrofes,
America Latina, América del Norte, CEE, Asia)?

10. ¢(Realiza sus propios desfiles? ;Los matenales utilizados en los disefios para un desfile son los
mismos gue utiliza habitualmente? ;De gué criterios se vale para elegir la tematica de los disefios (para

el desfile) y para los mateniales que va a utilizar en ellos?
11. ¢ Como se gestiona, organiza y realiza un desfile?
12. ¢ Cuéntas persona se ven involucradas? ;,Cuanto tiempo lo lleva hacer una coleccion?

13 En reiacion a la coleccion:
a  ¢Como crea sus colecciones? ; Cusles son sus fuentes de inspiracion?
b. ¢ Cudles son las etapas por las gque pasa la creacion de una coleccion (desec de

gestacion, gestacidn, alumbramiento, presentacién en sociedad)?
¢. ¢+ Con qué criterios se crea una coleccion (/a onginalidad, la exclusividad de los disefios,
el mercado obfetivo, el cliente real, el potencial)?
d.  ,Con qué finalidad realiza sus colecciones y desfiles?
& A qué clase social estan destinadas sus colecciones?
14. ; Usted tiene algun grado de relacion con la Camara Argentina de la Moda?
15. ; Consulta algun sitio Web? ¢ Extrae algun tipo informacion del mismo?
16. ,Observa programas televisivos que despierten interés en la realizacion de los disefios? ;Que

extrae del mismo?
17. ¢ Qué papel juega el cliente para usted en la actividad que realiza? (Qué importancia le da a sus

opinionas?
18. ;Coémo es su vinculo con sus clientes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ¢ Cudles son los

medios para comunicarse?

19. (Podria usted describir cual es el proceso en la confeccion de disefio en alta costura? (Cuales son
sus etapas? ¢/, Cuantas personas estan involucradas con la confeccion del vestido de alta costura?

20. ;Qué via utiliza para difundir sus disefios? (Desfiles, Sitios Web, Telavisidn, Revistas, etc )

21, ¢ Cuédles son sus proveedores? ;Como trabaja con ellos? (compra, canje) ;Como accede a nuevos
proveedores? ;Por qué medios? (de tela e insumos de bordados)

22. ,Qué tiene en cuenta para la eleccién de sus proveedores de telas e insumos de bordados y por

qué? (calidad-prestigio-socios-tipos de descuentos)

23, ;Cuanto afios lleva trabajando con el disefio de alta costura en Corrientes Capital? ;Como
evoluciond el disefio de alta costura en Corrientes?

24. ,Cuantos afios de edad tiene en la actualidad?

25, (Cual su formacion profesional en el disefic de alta costura? jComo fue que se dedico a la
actividad?

26. ;Qué visidn profesional tiene de su actividad, es decir, como se considera actualmente? (Costurero-

disenador-Modista/o)



Entrevistado N° 1 "Edgardo Meza"

1. ¢ Quién o cudl es su fuente principal de inspiracion para realizar sus disefios de alta costura?

Mi fuente principal para realizar los disefios es de acusrdo al gusto de la gente (clientes), algunos ya lo
traen hechos otros los encamino yo, sacando de revistas o pagina Web generalmente

2. JUtilliza algun tipo de documentscién como base pera ordenar sus ideas y realizar un disefio de alta
costura?

Si, uso muchisimas revistas, paginas web para ver algin disefio en particular de alguna clienta que ya
viene con el disefio puesto o lo utilizo para ver las Utimas tendencias (colores, formas y texturas)

3. ¢Utiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracién? yCuédles? yCudl es su costo y
periodicided de edquisicion?

Las publicaciones que despiertan en mi inspiraciér son las revistas espafolas, francesas e talianas de
alta costura, cuyos costos rondan desde $ 60/90 su periodo de compra es semesirales, de a dos
estaciones, otofio- inviemo; primavera-verano, generalmente. Las revistas americanas rondan entre los $
30/40, trato de comprar las que traen solamente detalles, lo que mas me interesa

4. JQué criterios utifiza para decidir gqué publicaciones adquirir pare que sus cllentes tengan algunas ideas
de lo gue usted podria hacer por ellos?

Elijo aquellas revistas que méas se adaptan a |a gente de aca- Corrientes- ellas son como por ejemplo
iHolal {espanocla); Rendez-vous {francesa), Cadenas (italiana) Compro revistas con disefios que tengan
fotos de coleccion y para los vestidos de novias las exclusivas.

5, Cémo accede a la (nformacién contenida en las publicecionas periédicas en otros idiomas an el caso de
no manejario?

Lo hago sin ninguna dificultad ya que tomé clases de idioma de manera particular

6. £ Cémo adguiere estas publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcion directa cara a cara, on line,
por correo tradicional)

Lo hago por dos vias, uno cuando viajo personalmente a Buenos Aires, compro recormiendo por (2 calle
Florida lo que va con mi estilo, gusto y paladar y, la otra por medio de un distnbuidor que me trae
directamente a mi casa, seria por suscripcion directa cara a cara, el ya sabe el estilo que me tiene gque
traer.

7. ;Usted posee un book de sus diseftos? ;Lo conforman dnicamente fotografias? ;Posee algin muesirario
de fos materiales con fos que usted trabafa (tefas, bordados, hilos, ete.)?

No tenge boock, sdlo guardo los croquis en papel en caso profesional, nada de materiales, a 'a gente no
le gusta lo repetido.

8. ; Tiene contacto con ofro u ofros disefadores a nivel reglonsal, nacional, internacional (paises limitrofes,
America Latina, América del Norte, CEE, Asia}?

No tengo una relacion directa, pero si me siento muy identificado a nivel nacional con Claudio Cosano y
a nivel Internacional con Valentino,

9. sAsiste a desfiles de otros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (paises limitrofes, América
Latina, Amdrica del Norte, CEE, Asia]?

A nivel local asisti solo porgue me convocaron para la semana de la moda,

10. ¢ Realiza sus propios desfiles? ;Los materiales utilizados en Jos disefios para un desfile son los mismos
gue utilizs habitualmente? ;De gué criterios se vale pare elegir la temédtica de los disenos (para ¢ desfile) y
para los materiales que va a utilizar en ellos?

No realizo mis propios desfiles, porque no va con mj estilo de perfil bajo, ademas requiere de mucha
mano de obra, si miro por TV.

11. En relacion & la colecclén: 4Cdmo crea sus colecciones? ;A qué clase soclal estén destinadas sus
colecclones?

Tenia intenciones de hacer colecciones para vender en mi local, para hacer mi propia Boutique pero me
requiere demasiado tiempo y lo dejé. Mi colecciones estan destinadas a las clase media alta.

12. ; Usted tiene algian grado de relacién con la Cémara Argentina de la Moda?

No estoy asociado a la Camara Argentina de la Moda porque este mercado es muy chiguito. Si estas en
Buenos Aires tenés muchos beneficios.

13. ; Consulta algin sitio Web? 4 Extrae algdn tipo informacién del mismo?

Si, consulto paginas Web ya sea para ver las dltimas tendencias (color, telas, figuras todo lo que se
viene) mas gue nada miro los detalles que se vienen o si una clienta viene y me dice este vestido, me da
la direccién yo lo miro, lo consulto y lo hago. Consulto generalmente temporada en inglés llamada
magaline bay.

14 ; Observa programas televisivos que despierten interés en la realizacién de los disefios? ¢ Qué extrae del
mismo?

Si, miro los desfiles por canales exclusivos de vez en cuando, ya no tengo tanto tiempo, People+Art,
Cosmopclitan, saco los colores, las tendencias, formas de disefios.



Ln
[ ]

15 :Qué papel juegs el cliente para usted en la actividad que realiza? ;Qué Importancia le de a sus
opinfones?
La opinién del cliente es lo que més me interesa, busco que ellos salgan satisfecho con mi trabajo en un

cien por cien
16 ¢Cémo es su vinculo con sus cllentes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ;Cudles son los

medios pare comunicarse?
Mi vinculo es duradero y amigable en algunos casos, sobre todo muy formal y me comunico en forma

personal

17 ¢ Podiria usted describir cudl es el proceso en la confeccion de diseffo en alta costura? ;Cudles son sus
efapas? 4 Cudntas parsonas estin involucradas con la confeccidn del vestido de alta costura?

El proceso de confeccion del disefio en alta costura tiene tres grandes pasos que son: en la pnmera
entrevista se hace una pequefia entrevista con el cliente para definir el Tipo de figura (si es de 15 afios.
Casamiento, Recepcitn). Estilo de modelo: (que se lleva de aqul). Eleccién de la tela: (El no compra,
sugiere si es que no la tiene). Dibujo. En la segunda entrevista: Primero se hace el molde scbre un papel
siguiendo el sistema jtaliano gue es un molde cortado a medida del cuerpo; cuanto es el tamario del
busto, si @s mas grande que la espaida por &) No por talle. Luego se pasa a un molde que se llama
“atual® molde de lienzo: que es como si fuera un ensayo, aca se corrigen todos los errores del vestido

altura de escotes, tamafio de bustos, espalda. También se ven las imperfecciones del cuerpo ver si el
hombro es mas grande que el busto. Luego se desarma el molde de lienzo y se pasa a la tela real 0
definitivar. '

Otra fecha para probarse. En la prnmera prueba una chica se encarga del Armado de |a molderia y otra
*chica oficial de costura® se encarga de seguirle al vestido desde el principio al fin. En la segunda prueba
ya es mucho mas facil y ya no hay que modificarla ya que habia una prueba anterior. En la tercera
prueba el vestido ya mas elaborado con parte del bordado- etapa final- hasta que viene por cuarta vez ya
terminado donde se ve las terminaciones, y acordar un dia para refirarlos porque se los plancha, se lo
empaqueta y lo lleva. Corte y elaboracion del vestido se hace a mano, La ventajas de la vestimenta de
alta costura de 15 afios, casamientos, recepciones, es que estos vestidos no tienen estaciones se usa
un sola vez y ya no se los usan mas es mucho mas facil y lindo hacer.

18. 2 Qué via utiliza para difundir sus disefios? (Desfiles, Sitios Web, Television, Revistas, etc.)

Las vias que utilizo para difundir mis disefios son de boca en boca y la que me resulta muy bien, no
tengo necesidad de difundir por otros medios me basta y sobra.

19. ;Cudles son sus proveedores? ;Cdmo trabaja con ellos? (compra, canje) ;Como accede & nuevos
proveedores? ¢ Por gué medios? (de fela e Insumos de bordados)

No tengo proveedores de materiales ya que esa es la condicion de traer ya la tela el cliente, ya que es un

presupuesto mas que hay que manejar yo lo que sugiero el tipo de tela y nada mas.
20. ;Qué tiene en cuenta para la eleccién de sus proveedores de telas e Insumos de bordadas y por qué?

{calidad-prestiglo-socios-tipos de descuentos)
Piden un lugar especifico de un proveedor de telas es "Sederia Corrientes”, pero no obtengo ningun

beneficios, ni descuentos, solo porque tienen muy buena calidad.
21. s Cudntos afios lleva trabajando con el disefio de alta costura en Corrientes Capital? . Como evoluciond

el disefio de alta costura en Corrientes?

Llevo trabajando quince afios aproximadamente. La evolucién es muy lenta ahora con la semana de |a
moda podria llegar a activarse un poguito mas.

22 ;Cudntos afios de edad tiene en la actualidad?

Tengo 45 afios.
23, ;Cudl su formacién profesional en el diseffo de alta costura? ¢ Cémo fue que se dedico a la actividad?

Mi formacién es Arquitecto, volgué todos mis estudios académicos a lo que es la moda, ya que tenia
facilidad de trabajar con |as telas. Estudié Alta Costura en [a ciudad Autonoma de Buenos Aires, en 1988

tuve el honor de que me ensefe Paco Yamadreu (Disefiador de Evita)
24, ;Qué visién profesional tiene de su actividad, es decir, como se considera actualmente? (Costurero-

disefiador-Modista/o)
La visién que tengo de mi actividad: es un simple y sencillo costurero.
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Ertrevistado N° 2 *Rosila Vallajos’

1. ¢ Quién o cudl es su fuente principal de inspirscion para realizar sus dissfios de alte costura?

Mi principal fuente de mformacidn surge a través del molivo gue trae el chenla, que ya viena con una
Idea de lo que quisre. Por ejemplo. Marilyn Monroe y lodo disefia ronda en funcién al vestido

2, a‘ruﬂﬂ;l #lgun tipo de documentacion como base para ordenar sus idess y realizer un diseflo de alta
costurg

Lo busco en revistas Para ordenar las ideas dal clienle, por ejemplo, utilizo tres revisias para sacar ase
disefio. de uno saco el bordado, de otro detalles, de ofro la forma de |a falda y para terminar mi toque
personal Y o dibujo en papel a lado de la chica.

3. ¢Utiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracién? ;Cudles? ;Cudl es su costo y la
periodicidad de su adquisicion?

Las publicaciones que utilize para inspirarme son las revistas: Hola de moda espafiola $100 méas o
menos su costo y lo compro dos veces al afio mirc |os detalles més que nada. "Esposa bella” itahana, 1as
revistas extranjeras es la que mas utiizo, las revistas de |los Oscar, donde hay disefio de Valentino Las
revistas Argentinas las compro "Vanidades®, "Para ti", de las revisteria de acé a la vuelta, de mi barrio
nomas Son marcas modernos, clasicos, juvenil, sporl. Vienen veslidos da casamiento: donde hay

algunos sin bordados pero el modelo es espectacular
4 4 Qué criterios utifiza pars decidir qué publicaclones adquirir para que sus clientes tengan algunss idess

de lo gue usted podria hacer por ellas?
Los criterios que utilizo, ya que desde hace mucho que trabajo en esto son més o menos los que

prefieren mis clientes, son cien por ciento clasicas: francesas y espafiolas que le trae un amigo gue viaja
mucho hacia alls. Comrientas es una sociedad que se limita a un solo tipo de ropa, clasico; solo e doy un

togue mio.
5. ¢ Cémo accede a la imformacion contenids en las publicaciones periddicas en otros idlomas en ef caso de

no manejario?
No tengo inconveniente en |a informacion contenida en las revistas en otros idiomas, ya que |as tecnicas

son las mismas en todas partes y lo hago observando nada mas.
B. ; Como adguwers estas publicaciones?
Adquiero las publicaciones por medio de un amige gque me lo trae, voy a comprar en la casa central

donde se distribuye & todo corrientes.
7. 4 Usted posee un book de sus disedos? ;Lo conforman dnicamente fotografizs? ¢/ Posee algin muestrario

de los materiales con fos gue usted trabafa? Mirar /& descripcidn o es sdfo el book.

No paseo book, no le doy impartancia,

8. ¢ Tiene contacto con ofro u otros disefadores & nivel regional, nacional, internacional?

Mo tengo contacto a nivel regional, nacional y mucho menos intarnacional.

8 s Asiste 8 dasfiles de otros disefisdores a nivel regional, nacional, internacional?

No asisto a ningun desfile

10. 2 Usted tiene algun grado de relacidnt can la Camara Argentina de fa Moda?

Mo tengo ninguna relacion con la Camara Argentina de la Moda.

11. £ Consufta algun sitio Web? ; Extrae algdn tipo informacitn def mismo?

Si, consulto cuando ya vienen con su disefo en mano, y necesito indagar mas en detalles.

12 s Observa programas televisivos gue daspierten interés en la realizacidn de fos disenos? j Qué extrae del

mismo?
Mo tengo mucho tiempn en dedicarme a mirar, pero =i mire los canales altos que salan desfiles, no tangﬂ

uno en particular,
13 sQué papel juega el cliente para usted en la activided gque realize? ;Qué importancia le da 5 sus

opinfones?
El cliente es el principal motor de mi negocio, escucho sus opiniones y lo respeto. pero también hago

algunas sugerencias si veo que no le va quedar bien, ya sea por contextura fisica (alta, rellena o

languida) o color de piel o lugar donde va a lucir,
14. ¢ Como es su vinculo con sus clientes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ;Cudles son los

medlos para comunicarse? ,
El vinculo con mis clientes es duradera, en muchas ocasiones, yo le visto a muchas personas desde

muchisimos (25) afios aproximadamente, porque sabé como trabajo y mi estilo también. El medio por Ia

cual me comunico, es personalmente.
15, ; Podria usted describir cudl es el proceso en la confeccion de disefio en alta costura? ;Cudles son sus

etapas? ¢ Cudntas personas estin involucradas con /a confeccion del vestido de alta costura?

El proceso de confeccién del disefio en alta costura tiene fres grandes pasos que son: en la primera
entrevista se hace una pequefia entrevista con el clients para definir el Tipo de figura (si &8s de 15 afos,
Casamiento). Estilo de modelo: (que se lleva de aqui por medio de tres componentes &l de la clients, la
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Entrevistado N° 2 "Rosita Vallejos"

1. ¢ Quién o cudl es su fuente principal de Insplracidn pars malizar sus disefios de ala costura?

Mi principal fuente de informacién surge a través del motivo que rae el clients, que ya viene con una
idea de lo que quiere. Por gjemplo, Manilyn Monroe y todo disefio ronda en funcidn al vestido

2. ¢Utiliza algun tipo de documentacién como base pars ordenar sus ideas y reslizar un diseflo de alta
costura?

Lo busco en revistas  Para ordenar las ideas del cliente, por ejemplo, utilizo tres revistas para sacar ese
disefio de uno saco el bordado, de otro detalles, de otro la forma de la falda y para terminar mi toque
personal Y le dibujo en papel a lado de la chica

3. ¢Uriliza algun tipo de publicaciones que desplerten su inspiracién? ;Cuéles? ;Cudl es su costo y e
periodicidad de su adquisicion?

Las publicaciones gque utihzo para inspirarme son las revistas, Hola de moda espaficla $100 mas o
menos su costo y lo compro dos veces al afio miro los detalles mas que nada “Esposa bella” italiana; las
revistas extranjeras es |la que mas ulilizo, las revistas de los Oscar, donde hay disefio de Valentino Las
revistas Argentinas las compro "Vanidades®, "Para ti", de las revisteria de acd a la vuelta, de mi barno
nomas. Son marcas modemos, clasicos, juvenil, sport. Vienen vestidos de casamiento. donde hay
algunos sin bordados pero el modelo es espectacular

4 ¢ Qué criterios utiliza para decidir qué publicaciones adqulirir para que sus cllentas tengan algunas ideas
de o que usted podris hacer por ellos?

Los criterios que utilizo, ya que desde hace mucho que trabajo en esto son mas o menocs los que
prefieren mizg clientes, son cien por ciento clasicas: francesas y espaniolas que |le trae un amigo gue viaa
mucho hacia alla Commientes es una sociedad que se limita a un solo tipo de ropa, clésico; sdlo le doy un
togue mio.

5. {icd-mn accede & la informacién contenida en las publicaciones periddicas en oifros idiomas en el caso de
no manejarfo?

Mo tengo incornveniente en |a Informacion contenida en las revistas en otros idiomas, ya que las técnicas
son las mismas en todas partes y lo hago observando nada més.

6. s Como adquiere estas publicaciones?

Aﬁquiam las publiﬂ-ﬂﬁiﬂﬁ&& por medio de un amiga que me lo trae, WOy a comprar en la casa central
donde se distribuye 2 todo cormientes.

7. ¢ Usied posee un book de sus disedos? ;Lo conforman dnicamente fotografias? ; Posae algun muestrano
de los materiales con los gue usted trabaja? Mirar fa descripcion o es sdlo al book.

Mo poseo book, no le doy importancia.

8. ¢ Tiena contacto con otro u otros disefiadores a8 nivael regional, nacional, internacionai?

Mo tengo contacto a nivel regional, nacional y mucho menaos internacional.

8 ; Asiste & desfiles de otros disefiadores a nivel regfonal, nacional, internacional?

Mo asisto a ningun desfile.

10, ;Usted Hene algin grado de relacidn con la Camara Angentina de la Moda?

No tengo ninguna relacion con la Camara Argentina de la Moda.

11. Consulta algun sitio Web? J Extrae algun tipo Irformacién del mismo?

5i, consulto cuando ya vienen con su disefio en mano, y necesito indagar mas en detalles,

12 ; Observa programas televisivos que despierten fmerds en /a realizacion de fos disefios? ; Qué axtrae de/
misma?

No tenge mucho tiempo en dedicarme a mirar, perc si mirc los canales altos que salen desfiles, no tengo

uno en particular.
13 Qué papel juega el cliente para usted en la activided que realiza? ;Qué importancis le da 5 sus

oplniones?

El cliente es el principal motor de mi negocio, escucheo sus opiniones y |o respeto, pero también hago
algunas sugerencias si veo que no le va guedar bien, ya sea por contextura fisica (alta, rellena o
l&nguida) o color de piel o lugar donde va a lucir.

14. JCémo es su vinculo con sus clientes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ;Cudles son los
medios pars comunicarse?

El vinculo con mis clientes es duradera, en muchas ocasiones, yo le visto a muchas personas desde
muchisimos (25) afos aproximadamente, porque sabe como trabajo y mi estilo también. El medio por la
cual me comunico, 8s personaimente.

18. 2 Podria usted describir cud! es el proceso en la confeccitn de disedo en alta costura? ; Cudles son sus
etapas? J Cudntas personas estén Involucradas con la confeccién del vestido de alta costura?

El proceso de confeccién del disefic en alta costura tiene tres grandes pasos que son: en la primera
entrevista se& hace una pequefia entrevista con el cliente para definir el Tipo de figura (si s de 15 afos,
Casamiento). Estilo de modelo: (que se lleva de aqui por medio de tres componentes el de la cliente, la
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sugerencia mia basada muchas veces en revistas) Eleccién de la tela: (no compro, sugiero si que lela
comprar, algunas me traen del Paraguay) Dibujo

En la segunda entrevista: Primero se hace el molde sobre un papel siguiendo el sisterna Hakano que es
un molde cortado a medida del cuerpo cuanto es el lamafo del busto, si es més grande que la espalda
por ejemplo. No por talle. Luego paso a la tela real o definitiva no plerdo mucho tiempo y la experiencia
me va diciendo

En la primer prueba una chica se encarga del Armado de la molderia y otra “chica oficial de cosiura” se
encarga de seguire al vestido desde al principio al fin. En la segunda prueba ya es mucho mas facil y las
imperfecciones del cuerpo por ejemplo ver si @s hombro es mas grande que el busto, lo voy marcando
con alfiler nada mas. En la tercera prueba el vestido ya mas elaborado con parte del bordado- etapa
final- hasta que viene por cuarta vez ya terminado donde se ve las terminaciones y acordar un dia para
retirarios porque se los plancha, se lo empagueta vy lo lleva. Corte y elaboracidn del vestido se hace a
mano.

16. ( Qué via utiliza para difundir sus diseffos? (Desfiles, Sitios Web, Televisidn, Revistas, efc.)

Las vias que utilizo para difundir mis disefios es el de boca en boca.

17. (Cuéles son sus proveedores? ;Cémo trabaja con ellos? (compra, canje) jCémo sccede 8 nuevos
proveedores? ; Por qué medios? (de tela e insumos de bordados)

No trabajo con ningln proveedor de telas,

18. 4 Cudntos aftos lleva trabajando con el disefio de alta costura en Corrientes Capital? ;Cémo evoluciond
el disefo de alta costura en Corrientes?

Hace mas de treinta y cinco cuarenta aproximadamente desde los 16 afios yo me dedique a la costura,
ahora tengo 57 afios, Comrientes es muy tradicional ellos se van a poner todo encima para salir una
noche de gala, elegante e impecable. No evoluciond nada siempre quisieron hacer una junta, una
organizacion pero nunca llegaron a nada,

12, ¢ Cudntos afos de edad tiena en la actualidad?

57 anos

20. ¢ Cuél su formacién profesional en el diseflo de alta costura? ¢ Cémo fue que se dedicd a Ia actividad?

Mi formacidon profesional hice sexto afo en la escuela Juana Manso donde te ensefiaban corte
confeccion, fui la ditima promocidn. Siempre me gusté, mi papd me gueria mandar a estudiar medicina o
algo mas pero no fue lo mio.

21 ; Qué visién profesional tiene de su actividad, es decir, como se consfdera actualmente?
Mi vision profesional soy una costurera nada més.



sugerencia mia basada muchas veces an revistas). Eleccién de la tela: (no compro, sugiero si que tela
comprar, aigunos me traen del Paraguay). Dibujo.

En la segunda entrevista: Primero se hace el molde sobre un papel siguiendo el sistema itallano que es
un molde cortado a medida del cuerpe: cuanto es el tamano del busto, si es mas grande que la espalda
por ejemplo. No por talle. Luego pase a la tela real o definitiva no pierdo mucho tiempo y la experiencia
me va diciendo

En la primer prueba una chica se encarga del Armado de la molderia v atra “chica oficial de costura”™ se
encarga de seguirle al vestido desde al principio al fin, En |a segunda prusba ya es mucho mas facil y las
imperfecciones del cuerpo por ejemplo ver si es hombro es mas grande que el busto, lo voy marcando
con alfiler nada mas. En la tercera prueba el vestido ya mas elaborado con parte del bordado- etapa
final- hasta que viene por cuarta vez ya terminado dende se ve las terminaciones y acordar un dia para

retirarlos porque se los plancha, se lo empaqueta v o lleva. Corte y elaboracion del vestido se hace a
mano

16. 2 Qué via utiliza para difundir sus disefios? (Desfiles, Sitios Web, Televisién, Revistas, etc.)

Las vias que utilizo para difundir mis disefos es el de boca en boca.

17. ¢(Cuédles son sus proveedores? ;COmo trabaja con ellos? (compra, canje) ;Cémo accede a nuevos
proveedores? J Por gué medios? (de tels e insumos de bordados)

No trabajo con ningan proveedor de telas.

18. ¢ Cudntos aftos Neva trabajando con el disefio de alts costura en Corrfentes Capital? j Cdémo evoluciond
el disefio de alfta costura en Corrientas?

Hace mas de treinta y cinco cuarenta aproximadamente desde |los 16 afios yo me dedique a la costura,
ahora tengo 57 afos, Corrientes es muy tradicional ellos se van a poner todo encima para salir una

noche de gala, elegante e impecable. No evoluciond nada siempre guisieron hacer una junta, una
organizacion pero nunca llegaron a nada.

19. s Cudntos aftos de edad tiene en la actualidad?

57 afos

20, ¢ Cudl su formacién profesional en el disefio de alta costura? ; Cémo fue que se dedico a la activided?
Mi formacion profesional hice sexio afio en la escuela Juana Mansc donde te ensefaban corle

confeccion, ful la ditima promocion. Siempre me gustd, mi papa me queria mandar a estudiar medicina o
algo mas pero no fue lo mio.

21 ¢ Qué visidn profesional tiene de su actividad, es decir, como se considers actualmente?
Mi visién profesional soy una costurera nada mas.
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Entrevistado N* 3 “Juan Manuel Bar”

1. 4Quién o cudl es su fuente principal de inspiracién para realizer sus disefos de alta costura?

Mi fuente principal que me inspira para realizar los disefios surge de la naturaleza, ejemplo cuando voy
caminande por la calle y veo un arbol con forma diferents, elements de un cartel de vidriera, algun papel
lu'a:_i::. en el piso con colores que me llamaron la atencidn, Este procedimiento surge haciendo tramites
haciendo pasear a los perros, mi ments divaga con cualquier cbjeto La ofra fuente que me divierte
muchisimo es modificar los disefios de otros disefiadores

Eﬂli:l algun tipo de documentacién como base pars ordenar sus [deas y realizar un disefio de afta
£ ra

Para ordenar mi “delino creativo” ma apoyo de |as revistas para las formas, detailes, colores obvigamante
de acuerdo a la opinidn de clente.

3. gUtiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracion? ¢ Cudles? ;Cu#l es ef costo y I8

periodicided oe adguisicidn?
Las publicaciones dan coherencia a mi inspiracion son las revistas Vouge, inglesa que es internacional,

la francesa, espafiola y "Lectura” espafiola, revista cosmopolitan, también son los que a mivel
internacional tienen mas informacién. El costo de esias ravistas rondan desde los $12 a $120 lo
adguiero por dos vias personalmente cuando viajo a Buenos Ares o Cordoba o en la rewisteria 2 |a
vuelia de mi casa No compro todo, solo cuando puedo. Trato de hojear para no traer siempre lo misma
4. » Qué criterios utillza para decidir gué publicaciones sdguirir pars que sus clentes tengan algunas ideas
de (o que usted podris hecer por ellos?

Elijo a mi criterio, luego lo voy modificando a medida que el cliente solicite y para el evento que quiere,

teniendo en cuenta el todo de su personalidad,
5. . Cdmo accede a la informacidn cortenida en las publicaciones periddicas en otros idiomas en of caso de

no manejario?
Manejo un poco de los idiomas asi que no me preccupa demasiado, no me fijo en la lectura sina en &l

detalle o técnica gue utilizd para realizarlos, formas, colores, etc.
6. ; Cémo adguiere estas pubficaciones? (compra directa - kiosco -, suscripcion direcia cara a cara, on line,

jpor correo tradicional) )
Compro en el kiosco acd a la vuelta de casa, o por revisterias de la Provincia de Buenos Aires o Cordoba

7. ¢ Usted posee un book de sus disefos? ;Lo conforman unicamente fotografias? ; Posee algun musestrario

de las materiales con los que usted trabaja (telas, bordados, hilos, efc.)?
5/, Io hice uno lan completo gue se me perdid, me lo robaron, pero lo estoy armando de vuelta, contiene

descripoitn de las fotos sobretodo el evento para lo cual creé, (teatro, ambientacion) fecha, para ver mi
evolucion

8. 4 Tiene cortacto con otro u otros disefadores a nivel regional, nacional, imternacianal (paises imitrofes,
América Latina, América dal Norte, CEE, Asla)?

5i. Gustavo Basterresche vestuario local, nacional e internacional,

9. sAsiste & desfiles de ofros disefadores a mivel reglonal, nacional, intarnacional (paises imitrofes, Aménca Lating,
América del Norte, CEE, Asia)?

Asisto a desfiles locales tengo amigos que les toca desfilar en Jockey Club que uitimaments no se esta
haciando,

10. s Realiza sus propios desfiles? ;Lo materiales utilizados en fos disefios para un desfile son los mismos
que utiliza habituaimente? ;De qué criterios se vale para eleglr la temitica de los disedos (para el desfile) y
para los materigles que va g utilizar en elfos?

Mo realizo ningun desfile. Pero cuando lo haga quierc usar materiales de lodo lipo por ejemplo tela de
miantel para hacer una camisa uso telas de bajo costo que encastre con lo que estoy usando. No uso los
mismos materiales varfa por alli de acuerdo a mi gusto y criterios es jugar mas con lo Que yo guiero que
=@ vea, en cambio para los vestidos de recepciones, o los vestidos que hago habituaimente, tengo un
porcentaje del criterio del cliente, el lugar, la ocasion.

11. ¢ Cémo se gestiona, organiza y realiza un desfile?

Estoy pensando hacerio sdlo espero la oportunidad que se me de.

12 ;Cudimas persona se ven involucradas? ¢ Cudnto tempo lo lleva hacer una coleccion?

Todavia no sé& muy bien sélo que necesitas tiempo y personas trabajando y es lo gue yo no tengo en
este momento,

13. ¢ Usted tiene algun grado de relacién con la Cémars Argentina de la Moda?

Mo tengo contacto con la Cémara Argentina de la Moda

14. ; Consulta algtin sitio Web? ; Extrae aigin tipo informacidn del mismo?

En los sitios Web consulto las revistas Vouge. Uso mucho navegadores google por ejemplo voy
navegando con los enlaces que me aparecen, y asi voy de una pagina a otra buscando algo innovador.
15 2, Observa programas televisivos que desplerten irterds en la realizacién de los diseftos? ; Qué extrae del
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Entrevistado N° 3 “Juan Manuel Bar”

1. ¢ Quién o cusl es su fuente principal de inspiracion para realizar sus disefios de alta costura?

Mi fuente principal que me inspira para realizar los disefios surge de la naturaleza, ejemplo cuando voy
caminando por la calle y veo un érbol con forma diferente, elemento de un cartel de vidriera, algun papel
tirado en el piso con colores que me llamaron la atencion Este procedimiento surge haciendo tramites,
haciendo pasear a los perros, mi mente divaga con cualquier objeto. La ofra fuente que me divierte
muchisimo es modificar los disefios de otros disefiadores.

2. ¢Utiliza algun tipo de documentscion como base para ordenar sus ideas y realizar un disefic de altas
costura?

Para ordenar mi “delino creativo” me apoyo de las revistas para las formas, detalles, colores obviamente
de acuerdo a la opinion de cliente.

3, ¢ Utiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracién? ¢Cuédles? ¢ Cudl es el costo y s
periodicidad de adquisicion?

Las publicaciones dan coherencia a mi inspiracién son las revistas Vouge, inglesa que es intermacional,
la francesa, espafiola y “Lectura’ espafiola, revista cosmopolitan, también son los que a nivel
internacional tienen mas informacién. El costo de estas revistas rondan desde los $12 a $120 Io
adquiero por dos vias personalmente cuando viajo a Buenos Aires o Cérdoba o en la revisteria a la
vuelta de mi casa. No compro todo, solo cuando puedo. Trato de hojear para no traer siempre lo misma.
4. ; Qué criterios utiliza para decidir qué publicaciones adquirir para que sus clientes tengan slgunas ideas

de lo que usted podria hacer por ellos?
Elijo a mi criterio, luego lo voy modificando a medida gue el cliente solicite y para el evento que quiere,

teniendo en cuenta el todo de su personalidad.
5. ; Como accede a la imformacién contenida en las publicaciones periddicas en otros idiomas en el caso de

no manefario?
Manejo un poco de los idiomas asi que no me preccupa demasiado, no me fijo en Ia lectura sino en el

detalle o técnica que utilizd para realizarlos, formas, colores, etc.
6. ; Cémo adquiere estas publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcion directa cara a cara, on line,

por correo tradicional)

Compro en el kiosco ac4 a la vuelta de casa, 0 por revisterias de la Provincia de Buenos Aires o Cordoba
7. ¢ Usted posee un book de sus disefios? ;Lo conforman tnicamente fotografias? ; Posee algun muestrario
de los materiales con los que usted trabaja (telas, bordados, hilos, etc.)?

Si, lo hice uno tan completo que se me perdié, me lo robaron, pero lo estoy armando de vuelta, contiene
descripcidn de las fotos sobretodo el evento para lo cual creé, (teatro, ambientacion) fecha, para ver mi
evolucion.

8. ;Tiene contacto con otro u otros disefiadores a nivel reglonal, nacicnal, internacional (paises limitrofes,
Ameérica Latina, América del Norte, CEE, Asia)?

Si, Gustavo Basterresche vestuario local, nacional e internacional.

9 Asiste a desfiles de otros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (paises limitrofes, Ameérica Latina,

Amérnica del Norfe, CEE, Asia)?
Asisto a desfiles locales tengo amigos que les toca desfilar en Jockey Club que ultimamentes no se esta

haciendo.
10. ; Realiza sus proplos desfiles? ;Los materiales utilizados en los disefios para un desfile son los mismos
que utiliza habitualmente? ;De qué criterios se vale para elegir la temética de los disefios (pare el desfile) y

para los materisles que va & utilizar en elios?
No realizo ningun desfile. Pero cuando lo haga quiero usar materiales de todo tipo por ejemplo tela de

mantel para hacer una camisa uso telas de bajo costo que encastre con lo que estoy usando No uso los
mismos materiales varia por alli de acuerdo a mi gusto y criterios es jugar mas con lo que yo gquiero que
se vea, en cambio para los vestidos de recepciones, o los vestidos que hago habituaimente, tengo un

porcentaje del criterio del cliente, el lugar, la ocasion.

11. ¢ Cémo se gestiona, organiza y realiza un desfile?

Estoy pensando hacerlo s6lo espero la oportunidad que se me dé.

12. ; Cudntas persona se ven involucradas? £ Cudnto tlempo lo lleva hacer una coleccion?

Todavia no sé muy bien s6lo que necesitas tiempo y personas trabajando y es lo que yo no tengo en
este momento.

13. ¢ Usted tiene algin grado de relacién con la Cdmara Argentina de la Moda?

No tengo contacto con la Camara Argentina de la Moda

14. ; Consulta algin sitio Web? ¢ Extrae algtn tipo informacion del mismo?

En los sitios Web consulto las revistas Vouge. Uso mucho navegadores google por ejemplo voy
navegando con los enlaces que me aparecen, y asi voy de una pagina a otra buscando algo innovador.
15 ; Observa programas televisivos que despierten interds en la realizacion de los disenos? ; Qué exirae del

mismo?



Entrevistado N° 3 “Juan Manuel Bar"

1. ¢ Quién o cudl es su fuente principal de inspiracién para realizar sus disefios de alts costura?

Mi fuente principal que me inspira para realizar los disefios surge de la naturaleza, ejemplo cuando voy
caminando por la calle y veo un drbol con forma diferente, elemento de un cartel de vidriera, algun pape
tirado en el piso con colores que me llamaron la atencién. Este procedimiento surge haciendo tramites
haciendo pasear a los perros, mi mente divaga con cualquier objeto. La otra fuente que me divierte

muchisimo es modificar los disefios de otros disefiadores
2. s Utiliza algun tipo de documentacién como base para ordenar sus ideas y realizar un disefic de alta

costura?
Para ordenar mi "delirno creativo’ me apoyo de las revistas para las formas, detalles, colores obviamente

de acuerdo a la opinidn de cliente
3. yUtiliza algun tipo de publicaciones que despierten su inspiracién? /Cusles? [Cudl es el costo y |a

periodicidad de adguisicion? :
Las publicaciones dan coherencia a mi inspiracion son las revistas Vouge, inglesa que es internacional,

la francesa, espafiola y “Lectura” espafiola, revista cosmopolitan, también son los que @ nivel
internacional tieren mas informacién. El costo de estas revistas rondan desde los $12 a $120 lo
adquiero por dos vias personalmente cuando viajo a Buenos Aires o Cordoba o en |a revisteria a la
vuelta de mi casa. No compro todo, sélo cuando puedo. Trato de hojear para no traer siempre lo mismo.

4. ;Qué criterios utiliza para decidir qué publicaciones adquirir para que sus clientes tengan algunas ideas

de lo gque usted podria hacer por eflos?
Elijo 8 mi criterio, luego lo voy modificando a medida que el cliente solicite y para el evento gue quiere,

teniendo en cuenta el todo de su personalidad.
5. ;Como accede a la informacion contenida en las publicaciones periddicas en otros idiomas en el caso de

no manejario?
Manejo un poco de los idiomas asi que no me preocupa demasiado, no me fijo en la lectura sino en el

detalle o técnica que utilizd para realizarlos, formas, colores, etc.
6. ; Como adquiere estes publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcion directa cara a cara, on line,

por correo tradicional)
Compro en el kiosco aca a la vuelta de casa, o por revisterias de la Provincia de Buenos Aires o Cérdoba

7. ¢ Usted posee un book de sus disefios? /Lo conforman unicamente fotografias? ¢ Posee algun muestrario

de los materiales con los que usted trabaja (tefas, bordados, hilos, efc.)?
Si, lo hice uno tan completo que se me perdié, me lo robaron, pero lo estoy armando de vuelta, contiene

descripcion de las fotos sobretodo el evento para lo cual creé, (teatro, ambientacion) fecha, para ver mi
evolucion
8. 4 Tiene contacto con otro u ofros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (paises limitrofes,

América Latina, América del Norte, CEE, Asia)?

Si, Gustavo Basterresche vestuario local, nacional e internacional,

9. /Asiste a desfifes de otros disefladores a nivel mgional, nacional, internacional (paises limitrofes, Aménca Latina,
América del Norte, CEE, Asia)?

Asisto a desfiles locales tengo amigos que les toca desfilar en Jockey Club que Ultimamente no se esta
haciendo.

10. s Realiza sus propios desfiles? ;Los materiales utilizados en los diserios para un desfile son los mismos
gue utilize habitualmente? ; De qué criterios se vale para elegir la temiética de los disefios (para el desfile) y

para los materiales que va a utilizar en ellos?
Neo realizo ningun cesfile. Pero cuando lo haga quiero usar materiales de todo tipo por ejemplo tela de

mantel para hacer una camisa uso telas de bajo costo que encastre con lo que estcy usando. No uso los
mismos materiales varia por alli de acuerdo a mi gusto y criterios es jugar mas con lo que yo quiero que
se vea, en cambio para los vestidos de recepciones, o los vestidos que hago habitualmente, tengo un

porcentaje del critero del cliente, el lugar, la ocasion.
11. ;Cémo se gestiona, organiza y realiza un desfile?

Estoy pensando hacerlo solo espero la oportunidad que se me de.
12. ; Cudntas persona se ven Involucradas? ; Cuénto tiempo lo lleva hacer una coleccion?

Todavia no sé muy bien solo que necesitas tiempo y personas trabajando y es lo que yo no tengo en
aste momento.

13. s Usted tiene algun grado de relacién con la Cdmara Argentina de la Moda?

No tengo contacto con la Camara Argentina de la Moda

14. ¢ Consults algun sitio Web? ; Extrae algun tipo informacién del miamo?

En los sitios Web consulto las revistas \Vfouge. Uso mucho navegadores google por ejemplo voy
navegando con |os enlaces que me aparecen, y asi voy de una pagina a otra buscando algo innovador.
15 . Observa programas televisivos que despierten interés en la realizacidén de los diseNos? ; Qué extrae del

mismo?
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Entrevistado N° 3 “Juan Manuel Bar"

1. ¢ Quitn o cwdl as wi: fusate principel de Insplrecidn pars reslizer sim dissfios de alte costura?

M fuente prncipal que me inspira para realizar los disefios surge de la naluraleza, eyamplo cuando vy
caminando por la calle y veo un érbol con forma diferente, elemento de un canel de vidnera, aigun papal
tirado en &l piso con colores que me llamaron la atencidn  Este procedimiento surge haciendo ramites
haciendo pasear a los perros, mi mente divaga con cusiquier objeto. La otra fuente que me divierta
miuchisimo as modificar los disefoa de otros disefadores

2 {'-'W?I'I migun tipo de documentacidn como base para ordenar sus Idess y realizar un disefo de afte
Fara ordenar mi "delino creatrvo” me apoyo de las revistas para las formas, detalles, colores cbyiamenis
ge acuerdo a la opinidn de chiente

3 gUnitiza algun tipo de publicaciones que despilerten su inspiracldn? ;Cudies? ¢Cudl es & costo y /8
periodicided de adgquisicion?

Las publicaciones dan coherencia 8 mi Inspiracin son las revistas Vouge, inglesa que es intermacional
la francesa, espafiola y “lLectura” espaficls, revista cosmopolitan, también son los que a nivel
intemacional henen més informacién El costo de estas revistas rondan desde los $12 a $120 o
adguero por dos vias personalmente cuando viajo 8 Buenos Aires o Cdrdoba o en la revisteria a i3
vuelta de mi casa No compro todo, sélo cuando puedo. Tralo de hojear para no traer siempre o mismo
4., Qué criterios utliza para decidir qué publicaciones adquirr para que sus cllentes terigan algunas ldeas
de jo gue usted podria hacer por ellos?

Elijg a mi criterio, luego o voy modificands & meadida qua el clisnte salicita y para al avento qua MRS
teniendo en cuenta el todo de su personalidad.

5. ; Como accede a la informacitn contenids en las publicaciones perfédices en otros idlomas an el caso de
no manejeric?

Manejo un poco de los ihomas asi gue no me preocupa demasiado, no me fijo en la lectura sino en &
detalle o técnica que ublizd para realizaros, formas, colores, el

6. [ Cdme adguiers estas publicaciones? (compra directa — klosco -, suscripeion directs cara a cara, on line,
por coreo radicional)

Compro en el kiosco aca a la vuelta de casa, o por ravisterias de la Provincia de Buenos Aires o Cordoba
7. ¢ Usted posee un book de sus disedios? ;Lo conforman dnlcamente fotografiss? ¢ Posee algin muestrario
de los materiales con Jos que usted trabaja (telas, bordados, hilos, etc.}?

Si, lo hice uno tan completo que se me perdido, me lo robaron, pero lo estoy armando de vuela, contiene
descripcidn de las fotos sobretodo el evento para lo cual creé, (teatro, ambientacion) fecha, para ver mi
evolucion,

8. s Tiene contscto con otro u ofros disefadores a nivel regional, nacional, internacional (paises limitrofes,
América Latina, Américe del Norte, CEE, Asig)?

Si, Gustavo Bastermesche vestuano local, nacional e internacional

9 g Asiste a desfies de ofros diseffadomes a nivel egional, necional, intemacional (palses limitrofes, América Laling,
Amérnice del Norfe, CEE, Asaj?

Asisto a desfiles locales tengo amigos gue les toca desfilar en Jockey Club que Gltimamente no se esta
haciendo.

10. ;Realiza sus propics desfiles? ) Los materiales utilizades en los disedos para un desfife son fos mismos
que utiliza habitualmente? ;De qué criterios se vale para elegir Ia temética de los disefos (para el destile) y
pera los matariales que va a utifizar en eflos?

No realizo ningun desfile. Paro cuando lo haga quiero usar materiales de todo tipo por ejemplo tela de
mantel para hacer una camisa uso telas de bajo costo que encastre con lo que estoy usando. No uso los
mismos materiales varia por alli de acuerdo a mi gusto y crilerios e jugar mas con lo que yo quiero que
sa ved, en cambio para los vestidos de recepciones, o los vestidos que hago habitualments, tengo un
porcertaje del criterio del cliente, el lugar, la ocasion.

11. ¢ Cémo se gestiona, organiza y realiza un desflle?

Estoy pensando hacerlo sdlo espero la oportunidad que se me dé.

12, ;s Codntas persona se ven Involucradas?  Cudinto tlhempo lo lleva hacer une coleccidn?

Todavia no s& muy bien sdlo que necesilas tiempo y personas trabajando y es lo que yo no tengo en
este momento.

13. ; Usted tiene algin grado de relacion con la Cémara Argentina de la Moda?

No tengo contacto con la Camara Argentina de la Moda

14. ;Consulta algdn sitio Web? ; Extrae algin tipo imformacidn dal mismo?

En los sitios Web consulto las revistas Vouge Uso muchc navegadores google por ejemplo voy
navegando con los enlaces que me aparecen, y asi voy de una pagina a otra buscando algo innovador,
18 ¢ Observa programas televisives que desplerten imterés on la realizecién de los disedos? ¢ Qué extrae del

mismo?



55

Entrevistado N* 3 "Juan Manue! Bar”

1. ¢ Quién o cuwdl es su fuente principal de Inspirmcidn para realizar sus disefos de alta costura?

Mi fuente principal gque me inspira para realizar |os disefios surge da la naluraleza, ej@mplo cuanco Voy
caminando por la calle y veo un arbol con forma diferente, elemento de un cartel de wvidnera, algun papel
lirado en el piso con colores que me llamaron la atencidn Este procedimiento surge haciendo tramites
haciendo pasear a los perros, mi ments divaga con cualguier objelo La otra fuente que me divierna
miuchisimo es modificar (o5 disefos de otros disefiadores.

2 1!”"”;! sigun tpo de documentacién come base pars ordenar sus fdeas y realizar un diseflo de altz
COSILUrE

Para ordenar mi “deiino creativo” me apoyo de |as revistas para las formas, detalles, colores cbviamenie
de acuerdo a |g opinidn de cliente.

3. ;Utilize slgun tipo de publicaclones que desplerien su Inspiracién? ;Cudles? ;Cudl es el cosfo y Is
periodicided de adquisicidn?

Las publicacionas dan coherencia a mi inspiracion son las revistas Vouge, inglesa que s internacional,
la francesa, espafiola y ‘Lectura’ espafiola, revista cosmopolitan, también son los gue a mvel
imternacional  tienen mas informacion, El costo de estas revistas rondan desde los 312 a2 3120 o
adquiero por dos vias personalmente cuando viajo a8 Buenos Aires o Cordoba o en la revisteria a la
wuelta de mi casa. No compro tode, solo cuando puedo. Tralo de hojear para no iraer siemprea lo mismo
4. ;Qué criterios utiliza pera decidir gué publiceciones adquirir para que sus cllentes tengan algunas ideas
de (o gue usted podria hacer por ellos?

Elijo @ mi criterio, luego lo voy modificando a medida que el clente solicite y para el avento que quiere,
teniendo en cuenta el todo de su personalidad

5. ¢ Come accede a la informacidn contenida en las publicaclones periddicas en otros idiomas en el casa da
mo manefario?

Manejo un poco de los idiomas asi gue no me preccupa demasiada, no me fijo en la lectura sino &n &
dietalie o téonica gue utilizd para realizarlos, formas, colores, elc.

8. ¢ Come adguiere estas publicaciones? {compra directa - kiosco -, suscripcian directa cara a cara, on fine,
por correa tradicional)

Compra en el kiosco aca g la vuelta de casa, o por revisterias de la Provincia de Buenos Arres o Cordoba
7. ¢ Usted posee un book de sus disefios? ;Lo conforman anicamente fotagrafias? ; Posee algun muestrario
de fos meteriales con fos gue usted traba/fs (telas, bordados, hifos, etfc,)?

5. 1o hice uno tan completo que se me pardid, me lo robaron, pero lo estoy armando de vuelia, contiena
descripcion de las fotos sobretodo el evento para lo cual cres, (teatro, ambientacion) fecha, para wer mi
evalucdén

8. ; Tlene contacto con otro u otros diseffadores a nivel regional, nacional, internacional (paises limitrofes,
Amdérica Lating, Américe del Norte, CEE, Asia)?

51, Gustavo Basterresche vestuario local, nacional e internacional.

8. sAsiste g desfies de ofros disefiadores & nivel reglonal, nacional, infermacional (paises imifrofes, Aménica Lalina,
Arnéirica del Norte, CEE, Asia)?

Asisto a desfiles locales tengo amigos que |es toca desfilar en Jockey Club que dltimamente no se esta
haciendo.

10, ; Realiza sus proplos desflles? ¢ Los materiales utilizados en los diseflos para un desflie son los mismos
que utiliza habitusimente? ;De qué criterios se vale para efegir la terndtica de los disefios (para el dasfile) y
para los materiales que va & wtiizar en ellos?

No realizo ningim desfile. Pero cuando lo haga quiero usar materiales de todo tipo por ejempio tela de
maniel para hacer una camisa uso telas de bajo costo que encastre con lo que estoy usando. No uso oS
mismos materiales varia por alll de acuerdo a mi gusto y criterios &5 jugar mas con lo gque yo quiero que
s& vea, en cambio para los vestidos de recepcionas, o los veslidos que hago habituaimente, tengo un
porcentaje del criterio del cliente, el lugar, la ocasion.

11, ; Como se gestiona, organiza y realiza un desfile?

Estoy pensando hacerlo sdlo espero |a oportunidad que se me de.

12. ;Cudmtas persons se ven involucradas? Cudnto tlempo lo lfeva hacer una coleccldn?

Todavia no sé muy bien sdlo que necesitas tiempo y personas trabajando v es lo que yo no tengo en
aste momento.

13. 2 Usted tiene algun grado de relacién con fa Cdmara Argentina de /a Moda?

No tengo contacto con |a Camara Argentina de la Moda

14. ; Conaulta algin siiic Web? JExtrae algiin tipo Informacion del miamo?

En los sitios Web consulto las revistas Vouge. Uso mucho navegadores google por ejemplo voy
navegando con |os enlaces que me aparecen, y asi voy de una pagina a otra buscando algo innovador.

15 ; Observa programas tefevisivos que desplerten interds an la realizacién de los disefos? ; Qué extrae de/
marismo?



Entrevistado N° 3 “Juan Manuel Bar”

1. ¢ Quitn o cudl es su fuente principal de inspiracion para realizar sus disefios de alte costura?

Mi fuente principal que me inspira para realizar los disefios surge de |a naturaleza, ejemplo cuando voy
caminando por la calle y veo un arbol con forma diferente, elemento de un carlel de vidriera, algun papel
lirado en el piso con colores que me llamaron le atencién. Este procedimiento surge haciendo tramites
haciendo pasear a los perros, mi mente divaga con cuaslquier objeto. La otra fuente que me divierte
muchisimo es modificar los disefios de otros disefadores.

2, f,Uﬂﬂ;‘l a2lgun tipo de documentscién como base pars ordenar sus |deas y realizar un disefio de aita
costurg

Para ordenar m| “delino creativo” me apoyo de las revistas para las formas, detalles, colores obviamente
de acuerdo a la opinion de cliente.

3. ¢Utiliza mlgun tipo de publicaciones que despiertan su inspiracién? ;Cudles? ;Cudl es el costo y =
periodicidad de adguisicidn?

Las publicaciones dan coherencia a mi inspiracién son las revistas Vouge, inglesa que es internacional,
la francesa, espafiola y "Lectura” espafiola, revista cosmopolitan, también son los que a nivel
internacional tienen mas informacion. El costo de estas revistas rondan desde los $12 a $120 lo
adquiero por dos vias personalmente cuando viajo a Buenos Aires o Cdrdoba o en la revisteria a la
vuelta de mi casa. No compro todo, sélo cuando puedo, Trato de hojear para no traer siempre lo mismo
4. ;Qué criterios utiliza para decidir qué publicaciones adquirir para que sus clientes tengan algunas ideas
de lo que usted podria hacer por elfos?

Elijo a mi eriterio, luego lo voy modificando a medida que el cliente solicite y para el evento que quiere,
teniendo en cuenta el todo de su persenalidad.

5. ¢Cémo accede a la informacién comtenida en las publicaciones periddicas en otros idiomas an el caso de
no manefardo?

Manejo un poco de los idiomas asi que no me preccupa demasiado, no me fijo en la lectura sino en el
detalie o técnica que utilizd para realizarlos, formas, colores, efc.

6. ; Como adquiere estas publicaciones? (compra directa — kiosco -, suscripcion directa cara a cara, on line,
por correa tradicional)

Compro en el kiosco aca a la vuelta de casa, o por revisterias de la Provincia de Buenos Aires o Cordoba
7. { Usted posee un book de sus disedos? ;Lo conforrnan dnicermente fotografias? ; Posee algun muestrario
de fos materiales con los que usted trabaja (telas, bordados, hilos, etc.)?

Si, lo hice uno tan completo que se me perdid, me lo robaron, pero lo estoy armando de vuelta, contiene
descripcion de las fotos sobretodo el evento para lo cual creé, (teatro, ambientacion) fecha, para ver mi
evolucion

8. ¢ Tlene contacto con ofro u oitros disefiadores a nivel reglonal, nacional, imternacianal (paises limitrofes,
América Lating, América del Norte, CEE, Asia)?

Si, Gustavo Basterreschea vestuario local, nacional 2 internacional,

9. :Asiste 3 desfiles de ofros disefiadores a nivel regional, nacignal, infemacional (paises limitrofes, Amenca Lafing,
Armdrica del Norte, CEE, Asia)?

Asisto a desfiles locales tengo amigos que les toca desfilar en Jockey Club que dlimamente no se esta
haciendo.

10. ¢ Realiza sus proplos desfiles? ;Los materieles utilizados en los disefios para un dasfile son los mismos

que utiliza habitualmenta? ;De qué criterios se vale para elegir la temética de los disefios (pars el desfile) y
para los materfales que va a utiiizar en ellos?

No realizo ningdn desfile. Pero cuando lo haga quiero usar materiales de todo tipo por ejemplo tela de
mantel para hacer una camisa uso telas de bajo costo que encastre con lo gue estoy usando. No uso los
mismos materiales varia por alli de acuerdo a mi gusto y criterios es jugar mas con |o que yo Quiero que
se vea, en cambio para los veslidos de recepciones, o |os vestidos que hago habitualmente, tengo un
porcentaje del criterio del cliente, el lugar, la ocasion.

11. ¢ Cémo se gestiona, organiza y realiza un desfile?

Estoy pensando hacerio solo espero la oportunidad que se me dé.

12, s Cudntas persona se ven involucradas? ¢ Cudnto tiempo lo leva hacer una coleccion?

Todavia no sé muy bien sblo que necesitas tiempo y personas trabajando y es lo que yo no tengo en
este momento.

13. 4 Usted tiene algun grado de relacién con la Cdmara Argentina de la Moda?

No tengo contacto con |a Camara Argentina de la Moda

14. 2 Consuita algdn sitio Web? 4 Extrae algun tipo Informacién del mismo?

En los sitios Web consulto las revistas Vouge. Uso mucho navegadores google por sjemplo voy
navegando con |os enlaces que me aparecen, y asl voy de una pégina a otra buscando algo innovador.
18 ¢ Observa programas televisivos que despierten interés en la realizacién de jog disefos? ; Qué axiree del
miama?
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Pasa la mismo que con Internet, miro desde novelas modernas, programas de marketing como “En TV,
People and Art, canales de otros paises, de todo un poco, peliculas antiguas de otras épocas, miro [os
detalles como ser cortes de ropa, maquillajes, pelucas, sombreros, escenografias y demés

”rﬂm ;;upmr juega el cliente para usted en la activided que realiza? ;Qué importancia le da 8 sus
opiniones

El cliente juega un papel fundamental en mi trabajo, si la gente esta conforme, me siento realizado

17 4Como es su vinculo con sus clientes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ;Cuéles son los
medios para comunicarse?

Son duradera algunos y ellos traen a los que a veces son circunstanciales. Yo sclamente disefio la
prenda hay otro disefiador que hace esa parte, yo disefio y mando a él para que lo haga el trabajo

18 ; Qué via utilize para difundir sus disefios? (Desfiles, Sitios Web, Televisién, Revistas, etc.)

Las vias para difundir mi disefio es el de boca en boca y lo visto en la pista. No trabajo con ningun
proveedor de tela. Los insumos de bordados me arreglo con lo que hay en el mercado no hay material de
buena calidad no se encuentra lo que buscas.

18 2y Cudnto afos lleva trebafando con el disefio de alts costura en Corrientes Capital? 4 Cémo eveluciond el
dizedo de aita costura en Corrientes?

Ocho afios aproximadamente trabajo en Cornentes v veo un avance lento y gradual en el disefio de alta
costura

20 4 Cudntos afos de edad tiene en la actualidad?

Tengo 29 afios
21 ; Cual su formacidn profesional en el diseiio de alta costura? ; Cémo fue que se dedicé a la actividad?

Estudié Disefio Grafico que no me gustd y abandoné, actualmente curso el lercer afio de la carrera
Audiovisual (arte, disefios graficos) en el Instituto Josefina Contte. Me dediqué a esta actividad desde |os
18 / 19 afios me di cuenta que me gustaba disefiar, desde temprano hacia pintura, creaba disfraces,
artes visuales y me dediqué de lleno como disefiador, que significa para mi donde “hay una estructura
donde te prendes de algo ya no es crear” |a idea siempre se te ocurre es alli donde justamente esta el

diserio, donde empezas a trabajar esa idea.
22 (Qué vision profesional tiene de su actividad, es decir, como se considera actualmente? (Costurero-

disedador-Modlsta’o)
Mi visitn profesional es “disenador de indumentaria” pero me gusta mas la alta costura.



Entrevistado N* 4 “Liliana Lozano"
. £ Quidn o cudl ax su fuente principal de insplracién para realizar sus disefos de alte costura?
Mi fuente principal para realizar los disefios es de acuerdo a al gusto de la genta (clientes), para qué
evento y ocasién, alguno ya lo traen hechos otros lo encamino yo, sacando de revistas o pagina Web
generalmente. También tengo en cuenta la estacion del afio para elegir la textura de la tela con que voy
@ trabajar
Si uso muchisimas revistas, paginas Web para ver algun disefio en particular de alguna clienta que ya
viene con el disefio puesto o lo utilizo para ver las Ultimas tendencias (colores, formas, texturas)
O lo disefio yo si el cliente no viene sin ningun disefio en mente de acuerdo a la personalidad, contextura
fisica, color de piel, ocasion del evento, se es un salén o al airs libre, eso si me deja obviamente divagar
cOmao quien dice
2. gUtiliza algdn tipo de documentacién como base para ordenar sus ideas y realizar un disefio de
alta costura?
Las revistas amaricanas rondan de entre los § 40/60 trato de comprar las que traen solamente detalles o
gue mas me interesa.
Eljo aguellas revistas que més se adapta a la gente de acé- Corrientes- |Holal Lectura (espafiola),
Rendez-vous (francesa), cadenas (italiana). Compro revistas con disefios que lengan folos de coleccion
La revistas de novias lo hacen con més exciusividad.
3. ¢ Utiliza algin tipo de publicaciones que despierten su inspiracion? ;Cudles? s Cuél es el costo
¥ la periodicidad de adguisicién?
Lo hago sin ningunz dificultad ya que tomé clase de idioma de manera particular. _o hago por dos vias
uno, cuando vigjo personalments a Buenos Aires y, |a otra un distnibuidor que me trae directamente a mi
casa, seria por suscripcidn directa a cara a cara, el ya sabe el estilo que me tiene que traer,
4. s Usted posee un book de sus disefios? ;Lo conforman tinicamente fotografias? ;Posee algin
muestrario de los materiales con los que usted trabaja (telas, bordados, hilos, etc,)?
51 tengo book que guardo como documento profesional, como antecedente de mi trabajo, tambien de alli
vuelve a sacar detalles; no solo contiene fotografias sino materiales (tela, textura color, diseno), ocasion
del traje, todos los detalles, me lleva mucho tiempo pero lo hago
5. sAsiste a desfiles de otros disefiadores a nivel regional, nacional, internacional (paises
limitrofes, América Latina, América def Norte, CEE, Asia)?
A, ;wﬂl local asisti al desfile porque me convocarcn, para la semana de la moda, cuande puedo voy 8
todos
6. ;Realiza sus propios desfiles? ¢ Los maleriales utilizados en los disefios para un desfile son
los mismos que wiiliza habitualmente? sDe gué criterios se vale para elegir la temdtica de los
disefios (para el desfile) y para los materiales que va a utilizar en ellos?
Si, realizo mis propios desfiles utilizo materiales de todo lipo de acuerdo a la tematica que elegl para
realizar la coleccion, habituaimente trabajo con telas de la misma gama de textura gue tan solo varia &l
evento, a la idea delcliente. .., y demas
7. A COmo se gesifona, organiza y realica un deslife?
Gesliona, organiza y realiza el desfile una institucion ajena a la mia, yo solo doy mi opinién de acerca de
mi coleccidn, por ejemplo el estilo de musica en particular y esas cositas. ..
8. ¢ Cudnias persona se ven involucradas? ¢ Cudnio tiempo lo llava hacer una coleccitn?
Realizo una coleccion con las mismas gente de |o habilual, a veces si veo gue no me dan los Uempos
requierg de mas personas, pero generalments o hago con liempo; sigo los mismos pasos gue para
realizar un vestido particular, varia gue una coleccion son trajes uno de tras olro en las cuales tengo que
prestar mucha atencion en todo, estar en todos los detalles. Para ver si mi coleccion encierra un todo
coherante de o que yo quiera mostrar. Me lleva hacer una coleccion desde un mes a fres meses,
9. En relacién a la coleccién:
a) ,Como crea sus colecciones? ;Cudles son sus fuentes de inspiracién?
Creo mis colecciones de acuerdo al eje cenira del desfiles, desde alli parte mi idea, o de lo contraric me
inspiro en cosas que tengo en mente siempre y ahora es hora de aplicar, porque mi mente siempre esta
buscando en crear, Crear y crear...me inspiran objetos materiales, naturales como ser una flor, &l agua,
una piedra en forma iregular, ...
b) ¢Cudles son las efapas por las que pasa la creaclén de una coleccion (deseo de
gestacién, gestacion, alumbramiento, presentacién en sociedad)?
Las etapas por las que pasa la creacion de una coleccion va desde la idea, organiza- esas ideas en base
a la experiencia mia ver si me ayudan las revistas, mi book o mis propios compaferos de trabajo si las
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tienen, plasmaria en la textura, coordinar las partes del trabajo para que sea un irabajo BrmoONINSO Y
coharente
¢} ¢ Con qué criterios se crea una coleccion (la originalidad, la exclusividad de los disedos,

el mercado objetivo, el cliente real, ol potencial)?
Mi principal criteric de creacidn de mi coleccion es demaostrar al publico/ sociedad correntina que es lo
que yo hago y llegar a8 mds personas que soliciten esta parte de la industria que se da aca

d) 4 Con qué finalidad realiza sus colecciones y desfiles?
La finalidad de mis colecciones y desfiles son que la gente conozca mi trabajo para luego lo requieran

@) & A qué clase social estdn destinadas sus colecciones?

Esta destinads a la clase media para arriba.
10. 2 Usted tiene algun grado de relacién con la Cdmara Argentina de la Moda?
No estoy asociado a la Camara Argentina de |a Moda pero si lo consullo si hay algo que me inlerese
especializacion o curso si puedo lo hago o también conferencias. Si estds en Buenos Aires si tenés
muchos beneficios obviamente.
11, ¢ Consulta algun sitio Web? ¢ Extrae algun tipo informacién del mismao?
Si consulto pagina Web ya sea para ver las ultimas tendencias (color, lelas, figuras todo lo que se viene)
mas que nada miro los delalles que se vienan o si una clienta viena y me dice este vestido y ma da la
direccion yo lo miro lo consulto y lo hago. Consulto generalmente temporada en ingles, francés, italianc y

castellano obviamente
12. : Observa programas televisivos que desplerten inferés en la realizacion de los disefios? ;Qué

extrae del mismo?
Si, miro los desfiles por canales exclusivos de vez en cuando, People Art, cosmopolitan, saco los

colores, las tendencias, formas de disefios.
13. ¢ Qué papel juega el cliente para usted en fa aclividad que realiza? ;Qué importancia le da a

sus opinfones?
El cliente tiene un papel importante en trabajo ya gue sin &l no realizo mi funcién.
14. ;Cémo es su vinculo con sus clientes? (duradera, circunstancial, formal, informal) ;Cuales

son los medios para comunicarse?
El vinculo con mis clientes algunos son duradera y otras circunstanciales, me comunico con ellos

personalmente y por telefonia.

15. 2Podria usted describir cudl es el proceso en la confeccién de disefio en alta costura?
ZCudles son sus etapas? ;Cudntas personas estdn Involucradas con la confeccion del vestido de
alta costura?

El proceso de confeccion del disefio en alta costura tiene tres grandes pasos que son: en |a primera
entrevista se hace una pequefia entrevista con el cliente para definir el Tipo de figura (si es de 15 anos,
Casamiento, Recepcion) Estilo de modelo: (que se |leva de aqui). Eleccion de [a tela: (El no compra,
sugiere si @s no la tiene). Dibujo

En |a sagunda entravista: Primero se hace el molde sobre un papel siguiendo el sistema italiano gue es
un molde cortado a medida del cuerpo: cuanto es el tamaro del busto, si 8s mas grande gue |a espalda
por ejemplo. No por talle. Luego se pasa a un molde que se [lama “atual” molde de lienzo: que es como
si fuera un ensayo, acd se corrigen todos los errores del vestido: altura de escotes, tamario de bustos,
aspalda. También ver las imperfecciones del cuerpo ver si s hombro es mas grande que el busto. Luego
se desarma &l malde de lienzo y se pasa a la tela real o definitiva,

Otra fecha para probarse. En la primer prueba una chica se encarga del Armado de la molderia y otra
‘chica oficial de costura se encarga de seguirle al vestido desde al principio al fin. En la segunda prueba
ya es mucho mas facil y ya no que modificarla ya que habia una prueba anterior.

En la tercera prueba el vestido ya mas elaborado con parte del bordado- etapa final- hasta que viene por
cuarta vez ya terminado donde se ve las terminaciones y acordar un dia para retirarlos porque se los
plancha, se lo empaqueta y lo lleva. Corte y elaboracidn del vestido se hace a mano.

La vestimenta de alla costura de 15 afios, casamientos, recepciones, la ventaja que tienen eslos
vestidos es gue se usa una sola vez y ya no s& los usan mas

16. ; Qué via utiliza para difundir sus disefos? (Desfiles, Sitios Web, Television, Revistas, etc.)

Las vias que utilizo para difundir mis disefios son las de publicaciones en diarios, espacio televisivos y
los desfiles, que hago ya sea en costanera, semana de |a moda ofras.

17. ¢Cudles son sus proveedores? ;Cdémo trabafa con ellos? (compra, canje) ;Cémo accede a nuevos
proveedores? ;Por qué medios? (de tela @ insumog de bordados)

No tengo proveedores de materiales ya que esa es la condicion de traer ya la tela el clients, ya que es un
presupuesto mas que hay que manejar yo lo que sugiero es el tipo de tela nada mas.
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78. ¢Qué tiene en cuenta para ia eleccitn de sus proveedores de telas e insumos de bordados y por qué?
(calidad-prestigio-sacios-tipos de descuentos)

Si me piden un lugar especifico de un provesdor de telas es “sederia comentes” tienen muy busna
calidad y no tengo ningun tipo de beneficios.

8. s Cudnto afios leva trabajando con el disedo de aita costura en Corrfentes Capital? ; Cémo evoluciond ef
disefic de alta costura en Corrientes? ;

Llevo trabajando diez afios desde sl afio 1999, en mi casa de Modas y taller La evolucion es muy lenta
ahora con la semang de la moda podria llegar a activarse un poquito mas.

20. s Cudl su formacisn profesional en el disefio de alta costura? {Cémo fm que se dedicd a la luﬂw?;'; i
Mi formacion disefadora de moda de alta costura recibida en la Asociacion Argentina de E_slIUBI e
moda, en Buenos Aires, Argentina. Trabajé entre 1982 v 1995 como disefadora para |a filial Buen
Aires de la firma de Kenzo Internacional. ; -
En 1997 realicg por concurso, un postgrade en la Dhambre_ﬂynr:lluale de la Haute Conture de Paris,
Francia. Fui premiada con el iriangulo de oro de dicha Asociacion,

21. 4 Qué vf.s.lfjﬁn pil'uﬂum.f ﬂmn%ln su actividad, es decir, como se considers actusimente? (Costurero-
dhuﬂ-dnnﬂadml-'u}

Mi visiéni profesional es de Disefiadora de Moda de Alta Costura
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ANEXOS |l
Cuestionario gula de la Entrevista a clientes

1. Por favor, yme puede decir su edad?

2. ¢Es uncliente de alguna asociacion o es netamente personal? (personales, institucionales: carnaval)
3. ¢Céme conceptualizaria usted al disefic de moda de alta costura?

4. (Tiene aigin tipo de criterio para el disefiacor? (criterios empleados para la eleccion de este
disefador) ; Cudles son y porgue?

3. ¢ Para qué evento requiere el trabajo de un disefiador de alta costura? LEn qué ocasiones lo hacen?
{siempre- cada vez que tenga una ocasidn especial importante-cas! nunca)

6. ¢¥a trae una idea del disefio que quiere gue le haga o ya trae disefiada? (copiado-color, tela,
bordadg) ;0 viene sin ninguna idea? (Que el disefador le diga)

7. ¢El disefiador respeta su opinién?

8. {De donde lo extrajo el disefio? (Sitios Web, desfiles, television, revistas, idea suya)

9. ¢(Los materiales traen consigo o lo compran todo incluido? (telas-insumos de bordados-todo o un
poco)

10. . De gqué modo lo adquiersn al vestido de alta castura? (efectivo-tarjeta-canje)

11. ¢ Cual es su relacion con el disefiador? Ocasional-asocistiva-amigo-conocido.

12. ¢ Por qué medio se enterd el trabajo del disefiador? Radio-television-de boca en boca.

13. ¢ Se va conforme con su servicio? (Siempre- casi siempre-hay un pero)

14. ;Recomienda a ofra persona su diseflador? ;Lo cambia a su disefiador? ;Con que frecuencia lo
hace?
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Entrevista al Cliente n° 1 (se adjunta como muestra una sola entrevista de cliente)

1. Por favor, ;me puede decir su edad? Tengo 18 afios

2. ¢ Es un cliente de alguna asociacién o es netaments personal? (personales, institucionalas: carnaval)

Soy cliente netamente personal del disefiador

3. ¢ Cémo conceptualizaria usted al diseflo de moda de alta costura?

Conceptualizo a mi criterio, al disefio de moda de alta costura, que implica creatividad y mucho gusto en
combinaciones de telas y colores. La moda indica en su significado mas amplio, una eleccién realizada
de acuerdo cnterio y gusto de la persona. La alta costura seria a mi parecer la calidad con que trabaja
cada prenda

4. ¢ Tiene algun tipo de criterio para el disefiador? (criterios empleados para la eleccién de este disefador)
£ Cuédles son y porgue?

Particularmente creo que un buen disefiador, mas alla de plasmar su arte en la prenda que crea,
necesita tener la mente abierta a los cambios. Necesita mucha informacion visual y sobre todo
conocimiento técnico en disefio y confeccién, como asi también debe estar constantemente actualizado
para poder desarrollar un trabajo méas completo y profesional.

5. (Para qué evento requiere el trabajo de un disefiador de alta costura? 4En qué ocasiones lo hacen?
(siempre- cada vez que tenga una ocasion especial importante-casi nunca)

Requiero el trabajo de un disefador para ocasiones especiales. Recepcion.

6. / Ya trase una idea del disefio que quiere que le haga o ya trae diseflado? (copiado-color, tela, bordado) Jo
viene sin ninguna idea? (Que el disefador le diga) En el momento del disefio, fue idea propia, aungue
también di oportunidad a que el disefiador opine y aconseje.

7. ¢ El disefiador respeta su opinion o algunas veces no por gue no le conviene?

Oportunamente tuve suerte de que disefiador respetara mi idea, y si no lo hizo fue en minimos detalles y
quizas por falta de tiempo.

8. ;De dénde lo extrajo? (Sitios Web, desfiles, television, revistas, idea suya) Fue disefiada en su totalidad
a mi propia idea, el bordado fue hecho a gusto del disefiador perc en mi total consentimiento.

8. ¢ Los materiales traen consigo o lo compran todo incluido? (telas-insumos de bordados-todo o un poco)
Los materiales todos incluidos.

10. ; De qué modo lo adquieren al vestido de alta costura? (efectivo-tarjeta-canje) Efectiva.

11. 4Cudl es su relacién con el disefiador? Ocasional-asociativa-amigo-conocido. Mi relacion con el
disefiador es ocasional

12. ¢ Por qué medio se enteré el trabajo del disefiador? Radio-televisién-de boca en boca.

Me enteré de este disefiador porque me recomendaron en una casa de ventas de telas.

13. ; Se va conforme con su servicio? (Slempre- casl siempre-hay un pero) Me fui conforme con el trabajo.
14. ;Recomienda a otra persona su disefiador? ;Lo cambia & su diseflador? ¢ Con que frecuencia lo hace?
Lo recomiendo y no o cambiaria. Aungue me gustaria conocer ofros criterios de disefio de moda de alta

costura.
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ANEXOS lil
C io quia de | ista

. Por favor, ,me podria decir su edad?
. ¢,Que formacién tiene?
. 4 Cudl es su lugar de trabajo actuaimente?

- ¢ Qué concepto me podria dar usted de disefio de moda de alta costura?

- ¢ Qué parametros o criterios utiliza para realizar sus criticas?

. ¢Qué tipos de fuentes de informacién utiliza para la elaboracian de una critica®?
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Critico n® 1 “Celedonio, Lohidoy"
1. éMe podria decir su edad por favor?
Mi edad aproximado 42 afios.

2. ¢ Qué formacitn tiene?

Mi formacion es Arquitecto, decorador y disefador de accesorios

3 ¢Cual es su lugar de trabajo actualmente?

Me dedico de llenc porque me gusta, decorador y disefiador de accesorios, Disefio todo lo que sea
collares, pulseras, anillos, accesorio para el pelo. Trabajo en mi taller en Buenos Aires, desde 1999

4. ¢ Qué conceplo me podria dar usted de disefio de moda de alta costura?

El disefic de moda de alta costura te sale del arte del crear de observar alrededer y te surgen cosas
ideas e ir trabajando pera que esa idea se transforme en algo bello que lo plasmas en la tela. .y decis
gue lindo va quedar eslo con un toque de rosas, hojas o apliques de piedras en forma irregular, tenés
gue tener mucha imaginacion, pero te desenvoives si es eso o de uno apasiona.

3. ;Que parametros o criterios uliliza para realizar sus criticas?

Realizo mi criterio comparando lo que es disefiar con lo que se ve en la pasarela y creo a mi entender
que es asi, primero lo que se ve en las grandes ciudades, Buenos Aires por ejemplo y luego el grado de
inspiracion que tienen los disefadores. Creo que a Corrientes le falta muchisimo primero le falta
profesionalidad en los disefiadores es decir una academia de disefiadores, otro que estan mirando gue
pueden copiar, habiendo tanto por explotar y disefios que sacar de aca me parece que algo nos estamos
eguivocando.

6. s Qué tipos de fuentes de informacion utiliza para la elaboracion de una critica?

Los tipos de fuentes de informacién que utilizo para la elaboracion de una critica leer mucho libro de
moda, revistas, a referentes intemacionales que cuenten sus experiencias, inquietudes y comparo con o
que leo y saco mi propia critica personal.



Critico n® 2 “Sanchez, Julio”
1. ¢ Me podria decir su edad por favor? Mi edad aproximado 45 afios.

2. ¢ Qué formacién tiene? M formacién es Profesor de Historia, actualmente en la cétedra de historia del
arte en la Carrera de Disefio en la UBA Universidad de Buenos Aires

3. ¢Cudl es su lugar de trabajo actualmente? Actualmente trabajo como Profesor en la cétedra historia
del arte en la Camrera de Digefo en la UBA Universidad de Buenos Aires.

4. ¢ Qué concepto me podria dar usted de disefic de moda de alta costura? El disefic de moda de alta
costura te sale del arte de observar alrededor y te surgen ideas, formas detalles e ir trabajando para gue
esa idea se fransforme en un traje bello que lo plasmas en la tela.. .y decis que lindo va quedar esto con
un togue o apliques de objetos que también sale de la imaginacion de uno.

5. s Qué parémetros o criterios utiliza para realizar sus criticas? Realizo mi criterio comparando lo que es
disefiar usando un parametro de lo que se ve y -crec a mi entender es asi-, primero lo que se ve en |as
grandes ciudades, Buenos Aires por ejemplo y luego el grado de inspiracion que tienen los disefiadores,
Creo que a Corrientes le falta muchisimo primero, le falta profesionalidad en los disefiadores, es decir,
una academia de disefiadores. Otro gue estén mirando que pueden copiar, habiendo tanto por explotar y
disefios que sacar de acd, me parece gue en algo se estan equivocando, creo que hay una falta de
identidad, en Corrientes hay muchas cosas que explotar, como ser los tejidos, telas rusticas que se nace
en la region, asi se enriquece el disefador y se enriquece la provincia, porque es todo una cadena

6. ;Qué tipos de fuentes de informacién utiliza para la elaboracidn de una critica? Los tipos de fuentes
de informacion que utilizo para la elaboracién de una critica leer mucho libro de moda, revistas, a
referentes internacionales que cuenten sus experiencias, inquietudes y comparo con lo que leo y saco mi
propia critica personal. Ademés de leer mucha historia antigua, modema, clasica y vas viendo como
fueron evolucionando la vastimenta
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Critico n® 3 “Santiago Jovenich"
1. ¢ Me podria decir su eded por favor? Tengo 35 afios

2. ¢Qué formacién tiene ? Licenciado en Marketing.
3. {Cuél es su lugar de trabajo actuaimente?

Me dedico al marketing de las empresas, yo disefié el Hotel “La Alondra® 3 de abril BZ7, ademas de
varias empresas de venta de ropa en Corrientes, ademas en distintos punios provinciales, tengo mi
oficina de trabajo en Capital Federal.

4. { Qué concepto me podria dar usted de disefio de moda de aita costura? El disefio de alla costura pusado
darte un concepio encarada desde mi formacidn es un disociarse de la vida cotidiana presentada en
diseno cada vez mas social, &8 un elemento que fluye, que alguna vez tuvo estampada entre la moda y
el estilo. Aca entra en juego la parte de la psicologia, cada persona que trabaja en la prenda tiene
distintas energias que deposita en &, estd el que cose, el que corta, el que borda, todos frabajan sobre
un solo vestido para que luzca una persona. Tiene que ver con la Marca que es generada por un "deseg”
de valorar mas el deseo, que el “objeto”, El deseo es una onda de frecuencia en dos sentidos de acs
para adentro, es uno mismo, y el otro para afuera. Si uno no se | cree no se |a cree nadie, sobre todo en
mormeanto de valorar o que uno hace.

4. s Qué parémetros o criterios utiliza para realizar sus criticas? L0s parametros que utilizo para hacer mi
critica es el plan de seduccion de Marketing: la accesibilidad es diferente o distinto a lo disponible, una
puede tener acceso a comprar traje de alta costura pero si no esta disponible que te vas a comprar, eso
&5 manejar la escasez Esto tiene que ver con la intermitencia- batalla de seduccidn- brillar por un tiempo
y cerrar. A una determinada ropa tenemos que tratarlos comao el ciclo de vida de una persona -done
nace, crece, se reproduce y muere- en la ultima es tapa hay que volver a reinventarlo por medio de las
llamadas Franquicias cuando llegaron a caer tenemos que volver a ser reinventables, a veces muere y a
veces vuelve a nacer con la capacidad de reinventarse. Valorarse como disefiador de crear prendas
exclusivas es saber vender. Ademas, la mujer sabe lo que quiere, cuando quiere y para donde quiere

8. ¢ Qué tipos de fuentes de Informacidn utiliza para la elaboracién de una critica? La fuente de informacion
que utilizo parto de lo gque muestran |o disefadores en el desfile, en la gente que asiste, an los medios
que lo dan difusion, ¥y yo veo que a la gente le gusta la moda, porque ademas creo gue es un negecio
complejo, como también falta una busqueda de la originalidad, falta identidad estan partiendo de lo gue
haca el vecino. Pero crec y observo una intencion de grandes personas que quieren y ponen lo mejor de
s/ mismo desde la inspiracion "bruta” sin posear un perfil de “profesional”. También te puedo hablar gque
las tendencias no nacen en Mildn, Paris se gestan en lugares periféricos, Africa Medio Oriente, en donde
hay hambre, no como se cree que nace, Sino referente de la moda digo reinventa, par medio de desfiles,
conferencias, etc. esas vestimenta y lo "cull" cuando se hace "cull” cuando se pone de moda, esa
vestimenta ya no existe. La moda tiene su estilo, todo lo que estd de moda no es para “mi* no va sobre
mi falda, mis hombros, etc.
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ANEXO IV

Cuestionario de la vista a Directores de Uni ormac

Nombre del Instituto/Escuela

LA queé nivel educativo pertenece? (Terciario Universitario, Terciario No Universitario, etc.)
i Posee mas de una sede? ;, Cudntas? ¢ Donde?

Podria dar cuenta de ;cuél es la curricula a seguir? (¢ Cudntas y gué materias?)

¢, Qué conceptualizaciones manejan acerca del disefio de moda de alta costura?

¢ Con qué recursos de informacidn cuentan?

L Como los gestionan y administran?

¢ Realizan actualizaciones de las fuentes? . Con qué regularidad?
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Profesora de Unidades de Formacién (solicito expresa reserva de su nombre)
1. Nombre del Instituto/Escuela; Instituto Superior Carmen Molina de Liano.

2. ¢A qué nivel educativo pertenece? (Terciario Universitanio, Terciario No Universitario, etc.) Pertenece
al nivel terciario.9 de julio al 1600.
3. iPosee més de una sede? ;Cuéntas? ;Dénde? Posee un anexo gue funciona en Mendoza al 900

4. Podria dar cuenta de ;cudl es la curriculo a seguir? (¢ Cuéntas y qué materias?)

Te digo asi a grandes rasgos porgue se cambio todo la curricular, esta en préctica ofra nueva, la carrera
tiene una duracion de tres afios con materia cuatrimestrales, sus contenidos son introduccion a la
costura, bordados manualidades, sistemas de corte y confeccion el sistema Teniente, Scavino y otro
métodos. Pero no es una carrera de donde salen disefiadores de moda no con esa orientacion, pero si
s una manera de empezar a ser carrera profesional si se propone aca en Corrientes no existe Instituto
que otorguen ese titulo pero si lo hay en Chaco.

5 ¢ Qué conceptualizaciones manejan acerca del disefio de moda de alta costura?
No manejamos conceptulizaciones acerca del disefio con todo lo que significa, sélo damos lo basico los
distintos cortes le damos una alternativa de trabajo quedan en ellos volcarlos a esa rama del disefio en

profundidad.

6. ¢Con qué recursos de informacion cuentan? Contamos con recursos en cuanto a materiales libros
en la biblioteca del mismo Instituto, para trabajar cada uno tras sus material, contamos maquinas manual
Unicamente, donde se aprende a manejar también.

7. ¢&Cémo los gestionan y administran? Gestionamos de acuerdo a una cuota minima se que solicita a
los alumnos para la cbtencién de material, o los profesores traen sus fotocopias de libros y le facilita para
sacar copias,

B. . Realizan actualizaciones de las fuentes? ¢ Con qué regulandad?
No hemos renovados con continua regularidad las fuentes.
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Nombre de la Unidad de Informacidn

Tipo (Biblioteca publica, popular, pablice-popular, universitaria, privada, etc, Archivo general,
historico, privado, etc., Museo)

Dependencia jerarquica.

Sedels

£ Cudl es el colectivo de usuarios mas habitual que posee la Ul en relacién al disefio de moda de

alta costura?
¢ Qué conceptualizaciones manejan acerca del disefio de moda de alta costura?

LCon que racursos de informacion cuentan?

< Coémo los gestionan y administran?

¢ Realizan actualizaciones de [as coleccionas en general y en relacion a la temética estudiada?

¢ Con qué regularidad?
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Bibliotecaria de la Unidad de Informacion (solicité expresa reserva de su nombre)
1. Nombre de la Unidad de Informacién: Josefina Contte,

2. Tipo (Biblioteca publica, popular, publica-popular, universitaria, privada, efc,, Archivo general,
histénico, privado, etc., Museo)

Biblioteca Publica Popular

3. Dependencia jerarquica.

Depende jerarquicaments del Instituto de bellas artes que llega el mismo nombre
4. Sede/s Ubicado en Carlos Pellegrini 702,

5 ¢Cuél es el colectivo de usuarios més habitual que posee la Ul en relacién al disefio de moda de

alta costura?

El colectivo de usuario més habitual son los estudiante de artes visuales que tratan de en una
materia historia de traje.

6. ¢ Que conceptualizaciones manejan acerca del disefio de moda de alta costura?
Las conceptualizaciones que manejan acerca del disefio de moda de alta costura son la de
vastimenta, trajes, vestuario, historia, evolucion del vestido.

7. ¢Con que recursos de informacion cuentan?
Los recursos de informacion con que cuentan son cinco computadoras conectadas a internet, para la

consulta a sitios web, libros titulados “Jovenes disefiadores® “Historia del traje” e "Historia del
vestido".

8. ¢Cdmo los gestionan y administran?

Lo administramos por medio de la cucta de los socios, por ingreso de fotocopiadora y con fondos de
Conabip.

9. ¢Realizan actualizaciones de las colecciones en general y en relacién a la temética estudiada?
¢ Con qué regularidad?

Las actualizaciones por lo general lo realiza cada principio de afio, de acuerdo a la demanda

estudiantil y los documentos que nos envian Conabip.
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ANEXO VI

uja d ms de Observaci

1. Observacién general de la casa de moda de alta costura: tener en cuenta su estructura
arquitectonica, su ubicacion y estrategia de marketing.

2. Dentro del local observar;
a) Si en la oficina de atencion al cliente cuenta con recursos de informacién de una

computadora conectada a Intemet, television con emision abierta o cerrada, teléfono fijo
o celular: ademas si esta a disposicion del usuario; si hay sillones, mesas de vestidos
de slta costura del disefiador.

b) En el taller de costura si posee maquinas de coser comln o industrial, disposicion de
hilos, telas, agujas y cuantas personas trabajan en él,

c) Con qué fuentes de informacién cuentan: revistas, libros, folletos, otros (especificar).

3. De las revistas:
a) Caracteres extrinsecos: mensuales, timestrales y semestrales, procedencia, afio de
publicacion, precio.

b) Caracteres intrinsecos: solamente disefio; colecciones; moda (ej Burda, Lux); moda-
molderia; interés general.

4, Registro de las observaciones.



71

Observacién n° 1: Disefador 1 “Edgardo Meza"

1. Observacidn general de la casas de moda de alla costura tenlendo en cuenta su estructura
arquitectonica, su ubicacion y estrategia de marketing

La casa de moda de alta costura del disefiador n® 1 desde el punto de vista de su estructura
arguitectonica es un edificio de estilo colonial propio de la ciudad de Corrientes y fue adaptado para |a
actividad comercial que se realiza; en lo que se refiere a ubicacion. se localiza en el casco céntrico de la
ciudad; v, su estrategia de marketing es prepara una vidriera muy intrigante o bien muy llamativa ya que
no se expone un maniqui con vestimenta de alta costura sino una figura geométrica que se asemeja al
cuerpo de una mujer de material metalico negro y como decoracion de fondo la inicial del disefiador

2. En cuanto al local

En la oficina de atencitn al cliente se observa la utilizacion de recursos conceptuales como por gjemplo
el libro de Saulquin, Susana, las publicaciones periddicas sobre disefios. En este espacio se encuentra e
especialista en conocimiento técnico y social para la creacion en vestimenta de alta costura, es decir, el
*disefiador’. En cuanto a recursos técnicos vy tecnolégicos cuenta con teléfono inalambrico, silias y
sillones, computadora, televisor. En lo que se refiere a recursos humanos, se encuentra una secretana
en el area de recepcitn, quien es la encargada de conectar al cliente con el disefiador. En el taller de
costura se pudo observar que existen maquinas de coser tanto de las de tipo “comin’ como las de tipo
“industrial. En distintos sectores se encuentran hilos, telas, agujas, tijeras, papel de molde y elementos
de merceria (como ser. botones, canutillos, mostacilla, mostacillén, lentejuelas, cierres, ganchitos, etc ),
diez personas trabajan en este taller: uno en cada rubro: oficial de costura, rubro cortes de telas, rubro
costureras, rubro bordadoras. Como fuentes de informacion se pudo observar que se cuenta con
revistas, escasos folletos y ningun libro.

3. Revisfas:

Caracteres _exirinsecos: generalmente son publicaciones semestrales, de procedencia europea
(espafiola, francesa e italiana), con afio de publicacién fundamentalmente 2005/2006 y 2007/2008,
aunque algunas datan también de afios anteriores, y, os precios tienen un piso de $80. Caracteres
intrinsecos: las revistas tratan solamente de disefio y contienen fotos de colecciones.
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Observacion n® 2: Disefiador 2 “Rosa Vallejos”

1. Observacion general de la casa de moda de alta costura leniendo en cuenta su estructura
arquitectonica, su ubicacion y estrategia de marketing.

La casa de moda de alta costura del disefiador n° 2 en cuanto a su estructura arguitectonica, también es
de estilo colonial propio de la ciudad de Corrientes y adaptado en funcién de la actividad comercial que
se desarrolla; su ubicacién es el casco céntrico de la ciudad y su estrategia de marketing es una vertana
con vista a la calle que se ve desde sl exterior,

2. En cuanto al local:

En la oficina de atencién al cliente cuenta con recursos concepluales revistas de disefios, un libro de
corte confeccién, v en ella se encuentra el especialista en conocimiento técnico y social para |a creacion
en vestimenta de alta costura, es decir, la "disefiadora’

Recursos técnicos y tecnoldgicos, material para gestionar adecuadamente |a informacién: teléfono
inalambrico, mesas, sillas y sillones.

En cuanto a los recursos humanos, una secretaria ubicada en el area de recepcitn es |a encargada de
conectar al cliente con el disenador.

En el taller de costura se pudo observar que existen maquinas de coser comun y de tipo industrial, hilos,
telas, agujas, tijeras, elementos de merceria (botones, canutillos, mostacilla, mostacillén, lentejuelas,

ciemes, ganchitos, etc.) y cuatro personas que trabajan. Nota: el nimero de personas varia de acuerdo a
la temporada
Con las fuentes de informacidn con que cuenta son; revistas.

3. Revistas:

Caracteres exirinsecos: mayoritariamente son publicaciones semestrales, de procedencia europea (y
fundamentalmente Espafia e ltalia) y argentinas (ej Vanidades, Para Ti); afio de publicacién 2005/2006,
2007/2008 y algunas datan de afios anteriores; los precios tienen un piso de $100.

Caracteres intrinsecos: |as revistas tratan solamente disefio y contienen fotos de colecciones,
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Observaciéon n° 3: Disefiador n° 3 “Juan Manuel Bar"

1. Observacidn general de la casa de moda de alta costura teniendo en cuenta su estructura
arquitectonica, su ubicacidn y estrategia de marketing.

La casa de moda de alta costura del disefiador n° 3 en lo que hace a su estructura arguitecténica es un
edificio de estilo colonial propio de la ciudad de Corrientes adaptado a la actividad comercial, ubicado en
casco centrico y en lo referente a estrategia de marketing no cuenta con ello. Se trata de una vivienda
comun sin ningun elemento distintivo,

2. En cuanto al local:
En la oficina de atencién al cliente cuenta con recursos conceptuales revistas de ambientacién con

disefios y explicaciones pertinentes, y en ella se encuentra el disefador.

Recursos técnicos y tecnoldgicos: cuenta con material para gestionar adecuadamente la informacion
como ser telavisor con emisidn abisrta, computadora conectada a Internet, teléfono inalambrico, sillas v
sillonas.

En cuanto a los recursos humanos, se encuentra una secretaria en el area de recepcion, quien es la
encargada de conectar al cliente con el disefiador o bien atiende directamente &l mismo disefiador

En el taller de costura no se pudo observar que existieran maguinas de coser comun e indusinal, hilos,
telas, aguias, tijeras, papel de molde, elementos de merceria ya que el disefiador solo se encarga de
disefiar y cuenta con otra persona gue se encarga de |a costura.

Las fuentes de informacion con las que cuenta son: revistas.

3. Revistas
ara i s. publicaciones semestrales, de procedencia europea (espafola, francesa, inglesa

(ej. Vouge, Lectura, Cosmopolitan), afio de publicacion 2005/2006, 2007/2008 y algunas gue datan de
afios anteriores también, con precios van desde los $60 a $120,

Caracteres intrinsecos: las revistas tratan solamente de disefio y contienen fotos de colecciones y de
disefios moda.
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Observacion n® 4: Disefador n° 4 “Liliana Lozano"

1. Observacion general de la casa de moda de alla costura feniendo en cuenta su esfructura

arquitectonica, su ubicacion y estrategia de marketing.
La casa de moda de alta costura del disefiador n° 4 también en su estructura arquitecténica es de estilo

colonial propio de la ciudad de Corrientes y adaptado a la actividad comercial, ubicado en casco cantrico
¥ no posee una estrateqia de marketing cuenta por publicidad en los medios locales.
2. En cuanto al local

En la oficina de atencidn al cliente cuenta con recursos conceptuales revistas con técnicas de cortes al

bies, libro referente a historia de la moda y en ella esta el especialista en conociriento técnico y social
para |a creacion en vestimenta de alta costura o “disefiador”.

En relacion a los recursos téenicos v tecnologicos, cuenta con material para gestionar adecuadamenie |la

informacion: televisor con emisidn abierta, computadora conectada a Internet, teléfono inalambrico v
celular, sillas y sillores.

En cuanto a los recursos humanos, se encuentra una secretaria en el drea de recepcion, quien es la
encargada de conectarlo al cliente con el disefiador o en ocasiones atiende directamente el disefiador.

En el taller de costura se pudo observar que existen maquinas de coser comdn e industrial, hilos, telas,
agujas, tijeras, papel de molde, elementos de merceria (como ser: botones, canutillos, mostacilla,

mostacilién, lentejuslas, cierres, ganchitos, elc.) y cuenta con seis personas segin la temporada o el
trabajo que realizar.

Las fuentes de informacién con las que cuenta son, revistas,

3. Revistas:

Caracteres extrinsecos. publicaciones semestrales, de procedencia europea (espanola, francesa, inglesa
{ej. Vouge, Lecture, Cosmopolitan), afio de publicacién 2005/2006; 2007/2008 y algunas que datan de
afios anteriores también, con precios van desde los $680 a $150.

Caracteres intrinsecos: las revistas tratan solamente de disefic y contienen fotos de colecciones.
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AMEXO VIil: Semana de la moda en Corrientes 2008

“h
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ANEXO IX: Casas de disefio de alta costura, locales y revistas
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Casi de modi de alta costura. DiseRador n® 1 Corelentas, 2008
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Taller del diseRador n® | Corrientes, 2008
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Disposicion de las revistas del diseiador n® 1. Corvientes, 2008
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b ANEXO X: BOCETOS
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Roceto del MzeRador 1® 3 Cornenres, 2008,




