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“Productos audiovisuales
para colaborar con la consolidacion y expansion del
“Guacaras, Festival Internacional de Cine”

RESUMEN

Este Trabajo Final de la Licenciatura en Comunicacién Social plantea el disefio y la
materializacion de una serie de seis (6) spots institucionales, que fueron difundidos como
parte de la campana promocional del “Guacaras, Festival Internacional de Cine” en su

novena edicion.

El objetivo de los mismos fue colaborar con la consolidacién y expansion del Festival,
que en los ultimos tres (3) afos se encontraba en una meseta en su convocatoria,

convirtiéndose en un problema de crecimiento y arraigo.

A través de estos productos comunicacionales, se complementd la comunicaciéon
externa y se aportaron dispositivos audiovisuales para su utilizacién en la promocién del

Festival.



INTRODUCCION

El “Guéacaras: Festival Internacional de Cine”, es un acontecimiento cultural
cinematografico gratuito y al aire libre, que se realiza desde hace nueve (9) afios de forma

ininterrumpida, en la localidad de Santa Ana de los Guacaras, Corrientes, Argentina.

El Festival se desarrolla durante cuatro (4) dias en cada primera semana de
diciembre. Es un evento que invita al “cierre del afo” (generalmente coincide con el fin de
semana largo del 8 de diciembre). El lugar donde se lo dispone es la plaza principal, con
una pantalla gigante y sillas dispuestas a cielo abierto, que comienzan a ocuparse desde

temprano’ por familias enteras que asisten al “fogoén del arte cinematografico regional”.

El dltimo dia concluye con el acto central de premiacion, donde se entregan: el
“Premio Guacaras” a la “Persona mas Destacada del Ano”, los premios al “Mejor
Cortometraje de la Competencia Oficial”, al “Mejor Cortometraje de la Competencia
Universitaria”y “el Mejor Cortometraje de la Competencia Secundarios”; todos elegidos por
el voto del publico. Ademas se entregan los premios a “Mejor Actriz”, “Mejor Actor”y “Mejor
Director de la Region”y el “El Otro Guacaras” a la produccion elegida por los internos de la

Unidad Penal N° 1 de Corrientes desde el afio 20132

El Guacaras surgioé ante la sentida necesidad de un gran conjunto de realizadores por
mostrar sus producciones. La particularidad que ofrecia el pueblo de Santa Ana de los
Guacaras, que por sus caracteristicas socioculturales y arquitectonicas, fue elegido por
varias producciones como locacién, termind siendo el lugar para generar una instancia de
mostrar lo producido y cubrir dos demandas puntuales: de los productores ya mencionada, y
de cierta cantidad de actores y extras que actuaron en esas producciones y querian verse

en la pantalla.

Nace asi el “Guécaras: Festival de Cine, 100% Regional” en diciembre de 2011, que a
partir de su nombre implicé una decisién fundamental y determinante en su identidad y
posterior desarrollo. El territorio incluido se definié por los creadores del Festival tomando a
Santa Ana como epicentro, con un radio de 500 km a la redonda; dejando expresamente
por fuera del mismo a Buenos Aires, Coérdoba, Rosario, Mendoza, etc. que por sus

caracteristicas socioecondmicas, son los lugares donde se concentran las producciones y

' El Festival inicia las proyecciones a partir de las 19:00 hasta pasada la medianoche.

2 Desde hace seis (6) afios en las semanas previas al evento, se realizan las proyecciones de la competencia
Oficial en la UP N°1 de la provincia de Corrientes. Esta organizado por el Grupo Guacaras en conjunto con la
Red Corrientes de Derechos Humanos y el colectivo de personas en contexto de encierro Yaha Pora.



festivales audiovisuales. Pero queda incluido

en esa region el pais de Paraguay, el sur de T

Brasil y el norte de Uruguay. Se busca asi que

Faragiay

solo producciones incluidas en ese radio sean ol s .

participes del Festival, consolidando asi una
subjetividad territorial litoralefia y una “Regién
Cinematografica Guacaras” (NE Argentina,

Sur de Brasil, Norte de Uruguay y Paraguay).

En el afno 2012 se cred “El Grupo
Guacaras”, que es la autodenominacion que se da asi mismo el grupo de personas que
organizan y producen el suceso cinematografico. Sus integrantes provienen de diversas
disciplinas: guionistas, directores, sonidistas, productores, cantantes, actores, estudiantes

de artes y cine, mas algunos habitantes de la localidad.

En 2015 el Festival recibio la visita del actor correntino Carlos Portaluppi para
presentar la produccion “Pueblo que fue”. En el 2016 lo visité el actor Rodrigo de la Serna,
que presentd “Revolucion: El cruce de los Andes” y ofrecid un espectaculo musical con su
banda “Yotivenco”. En el 2019 se conté con la presencia de Victor Laplace que presenté su
ultima pelicula “El plan divino” y la visita y premiacion a Jorge Roman como personalidad
destacada 2019 por la actuacion en “Un Gauchito gil”, “Matar a un muerto” y “Monzén, la

serie”.

Desde el afo 2017, el “Grupo “Guacaras” viene desarrollando un proceso de
autoreflexion sobre el Festival, por medio del cual se realizé un diagndstico general de la
situacion organizativa y prospectiva del Festival’. Cabe aclarar que el vinculo de los que
aqui escriben con el Festival es extremadamente cercano; puesto que uno de los autores de
este proyecto es realizador audiovisual, uno de los fundadores, actual director del Festival y

ademas, habitante de la localidad desde hace mas de diez (10) afos.

Por otro lado, después de nueve (9) ediciones (2011 al 2019) se han proyectado
trescientos noventa y seis (396) titulos, entre largos y cortos, de diversos géneros: ficcion,
documental, animacion, videodanza, videoclip, realizados por doscientos veintiocho (228)

directores nacidos en la region,quienes pudieron mostrar sus obras al publico.

® El puntapié de este proceso de diagnostico se produjo en el curso de asignaturas de la carrera de
Comunicacion Social, Facultad de Humanidades - UNNE -.



Una aproximacion al publico del Festival: los "guacaradores

El “Grupo Guacaras” considera al espectador como un eslabén imprescindible, agente
esencial y el mas importante a la hora de entender el oficio del cine, ya que el circulo que se
abre cuando un autor escribe un guién, se cierra al final con el espectador mirando. A ésta

relacion se la denomina como modelo diadico (Gross, 1966).

El Festival reconoce la importancia de aquellas personas que, por resultado de un
proceso histérico de interaccién, se han relacionado de un modo muy cercano con él. Estas
personas no tienen necesariamente una vinculacion con el quehacer del cine, sino que son
participantes a partir de la asistencia al Festival, adquiriendo un rol activo durante todo el

evento.

A este rol activo participante, lo denominamos “guacarador”, combinacion de la
palabra “Guacaras” con “espectador”, bautizando a este publico desde una concepciéon mas
activa. El hecho mas sobresaliente y diferente a otros festivales es que éste publico, no sélo
se sienta a mirar las peliculas, sino que automaticamente se convierte en un jurado, que

emite su voto al finalizar el segmento de cada competencia.

Para la produccion de los spots fue sumamente importante conocer y reconocer a los
guacaradores, ya que los discursos fueron pensados y organizados para ellos. Segun Eliseo
Veroén (2004):

“Durante la preparacién de cada campafa, toda la maquina de produccién
de la comunicacién publicitaria tiene una Unica obsesion: poner el mensaje en
fase con el sector al que apunta, hacerles llegar el discurso mas adecuado con

el fin de optimizar la probabilidad de obtener el efecto deseado”. (p. 214)

A través del trabajo de diagnéstico realizado, distinguimos tres (3) tipos de

guacaradores:

1) Guacarador nativo: Este tipo de espectador corresponde al poblador local nacido
y criado en el pueblo. Las caracteristicas sociodemograficas de este segmento poblacional
corresponde al sesenta y cinco (65%) de la poblacion total*, aproximadamente. Familias de
muchas generaciones habitando la localidad, son los llamados “hijos y nacidos en el

pueblo”, quienes participan activamente de las fiestas tradicionales de la localidad, muchas

4 Segun los registros de la Municipalidad de Santa Ana de los Guacaras, la misma tiene una poblacion estimada
de 5.000 habitantes
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de ellas vinculadas con festividades religiosas. Su nivel educativo, generalmente no se
extiende mas de la educacion secundaria. El perfil socioecondmico de esta porcidon de los
habitantes es de clase media baja y baja, con ingresos relativamente medios o bajos,
provenientes en una buena proporcion del empleo publico, que es un tercio (V5) de la
poblacion activa (municipio, policia, docencia en establecimientos publicos, empresas
provinciales - D.P.E.C., vialidad), otro tanto desarrolla su actividad laboral como empleados
rurales (en horticultura, ganaderia) y otra buena proporcién lo tiene en el sector servicios; ya
sea como trabajos de jardineria o desmonte, limpieza o cuidado de casas de fin de semana,
cuidado de personas (adultos mayores, nifios); y otros en comercios (almacenes, quioscos,

ferias, etc).
Su participacion en el Festival ronda el veinticinco (25%) aproximadamente.

2) Guacarador adoptivo: Este tipo de espectador, corresponde a un tipo demografico
caracterizado por ser “nuevos” habitantes de la localidad, que se han afincado alli en los
ultimos diez (10) afos aproximadamente. Muchos de ellos habitan en barrios cerrados o de
acceso publico pero en nuevos loteos, fuera del éjido tradicional de la localidad. Son
habitantes que podrian englobarse dentro de la llamada “nueva ruralidad” (pobladores de
alto poder adquisitivo, que buscan un ambiente mas cercano a la naturaleza y tranquilidad,
pero que no participan activamente de la vida social misma del poblado, en cuanto a las
actividades tradicionales y comunitarias). Viven en el lugar pero no nacieron en el pueblo;
en general matrimonios jovenes que toman al poblado como dormitorio, pero sus trabajos
estdn en la ciudad capital asi como la escolaridad de sus hijos y se trasladan
cotidianamente de Santa Ana a Corrientes y viceversa (18 km) con movilidad propia. Son
ciudadanos legalmente radicados en el pueblo, (tienen domicilio, votan y pagan sus
impuestos localmente). Generalmente son profesionales con educacion universitaria,
insertos laboralmente en distintos organismos de diversos niveles del Estado nacional o
provincial, y/o empresas privadas. Conforman el treinta y cinco (35%) de la poblacion

aproximadamente.

Dentro de esta tipologia se puede incluir un subtipo correspondiente a la poblacion de
“residencia transitoria”. En cuanto a sus caracteristicas socioculturales, son equivalentes a
la descripcién del grupo de “poblacion adoptiva”. Poseen alguna propiedad en la localidad,
con las suficientes comodidades como para residir en ellas, pero solo la habitan los fines de
semana, o periodos en vacaciones, son las llamadas “casas quinta”. Esta poblacién
mantiene su domicilio legal en Corrientes Capital, y tiene una relacion mas bien externa con

las actividades sociales de la localidad.
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Todo este tipo sociodemografico es el que tiene una participacion relativamente mas

alta en el Festival, ya que ronda el cuarenta y cinco (45%) de los asistentes.

3) Guacarador externo: Este tipo de espectador es el se moviliza exclusivamente con
la intencidon de asistir al Festival, ya sea en el colectivo que gestiona la produccion,
exclusivamente para el traslado de guacaradores (desde el Puerto de la ciudad de
Corrientes, a la plaza de Santa Ana), de manera gratuita; o en sus respectivos automoviles.
La proveniencia de este tipo de publico es tanto de Corrientes, como de la ciudad de
Resistencia. En esta tipologia se incluyen los representantes de cada produccion
seleccionada que se proyecta en el Festival, en promedio al menos dos (2) personas por

cada titulo.

La proporcién de asistencia de todo este conjunto es de un treinta (30%).

OBJETIVOS

Objetivo General

Contribuir a la consolidacién y expansion del evento cultural “Guacaras, Festival
Internacional de Cine” a partir de la generacion de dispositivos audiovisuales que atiendan a

diversas necesidades del mismo.

Objetivos Especificos

- Estimular una mayor convocatoria de publico local y regional.
- Producir material comunicacional de calidad sobre y para el Festival.

- Sistematizar el archivo audiovisual existente del Festival.

FUNDAMENTACION

EI Problema Comunicacional

El “Guacaras, Festival Internacional de Cine” tiene como objetivo principal “generar un
espacio de promocién, valoracion y difusion del cine realizado en el Nordeste Argentino, con

el eje puesto en el Guacarador como culminacion del ciclo de produccién” . La realizacion

® Objetivo general del proyecto “Guacaras, 9° Festival Internacional de Cine”, expresado en las
presentaciones ante el INCAA.
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de cada Festival garantiza la exhibicién de peliculas regionales y trabaja en la formacion de

audiencias favoreciendo el crecimiento de la industria audiovisual regional y nacional.

A so6lo un afo de su nacimiento, el Festival formalizdé su presentacién en el INCAA’ y
se convirti6 en “Sala Cinematogréfica”7, lo que permitid entregar el Boleto Oficial
Cinematografico (BOC)8 y poder recibir asi los subsidios a festivales que otorgaba dicha
institucién. Una de las metas mas importantes de la organizacion del Festival es superar
edicion tras edicion, la convocatoria de publico asistente; concretamente incrementar la
asistencia del publico al Festival y superar los BOC cortados en las cuatro noches de la

edicién previa.

A partir del ano 2016, el Festival entr6 en una meseta en su convocatoria,
convirtiéndose en un problema de crecimiento y consolidacion. Si bien la convocatoria di6
un par de “saltos” en los afios 2015 y 2016, con incrementos de publico del setenta y cuatro
(74%) y setenta (70%) respectivamente, (contabilizando ambas ediciones -2014 al 2016-
casi se triplica la cantidad de asistentes en sélo dos afos, pasando de 1.568 a 4.623 BOC

cortados en las proyecciones).

Tomando las tres (3) ultimas ediciones, el promedio de asistentes es de 4.417 BOC,
con un leve incremento en la octava edicion, denotando una merma en la progresion de la
convocatoria. Este “amesetamiento” de la convocatoria alerté a los organizadores, debido a
que una convocatoria que se incrementa progresivamente es de suma importancia para
atraer y convencer a los patrocinadores del evento (gobiernos y estados nacionales,
provinciales, municipales, empresas, y otros organismos), quienes realizan los aportes de

recursos, indispensables para la realizacion del mismo.

La organizacion del Festival utiliza varias estrategias de comunicacion para su

” o«

difusion: “rondas de prensa” y visita a los medios, “afiches”, “el parlanteo” por el pueblo® y

durante el festival el trabajo de gacetillas diarias para los medios graficos y paginas online,

5 El Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA) funciona como ente publico autarquico,
que tiene a su cargo el fomento y regulacién de la actividad cinematografica en todo el territorio
nacional y en el exterior, de acuerdo a las disposiciones de la Ley de Cine, y las nuevas
competencias adquiridas a partir de la sancién de la Ley N° 26.522 (Ley de Servicios de
Comunicacién Audiovisual).

" Sala Cinematografica N° 261327. Empresa Exhibidora: “601/148 Marcel Aldo Ariel Czombos”

8 El Boleto Oficial Cinematografico (BOC) es un instrumento que se extiende gratuitamente en salas
de exhibiciéon audiovisual y es el unico medio de ingreso a presenciar la exhibicién de una pelicula.
Es indispensable para la fiscalizacion de los datos que van a conformar la base para el calculo del
subsidio, el cumplimiento de la cuota de pantalla y la media de continuidad. Los titulares de salas
ambulantes deberan acreditar en forma fehaciente el lugar donde se realizara la misma, capacidad
del local a utilizar, cantidad de funciones a realizar, horarios y titulo de la/s pelicula/a exhibir.

® Difusion a través de altavoces montados en vehiculos que recorren las calles del pueblo.
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pero es el “Spot Oficial” su principal arma de difusion, ya que no solo cumple su funcion
directa de promocion sino que también sirve como ilustracion a las visitas a los medios y

para la presentacion del festival de cada afo.

Existen varios ejemplos en el universo de los spots publicitarios de festivales de cine
en el mundo. Hay festivales que utilizan solo material grafico de animacién con la
informacién del evento, otros que usan fragmentos de las peliculas programadas durante el
festival como recurso publicitario y, finalmente los festivales que producen su propio spot

con una historia desarrollada.

Algunos ejemplos son: 1) el Spot del “66° Festival de Cannes™°, del afio 2013 dirigido
por Bronx y Xavier Devaux que siguen la estética histérica identitaria de trabajar una foto y
el afiche, como un sello del festival francés, en este caso sobre la foto del beso de Paul
Newman y Joanne Woodward. 2) Otro concepto trabaja el spot del “28° Festival
Internacional de Mar del Plata” "' del afio 2013, donde un espectador sentado en un cine va
transformandose en base a lo que mira y escucha. 3) El cine dentro del cine, con un
proyectorista que nos recuerda al “Alfredo” de “Cinema Paradiso™?, aparece en el magico
spot dirigido por Pavel Giroud en el ano 2016 para el “35° Festival Internacional del Nuevo

Cine Latinoamericano de la Habana, Cuba” .

El Guacaras, recurriéo a lo largo de su historia a la produccién de su propio “Spot
Oficial”’, con el objetivo de promocionar el Festival en cada edicion. En varias oportunidades,
la produccion del Festival invitd a directores de la regién para su realizacion (Pablo Latorre,

Fernando Cattaneo, llle Dell Unti, Pablo Almiron y Roly Ruiz).

Las indagaciones realizadas para este trabajo, reflejaron que ninguno de los spots
producidos previamente por el Guacaras, tuvo una planificacién adecuada; no se consideré
al publico hacia el cual deberia estar dirigido; tampoco se realizé un analisis sobre el

impacto y no se dimensiond que esa pieza audiovisual, es la “cara identitaria” del evento.

Los spots se realizaron con bajo o directamente sin presupuesto, con baja calidad
técnica y generalmente de modo urgente. Toda su produccion se realizé en una o dos

semanas previas al Festival y asi no se podia prever un tiempo de difusiéon necesario e

%“66° Festival de Cannes” (en linea). Disponible

en:https://www.youtube.com/watch?v=38 PYH9VSf4

11"28° Festival Internacional de Mar del Plata”(en linea). Disponible en https://youtu.be/OgxVoShK41E
2 “Cinema Paradiso” (en linea). Disponible en https://youtu.be/kisbm-5X42k

1335° Festival Internacional del Nuevo Cine Latinoamericano de la Habana, Cuba” (en linea).
Disponible en https://youtu.be/o2bvuOxIqoE
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indispensable. Es por ello que el Festival no ha logrado ofrecer un tipo de producto que

cumpla con el propdsito ni el impacto deseado.

A raiz de lo planteado anteriormente, las preguntas que van delimitando el problema
comunicacional son las siguientes: ;Cémo podria favorecerse la promocion del Festival a
través de la produccién de spots? ;Con qué tipo de dispositivos? A quienes estarian

dirigidos?
El spot como herramienta de difusion

A raiz de estos interrogantes, la propuesta comunicacional consistié en la elaboracion
de seis (6) productos comunicacionales en formato audiovisual, lenguaje propio sobre el
cual gira y se nutre el Festival. Colaborando también, en el disefio de las estrategias
comunicacionales y en el trabajo de distribucién de los Spots, para el “Guacaras 9, Festival

Internacional de Cine”.

Los seis (6) spots tuvieron el proposito de fidelizar a los "guacaradores" que hayan
asistido alguna vez al Festival, promoviendo identificacién y sentido de pertenencia pero
sobre todo con el objetivo de captar nuevos espectadores que asistan al Festival. Por otro
lado, se difundieron las actividades en nuevos espacios (Pre Guacaras') y se potenciaron
las estrategias de difusion en diferentes plataformas (Facebook, Instagram, YouTube)

buscando captar nuevos guacaradores.

Las redes sociales constituyen histéricamente un espacio idéneo de distribucién para
los Spots del Festival. En la edicion 2019, durante la campafia de promocion, las piezas
fueron distribuidas especialmente en redes. Cabe aclarar, que mas alla de que los
guacaradores son muy variados, con gustos, aptitudes, formas de comportarse distintas. Es
importante pensarlos incluidos dentro de una misma cultura, dentro de normas culturales
que fijan reglas y formas de comportamiento generales mas alla de sus diferencias. Hoy,
estamos inmersos en una cultura de hipercomunicacién, a través de diversas plataformas.

Siguiendo a Eulalio Ferrer (1995), quien afirma:

“El lenguaje que quiere hablar como la gente, termina por hablar el
lenguaje de la gente, que es el lenguaje comun, el del sentido comun, formado

por las vecindades practicas de la vida (...) Si el lenguaje publicitario es el del

4 El Pre Guacaras es una antesala al Festival, que se realiza una semana antes en distintas
ciudades de la regidon como una estrategia de promocion.
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sentido comun es porque estd enclavado en la comunidad, es del pueblo”. (p.

49)

Es de esta manera, que cada uno de los spots fue pensado desde su concepcién para

dirigirse a los guacaradores, haciendo foco en los puntos en comun de éstos de la siguiente

manera:

Trailer
Oficial del
Festival

Trailer
“Todo va a
empezar de

nuevo”

Trailer
“Ayer fue el
primer dia del
Festival”

Trailer
"Todo listo para

la tercer noche"

Trailer
"Premiacion"
“ et e

Nativo
Adoptivo
Externo

Nativo
Adoptivo
Externo

Nativo
Adoptivo
Externo

Nativo
Adoptivo
Externo

Nativo
Adoptivo
Externo

Nativo
Adoptivo
Externo

| GUACARADOR |
PRODUCTO DESCRIPCION OBJETIVO JUSTIFICACION

Nativo: Martina recorre los lugares
referentes de Santa Ana, reivindica la
localidad, promueve la identificacién y
promocion de "ser de". Adoptivo: asi
como para el nativo, se le habla a quienes
son de alli, como Martina. Externo:
muestra y presenta Santa Ana, sus
lagunas, belleza natural y promueve el
Festival

Martina con dulzura cuenta lo que va a
suceder y algunas de las proyecciones
que habra, invita 4 nos vemos ahi?

Martina le habla directamente a los
guacaradores sobre su experiencia en el
Festival, les cuenta del Colectivo y se
posiciona como santanense invitando
"Hay fiesta de cine en mi pueblo”

Martina hace referencia a la mistica del
Festival, las estrellas fugaces, que se
pueden apreciar a la perfeccién en la
localidad debido a la poca contaminacion
luminica

Martina cuenta lo que pasa ese dia, se
posiciona ella como guacaradora (se la
puede ver eligiendo a su preferido) y con
inocencia promueve el 10° Festival.

Martina agradece a los guacaradores su
asistencia al Festival y los invita al 10°

Perspectiva Tedrica

Creemos importante abordar algunos conceptos que nos resultan nodales para el

desarrollo de este proyecto: cultura, identidad, imagen organizacional, publico y spot.
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Entender la “cultura de la organizacién” con la cual trabajaremos resulta menester
para afrontar de manera correcta el material audiovisual, incluso para comprender la
relacion que ésta establece con sus "guacaradores", por eso se entendera a la “cultura

organizacional” como Fernandez & Molina (2009):

“Un grupo complejo de valores, tradiciones, politicas, supuestos,
comportamientos y creencias esenciales que se manifiestan en los simbolos, los
mitos, el lenguaje y los comportamientos, constituye un marco de referencia

compartido para todo lo que se hace y se piensa en una organizacion”. (en linea)

A su vez, la identidad institucional sera considerada como el conjunto de todas las
manifestaciones de una organizacion, siendo materializada en una estructura compuesta de
relaciones (vinculos que se establecen entre las personas), propoésitos (objetivos

organizacionales, personales) y capacidades existentes (recursos materiales, humanos).

Sumado a esto, el concepto de imagen institucional (fuertemente emparejado al de
identidad) se refiere a la estructura mental que construyen los publicos de las distintas
organizaciones. De esta forma “la identidad (lo que es objetivamente la empresa) se

convierte en imagen (lo que cada uno piensa que es)” (Costa, 2009, p. 66)

El concepto de publico es de gran relevancia para este trabajo; Daniel Scheinsohn
(1998) lo define como un conjunto de personas que conforman una institucién y que tienen
intereses comunes integrados mental y fisicamente. Dicho publico tiene un objetivo comun
que se vuelve un interés comun, y que se materializa en la busqueda de satisfaccion de

necesidades sociales.

Segun este autor, lo que denominamos “publico” no es otra cosa que un agrupamiento
“imaginario” de personas llevado a cabo por la organizacién, con el propdsito de entender la
complejidad de las relaciones que ella mantiene. Si bien las “masas” poseen dinamicas
propias, al estar conformadas por personas, podemos presumir que mas alla de dichas

dinamicas, los publicos piensan y actuan desde sus intereses.

Para comprender el rol que el “Guacaras, Festival Internacional de Cine” le ha
otorgado a su publico participante (“guacarador’) es importante aclarar que todas “...las
experiencias de interactividad que invitan al espectador a intervenir en el desarrollo de las
imagenes (y del relato) complejizan un poco las cosas, puesto que se pasa de la pasividad

del consumo a cierta forma de actividad”. (Gardies, 2014, p. 228).
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A través de la presencia de los "guacaradores" en el Festival y de las participaciones
con sus votos, se le brinda al espectador un “efecto potencialmente actuante” (Gardies,
2014), en funcion de una programacién previamente delimitada. Puesto que, a pesar del rol
activo de los "guacaradores" en relacién a la eleccion de los ganadores, son los productores

del Festival quienes seleccionan previamente a los concursantes.

Es indudable que los publicos son agentes esenciales en el hecho cultural, por eso
siguiendo a Colomer, vinculamos la gestion y la formacién de "publicos culturales". El autor
Jaume Colomer (2013) desarrolla lo que tienen en comun los publicos de una determinada

practica cultural y su interés por participar en él:

“Los publicos no son sélo la justificacidon politica de ciertas inversiones publicas,
el atrezo que necesitan los creadores para satisfacer su ego, ni los
consumidores andnimos que sostienen el desarrollo de las industrias culturales,
ni el lado oscuro de la sala. Las practicas culturales no son sélo bienes de
consumo, son practicas o productos de interés publico que deben ser protegidos

y fomentados por los poderes publicos”. (p. 208)

Debido a la importancia del rol que poseen los “guacaradores”, partimos desde
Capriotti Peri y su concepcion sobre los procesos de formacion de los publicos. En el hecho
cinematografico, desde su punto de vista, ya no basta con la contemplacion y disfrute de la
pelicula. Es necesario aprender a juzgar por uno mismo y, muchas veces “se estudian los
resultados, no el proceso de formacion de los publicos, como éstos consumen los
mensajes; detalles que son fundamentales para lograr una efectiva orientacion de la accion

de la organizacion”. (Capriotti Peri, 2009, p. 69)

Los trabajos de diagndstico realizados nos han conducido hacia un conocimiento
mayor acerca de quiénes son, cOmo se componen, sus caracteristicas socio-culturales,
gustos y puntos de encuentro; queda de manifiesto que sin poner la mirada en el publico,
mas alla del resultado, cualquier actividad que se plantee seria desarrollada desde el
desconocimiento y por lo tanto con pocas probabilidades de cumplir los objetivos
propuestos. Por lo tanto, los guacaradores tienen un conjunto de funciones vy
responsabilidades con respecto a la competencia, mientras que el festival a su vez, tiene

una determinada expectativa de ellos. En este sentido, Capriotti Peri (2009) expone que:

“Un conjunto de personas u organizaciones pueden tener caracteristicas

demograficas, socioculturales u organizativas diferentes, pero a la hora de
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relacionarse con la organizacion tienen algo en comun: un mismo status y rol de

publico, que originara a una estructura de intereses similares”. (p. 75)

Los spots son seis (6) pequefas historias, organizadas a partir de recursos de la
narrativa audiovisual con el personaje de Martina como protagonista, sus acciones, una
situacion que se transforma y que termina. Son microrrelatos que poseen una ldgica
narrativa semejante a otros de mayor extension, aunque la brevedad les otorga también

unas caracteristicas peculiares.

En este sentido, el spot publicitario, a pesar de su evolucién y organizacion de nuevas
férmulas y formatos, posee una serie de particularidades que se han mantenido constantes,

recogidas por Moreno (2003):

“Sometimiento a la audiencia, predominio de la seduccion sobre la informacion,
finalidad persuasiva, duracion breve, discurso aplicado y extraordinariamente
eliptico, estilemas de marca por encima de los autoriales, autoria compartida y
subsumida a favor del anunciante, medios humanos y materiales variados,
permanencia efimera, subordinacion consciente a las modas y constricciones

multiples. (p. 97)

Definimos al spot publicitario “como la tarea de crear un mundo con un lugar
privilegiado para un producto” (Magrifios, 1981, p. 117) ya que lo posicionamos al Festival
en un lugar de predileccién. Es importante tener en cuenta que en relacion a los spot como
elementos de la publicidad hay dos grandes corrientes que adoptan posturas diferentes en

relacion con la manera mas adecuada de desarrollar las ideas.

Por un lado, David Ogilvy, un autor inglés imprescindible a la hora de pensar a la
industria de la publicidad y considerado el padre de la publicidad moderna. Se basaba en el
principio de que la publicidad efectiva es la que da informacion sobre el producto al
consumidor. “Lo que se dice es mas importante que la forma en que se dice” (Ogilvy, 1984,
p. 125). Para este autor lo importante de los anuncios es su contenido, mientras que la
forma es secundaria. Por lo tanto, “sera un insulto a su inteligencia el suponer que un
sencillo eslogan y unas cuantas superficialidades, a base de adjetivos, la induzcan a

comprar alguna cosa” (Ogilvy, 1984, p. 129).

Por otra parte, Bill Bernbach durante los afios 1950 y 1960 alenté la denominada
"Revolucion Creativa" y defiende un punto de vista muy diferente al de Ogilvy. Estaba

convencido de que la ejecucion puede ser el contenido del anuncio y el cémo se dice, ser
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tan importante como lo que se dice en el mensaje; para este creativo lo importante de un
anuncio no es que se vea muchas veces, sino que la persona que lo vea una sola vez,
quede impactado, para él "nadie cuenta el numero de anuncios que haces. La gente sodlo
recuerda la impresion que le causan esos anuncios" (Bafios, Garcia y Ramirez, 2009).

Poniendo en relieve la forma de hacer los spots.

Formato elegido, metodologia y técnica

El spot publicitario, siendo un formato televisivo por excelencia, fue entrando
paulatinamente en Internet y como cualquier otra obra audiovisual cuenta con los
componentes caracteristicos: personajes, acciones, espacios y tiempos. Pero a diferencia
de otros productos audiovisuales, en los spot publicitarios se trabaja en los detalles y reglas
desde el disefio mismo del producto, nada se deja al azar, ya que cualquier decision
desacertada, puede afectar negativamente a la imagen de la institucion y eso puede

perjudicar su futuro.

La propuesta narrativa de los spots estd dada por una creciente emocién como
consecuencia de los actos de Martina que invitan constantemente al Guacaras, Festival
Internacional de Cine. Ella participa en los acontecimientos y asi, convierte en aliados a los

guacaradores para que vivan su historia. Con un lenguaje claro, conciso y original.

Podiamos trabajar los anuncios en donde Martina ofrezca la informacion de modo
objetivo: un relato informativo, mas realista pero menos impactante, al estilo de Ogilvy. Sin
embargo, preferimos seguir a Bernbach, buscando que nuestros productos tengan una
forma concreta en el mensaje, que permitiera captar la atencion del espectador, con mayor
impacto y motivarlo en la actitud de asistir al Festival. Siguiendo a Requena & Ortiz de
Zarate (1995) “un dispositivo seductor, destinado obviamente a seducir. Trabaja al margen

del signo, en el plano de lo imaginario. Sus herramientas son las imagenes delirantes”.

Los spots son una pieza clave en el funcionamiento de la promocion del Festival, una
herramienta de marketing que posiciona al evento en el mercado y busca continuamente
seducir al espectador. Mediante estas piezas audiovisuales, el espectador conoce vy
reconoce la existencia del Festival, le atribuye unas caracteristicas que le ayudan a

distinguirlo del resto de otros eventos ofertados de las mismas caracteristicas.
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El spot oficial persigue fundamentalmente tres objetivos: en primer lugar, informar
sobre la existencia del Festival y de sus dias. En segundo lugar, busca crear expectativa y

por ultimo, transmitir el estilo del evento, principalmente su estética y su tematica.

Consideramos a la produccion audiovisual como una herramienta privilegiada de
comunicacion, ya que es la mas usada por su caracteristica vehicular de llevar consigo la
emocion, factor necesario para generar lazos con los futuros “guacaradores”. La produccién
de estos spots sirvieron también para difundir, consolidar y fidelizar la imagen del Festival
con sus "guacaradores", buscando obtener la maxima notoriedad y repercusién en los

diferentes medios, con acciones que buscaron la viralidad.

En este sentido, pueden sefialarse nueve (9) elementos que determinaron en gran
medida la estética de los spots: la estructura, la puesta en escena, el espacio, la duracion,

el personaje, la mirada a camara, el montaje, la banda sonoray la grafica.
1. Estructura

Uno de los elementos narrativos fundamentales de los spots es el modo en que la
informacién se presenta al espectador. A pesar de su breve duracién, el spot es un discurso
cerrado, con una serie de elementos habituales como la presencia de Martina, que es la
narradora omnisciente institucional, la alusiéon continua al espectador con la estrategia de
“las miradas a camara” y la articulacién de una microhistoria con un comienzo, desarrollo y
final. Estos spots tienen una historia organizada, un personaje tridimensional, tension
narrativa y un punto de vista integrado, que entretiene a la audiencia y comparte algo en
toda su complejidad. “Todos estos elementos son fundamentales a toda historia y estan
presentes tanto en los mitos y las leyendas como en los cuentos populares — la narrativa

mas antigua de la humanidad”. (Rabiger, 2005, p. 12)

Ante todo, cualquier spot “debe tener la vitalidad y la capacidad de proponerse contar
algo; de contener una pregunta” (Sanchez Pedret, 2013, p. 249). En sintesis una historia es
una sucesion de hechos provocados por nuestra protagonista, que ocurren en un espacio y
tiempo, asi “se crea un relato en el que hay algo que sucede y alguien que lo cuenta, es

decir, una historia y un discurso” (Rodriguez y Banos, 2010 p. 109).
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Claudia Melissa Neves (2004) propone un estudio de la estructura del trailer'® basado en

La retdrica de Aristoteles. Afirma que los trailers poseen una estructura muy similar,

coherentes con la propuesta por Aristételes. El filésofo griego sefala que un discurso es

coherente cuando contiene cuatro fases secuenciadas: a) exordio o introduccion; b) narratio

0 exposicion; ¢) argumentatio o pruebas y prolepsis y e) peroratio o epilogo.

a)

Exordio: Es el inicio del discurso, busca llamar la atencion del publico. Fija el interés

del receptor y establece el tema, la tesis u objetivo. Alli se presentan las primeras
imagenes que ambientan la historia que sera desarrollada. En esta fase aparecen

grandes planos generales de introduccién al tema.

b) Narratio: La narratio o desarrollo es la parte central mas extensa del discurso y narra

los hechos necesarios para demostrar la tesis o conclusion que se persigue. Segun
Aristoteles esta parte debe perseguir la brevedad, la claridad y la verosimilitud. En el
spot la narracién es la fase en la que el espectador comienza a percibir cual es la
historia, cual es el personaje, donde sucede la historia, cuya finalidad es provocar el
interés en el espectador para que acuda al evento promocionado.

Argumentatio: Es la parte en la que se aducen las pruebas que confirman la posicién

revelada en la tesis de la exposicién. Se refuerzan aquellos datos que ya han sido
mostrados en la narracion, por lo que en la fase argumentativa del spot se expondran

los argumentos por los que el espectador debe ir al Festival a sentir cine.

La prolepsis supone un salto al futuro con respecto al tiempo de referencia, es decir,
representa un mecanismo de anticipacion en el plano del relato que adelanta
acontecimientos de la historia. Se trata de un elemento fundamental en el spot pues
se vincula a la naturaleza promocional de éste. Constituye asi una suerte de
anticipacion destinada a suscitar el deseo sobre el evento que tendra lugar en un

futuro.

d) Peroratio: Es la conclusién. Es la oportunidad para convencer al espectador de que

debe ir al Festival y generar asi su fidelidad. Esta parte tiene como objetivo inclinar la
voluntad del espectador recurriendo a sus afectos y emociones. Es un lugar adecuado

para mostrar un elemento nuevo, interesante e inesperado que refuerza todos los

15 El término tréiler deviene del ambito cinematogréfico. Es un avance promocional que resume una pelicula, es
una herramienta de marketing de la industria cinematografica que posiciona un film en el mercado.
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demas y que genera en el oyente/espectador una impresion final favorable. El final del
spot comienza con lo que consideramos “climax del spot” momento de gran intensidad

dramatica.

2. Puesta en escena

Nada de los spot es azar. El objetivo de la puesta en escena es unificar, unir,
combinar: movimientos, utileria, luces, vestuario, espacios, tiempos, musica, palabras en off
y en in, para generar placer estético, una seduccion formal. Sin caer en la acumulacién y la
saturacion, pero transformando la realidad dada a través de recursos mas propios de la
ficcion, lo que Bazin llama elementos plasticos de la imagen: “en la plastica hay que incluir
el estilo del decorado y del maquillaje, y también, de alguna manera, el estilo de la
interpretacion, a los que se agrega naturalmente la iluminaciéon y finalmente el encuadre,

completando la composicion” (Bazin, 2006, p. 54).

Los spots contienen material original y archivos audiovisuales. En el material
generado se recred la ambientacion de un espacio diurno atravesado por una luz natural
vespertina (horas de previas al Festival), pincelando la puesta de luces con paneles de
temperatura de color mas calida como relleno, puesto que “la relacion de los colores con los
sentimientos humanos no se combina de manera accidental, no son meras asociaciones de
gusto, sino experiencias universales que estan profundamente enraizadas en nuestro

lenguaje y pensamiento” (Heller, 2009, p. 233).

Los planos estan centrados mayormente sobre Martina. La altura de camara es de
una nifa de 9 afos, condiciona asi el angulo y la altura a sus ojos. Se trabaj6é con una
profundidad de campo amplia. Los fondos hablan, se dibujan. La camara tiene movimientos
suaves con travelling en torno a los detalles puntuales de acciones que realiza Martina.
Recurriendo a planos generales para mostrar el contexto y llegar a primeros planos
planificados, con el objetivo de transmitir la emocion y buscar el acercamiento del
espectador al personaje. Ya que “en el primer plano del rostro humano se manifiesta mejor
el poder de significado psicolégico y dramatico del film y que este tipo de plano constituye la

primera y, en el fondo, la mas valida tentativa de cine interior” (Martin, 1996, p. 92).

Las escenas se filmaron en interiores y en exteriores para descubrir el interior de
Martina y tratar de llegar al terreno de la metafora. Se separaron conscientemente el plano
real al plano imaginario del universo del spot. La distancia entre la camara y la protagonista

siempre fueron decisiones programadas.
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3. Espacios

La selecciéon que los bordes del encuadre efectuan sobre la escena determina
basicamente un espacio que se muestra y otro que permanece oculto (campo y fuera de

campo).

Nuestro punto de partida para transmitir el mensaje del Festival fue adecuarnos a
mostrar los sitios comunicados hace una década por el Festival, dandole un lugar
protagbénico a esos espacios: lugar de proyeccion en las plazas, espacios abiertos,
naturales, exteriores y grandes. Se eligieron, precisamente, por lo que comunican en
relacion al evento. Ya no hay lugar para otro espacio, para un espacio narrativo; tan soélo un
espacio especular “Aquel de la figura seductora que se me ofrece, y aquel donde yo mismo,

espectador seducido, habito” (Gonzalez Requena & Ortiz de Zarate, 1995, p. 83).

Los contenedores son los lugares del pueblo de Santa Ana de los Guacaras, tanto los

interiores como exteriores, nos llevé a desarrollar un espacio capaz de comunicar esos
contenidos: pues “el espacio contiene a los personajes y en él se desarrollan las acciones

que van ligadas al tiempo de la historia. La imaginaciéon de los creadores permitira

construcciones espaciales multiples casi inclasificables” (Moreno, 2003, p. 57).

A su vez, teniendo en cuenta los espacios socioculturales (creencias, valores,
costumbres del pueblo) que nos ayudaron a valorar la adecuacion de las acciones que
Martina transitaba, (nifia autosuficiente andando en bicicleta, o caminando sola sin peligro,
valorando la naturaleza, disfutando) y un caracter psicologico de esos espacios, luminosos,

alegres y coloridos.

El aspecto espacio-tiempo va unido a un lugar (El Festival) intentando valorar su
historia y su tiempo transcurrido, que es una concatenacion de sucesos que se nos
presentan desarrollados en un tiempo dado, un tiempo presente hasta que llega al lugar
donde “sinti6é cine por primera vez”. Lo que sucede en el spot oficial es que tanto el espacio
como el tiempo no son un registro de lo real sino una re-creacion, una ficcionalizaciéon y una
posibilidad de encontrarse, de la misma forma, en la realidad. Es alli donde lo que se rompe
es el tiempo y el personaje de Martina retrocede 9 afios, cuando de bebé sintio el Festival.
Martina recuerda el acontecimiento de su primer festival a partir de un flashback, rompiendo

el tiempo vertical.
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4, Duracioén

Uno de los elementos fundamentales en la construccidon del relato del spot es la
duracién. Uno de los grandes valores creativos es la capacidad para contar historias
condensadas en unos segundos. Con el agravante de que el espectador no elige ver

publicidad y no muestra una predisposicién favorable hacia ella.

La brevedad del spot como pieza promocional determina a la elipsis'® como elemento
sustancial del relato que genera la reduccion temporal. “La fragmentacién y la economia
narrativa de este tipo de discurso audiovisual encuentran en la elipsis una herramienta
imprescindible para hacer avanzar la accién que no cumplen la funcién retérica o
motivacional del trailer” (Moreno, 2003, p. 68). El autor afirma que el relato publicitario
audiovisual por norma general tiende al empleo de la elipsis, “ya que su duracion limitada
hace que la elipsis sea uno de los fundamentos temporales que utilizan los publicistas para
condensar el relato en menos de un minuto y hasta en cinco o diez segundos” (Moreno,
2003, p. 68).

La historia del spot es una sucesién de hechos en el tiempo llevado a cabo por
Martina. Es una secuencia temporal por que se inicia, se desarrolla y concluye dando
cuenta de un acontecimiento que genera una transformacion, Ickowicz (2008) diferencia el
relato horizontal o largometraje a diferencia del vertical o cortometraje en base a la

descripcion de los acontecimientos:

“Un acontecimiento es aquello que produce un cambio irreversible en los
personajes y en el universo de ficciones que habitan. Las historias que presentan
varios acontecimientos necesitan cierta cantidad de tiempo de desarrollo y se
llaman largos. Entonces un corto es la historia de un acontecimiento que produce

una transformacioén, en muy breve tiempo”. (p. 25)

5. Personaje

El largo proceso de selecciéon fue consecuencia de un arduo casting, donde se
inscribieron sorpresivamente, sesenta y tres (63) nifias. El proceso de eleccion de Martina
Suarez, no estuvo sélo condicionado por su edad, relacionada directamente a la historia del
Festival y sus nueve (9) afios, sino que vino determinada por la transmision estratégica de

los valores asociados que aparece en los spots, comunicar contenidos conocidos por el

'6 En lenguaje cinematografico, una elipsis es un salto en el tiempo o en el espacio. El espectador no
pierde la continuidad de la secuencia aunque se hayan eliminado los pasos intermedios.
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guacarador sin tener que hacerla explicita en el mensaje: finalizacion de la nifez,
infantilidad sin ingenuidad, ternura, naturalidad y frescura. También relacionado a la
cohesién, donde historia y personaje establecen un intervinculo dentro del spot. Si bien
historia y personaje se determinan mutuamente, desde Aristoteles en adelante se sigue

discutiendo si uno prepondera sobre el otro.

En Martina encontramos una atraccién magica, pero ademas tiene una excelente voz,
entonacion y un rostro fotogénico angelical. Ella tiene caracteristicas psicolégicas, animicas,
morales y éticamente indivisible de la historia que queriamos contar, lo que Ickowicz (2008)

sefala como:

“Un elemento estructural que, en tanto se va revelando, organiza la narracion.
Desde este punto de vista, se lo concibe como una entidad que es y que hace: el
protagonista es el soporte del sentido y de la transformacion de la historia, y para

que esto se produzca se debe volver una construccion verosimil” (p. 98)

Martina representan el lado humano del spot. Se buscd establecer un proceso de
relacion entre la imagen del spot y el guacarador, que fue provocado principalmente por
Martina. A través de ella, el spot suscita en el guacarador simpatia y afecto. El spot de esa
forma provoca identificaciones no sélo con el semejante, sino también con personajes muy
lejanos o incluso opuestos al propio guacarador. Tal y como afirma Morin, “el cine, como el
suefio, como el imaginario, revela vergonzosas y secretas identificaciones” (Morin en
Xavier, 1983, p. 164). El objetivo fue que el guacarador quede fascinado con nuestro
personaje, lo grabe en su memoria y tenga la necesidad de asistir. Es esta fascinacion sin
duda, la que hizo conducir a nuevos guacaradores al Festival y a nosotros producir los spot

diarios (micro secuelas).
6. Mirada a Camara

El fendmeno buscado en los spots, es opuesto al género periodistico e informativo
de un locutor o animador mirando a cadmara. En la ficcién clasica, no mirar a la camara se
considera la invisibilidad del artificio y genera la ilusion de realidad. Por lo tanto mirar al
lente, subraya el hecho de que alli esta la camara y que el texto se produce justamente ahi,

por que alli esta el artificio.

En los spots Martina despliega este recurso consciente en varios momentos: Al

comienzo del spot oficial, en el espacio de la laguna donde dice en sincro: “esta es mi
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laguna favorita” y al finalizar el segundo plot point'’, antes de los archivos, donde mira a
camara y dice “aqui senti cine por primera vez”; en el spot del dia cuatro (4) de premiacién
donde dice “soy yo y el espejo” y en el momento que dice “tengo nueve y pronto, muy
pronto tendré diez afos”; en el ultimo spot donde dice “después de mucho cine cerro el

festival. Guacaras, Festival Internacional de cine del 5 al 12 de diciembre de 2020.”

Al colocarse de frente al espectador, mirando a camara, éste advierte que se le esta
hablando precisamente a él, buscando amalgamar informacién y ficcion, como expresa Eco
en La Ferla & Grisman (1996):

“Toda una estrategia de ficcion que se pone al servicio de un efecto de verdad.
Hay algo verdadero en la relacidon que se esta estableciendo. Se esta diciendo al
espectador no soy un personaje de fantasia, estoy de veras aqui y de veras os

estoy hablando”. (p. 50)

7. Montaje

En los spot se trabajo consciente los dos tipos de ritmos que genera cualquier
imagen cinematografica, que no es otra cosa que la organizacion de las imagenes en el
tiempo. Pueden definirse en dos movimientos: el montaje anterior o planificacion del
encuadre de la puesta en escena y el posterior a la realizacion del plano, ya en la instancia
de postproduccion. Es obvio que el primero va a condicionar y modificar al segundo pero

ambas le van a atribuir al spot el ritmo y duracion.

El ritmo fue descrito por el pionero del montaje ruso, Ledn Kulechov (1947),

diferenciando dos movimientos:

1) El ritmo interno que sucede dentro del plano, por la combinacion de todos los
elementos inherentes al cuadro (movimientos de camara en los traveling del arco de
entrada al pueblo del comienzo del spot, los traslados en la bicicleta o en la laguna,

movimientos de Martina o de Chira, el movimiento de su cuerpo al girar, etc.).

2) El ritmo externo son presisamente los cortes y transiciones entre un plano y el

siguiente, que determina la duracion de cada plano, en palabras de Langie (2005):

“La grandeza del trailer esta particularmente en el montaje. Este representa una

eficiente manera de captar la atencidn del publico. Utilizar el tiempo cierto, usar

7 Se llama plot point a un punto de quiebre, un hecho significativo dentro de la historia, un incidente,
episodio o acontecimiento que hace tomar otra direccién a esa historia.
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creatividad para organizar un orden de imagenes que se torne atrayente e

interesante: ésta es la meta del trailer”. (p. 20)

El recurso del flashback como el recuerdo de una nifa, regresa, vuelve a aparecer. Un

salto hacia atras tanto en el tiempo como en el espacio.

La utilizaciéon del montaje es “invisible”, es reducir los cortes a la nada, pero al
observar el spot sucede la verdadera continuidad de la realidad. La historia es un viaje
rectilineo desde la laguna a la plaza o desde su casa a la plaza. Estan justificados por la
geografia de la accion y el desplazamiento del interés dramatico. Por eso como sefiala el
montajista Walter Murch “cortar es algo mas que meramente el instrumento adecuado a

través del cual lo discontinuo se vuelve continuo” (Murch, 2003, p. 22).

La organizacion narrativa fue lineal al relato y el montaje fue exclusivamente por corte,
utilizando los diversos detalles, reencuadres parciales y paneos digitales en postproduccién
para generar el ritmo interno de cada secuencia. Se reforzaron los off de Martina
aprovechando el eje de miradas en los lugares y se reconstruyeron sus escenas con una
dialéctica de lenguaje cinematografico. Se manejé la cadencia de los planos y su ritmo
segun lo requeria la tensién dramatica impuesta por los tiempos de lectura de la voz en off

de Martina y su articulacién con la musicalizacion.

En la narracion del archivo, surgieron definiciones alrededor de las imagenes propias
y ajenas que se generaron en el Festival durante estos nueve (9) afos. Esos archivos

audiovisuales son nucleos del relato.
8. Banda sonora

El sonido en los spots, al igual que sucede en cualquier audiovisual consta de tres
elementos diferentes: los ruidos, los didlogos y la musica. Todo depende de la combinacion
de estos elementos y las decisiones que se tomaron, en la mezcla de esos sonidos para

despertar emociones escondidas en el corazén del guacarador.

Es en el plano sonoro donde tomo6 forma el imaginario del trabajo audiovisual,
aportando sonidos que transmiten los espacios escondidos del Santa Ana, que sutilmente
hacen que los guacaradores se sumerjan en una recreacion del universo sonoro de la obra.
Con un trabajo minucioso de disefio y edicién de sonido, se acentud y extendié el espacio

ilustrado en cada spot.
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La musicalizacién acompand expresivamente la tematica de los spots. Se utilizé para
ello la pieza musical original del Festival, que en sus distintas versiones instrumentales

sirvio de cortinillas para los spots y subrayo el clima generado para cada relato.

La musica resulta imprescindible en el resultado final de la obra, ya que recurre a la
emocion y genera el hilo conductor de los spots, con el fin de seducir a la audiencia. Un
ingrediente extra en la produccion, ya que se trata de otro lenguaje, pero que puede generar
buen recibimiento en la audiencia. Comienza en un plano sonoro inferior, pero al final
adquiere mas importancia y genera empatia con el leitmotiv'® cantado, que pretende
establecer la atmodsfera y el estilo del Festival, es decir que se transforma de algo abstracto

de la musica instrumental a lo concreto del coro del final.

Los efectos sonoros son la columna vertebral de los spots. Probablemente no le
pongamos mucha atencion, pero los efectos son los que contribuyen a un clima verosimil.
Esta herramienta abarca alteracion y tratamiento en las voces, efectos de fondo o sonidos

de diferentes cosas como objetos, animales, naturaleza, etc.

También tiene un lugar importante la narracion en off de Martina que funciona en un
primer plano sonoro y actia como conexion entre los guacaradores y las imagenes que se
muestran en los spots. Con la intencién de buscar un lenguaje de voces en off claros,
sencillos y coherentes con el lenguaje de una nifia de nueve (9) afios, que permite llegar de
una manera rapida y facil para los espectadores. Martina interpreta las situaciones,
moviéndose en el limite de una lectura atractiva para el publico, pero sin llegar a infantilizar
Su enunciacion. La narracion explica brevemente la sensacion poética diaria como asi

también informa lo que sucedera en el dia.

En algunos momentos el sonido corresponde a las acciones que vemos en imagen
(diegético). Martina habla mirando a camara, recurso que usamos para subrayar o para
dejar una huella mayor en el espectador como por ejemplo en el Spot Oficial: “ésta es mi

laguna favorita” y “aca senti cine por primera vez”.
9. Grafica

La implementacion de la grafica fue concebida para resaltar la identidad de la marca
“Guacaras” que lo diferencia de otros festivales y, destacar con mucha precisién su funcion.

Se decidié continuar con las caracteristicas del isologo historico del “Guacaras”, su color

'8 El Leitmotiv es una melodia o secuencia tonal corta y caracteristica, recurrente a lo largo de una
obra. Por asociacion, se le identifica con un determinado contenido poético y, hace referencia a él
cada vez que aparece.
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blanco, en tres (3) lineas y el numero 9 o 10 en su margen, que la organizacién viene
instituyendo desde hace varios afnos. Seguida del texto “Festival Internacional de cine,
100% Regional, Santa Ana de los Guacaras, Corrientes” para generar una relacion entre la
marca y el servicio que brinda, asi se convierte en una marca facil de recordar para los

nuevos espectadores.

Se la utiliz6 como un marco coherente en los seis (6) spots del 9no Guacaras
acompanada por el isotipo del carpincho, animal elegido por la organizacion para este ano.
Segun Alberto L. Wilenski (1998):

“‘La marca es una “huella” y un “rasgo”, es un signo que distingue un
producto de otro para reconocerlo. La marca termina de crearse en la mente del
consumidor: quien la conecta con sus necesidades y fantasias, asi como con

sus valores y experiencias.” (en linea)
Ademas de la marca, hubo dos funciones adicionales en la grafica:
1) Informar fechas y lugares de realizacion.

2) Comunicar los logotipos de los auspiciantes, que ejercen como marca de fabrica o

identidad corporativa externos.

ETAPAS Y PROCESOS

El proceso se realiz6 en tres etapas.
Etapa 1 - Preproduccion

e Sistematizacion de Archivo: se ordend todo el material existente de los Festivales
anteriores y el actual (nueve ediciones), proveyendo al Grupo Guacaras de un disco
externo con documentos, imagenes y videos sistematizados para su posterior uso.

e Casting: se realizé una convocatoria de nifias actrices, la cual conté con la
participacion de sesenta y tres (63) nifas, seleccionadas segun los requisitos
propuestos por ambos tesistas en conjunto con el Grupo Guacaras.

e Tramites de Autorizacion Laboral: se realizaron ante el Ministerio de Trabajo de la
Provincia de Corrientes todos los tramites legales para la autorizacion de trabajo de

Martina Suarez.
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e Contrato de Cesion de Imagen: se realizo el contrato de Cesion de Imagen ante
escribana publica de parte de los tutores de Martina Suarez a favor de Marcel
Czombos, director del Festival y tesista.

e Elaboracion del plan de trabajo: para llevar a cabo el rodaje se confeccion6 un

plan de trabajo, indicando hora, dia, ubicacion y se definieron los recursos humanos,

técnicos y financieros, los cuales sumaron un importe final de $ $243.279.

DESCRIPCION OBSERVACIONES PRESUPUESTO APORTES
Equipo de investigaciéon: Marcel o
Czombos y Karen Kaenel Grella $140.000,00 DONACION
Direccién: Marcel Czombos $35000 DONACION
Produccién: Karen Kaenel Grella $ 18,033 DONACION
Asistente de direccion: Gicela
Mendez Ribeiro UG DONACION
Dlrector.de Fotqgrafla y Camara: $ 20,091
Roly Ruiz - Mariana Camors CANJE
Asistente de Fotografia:
Francisco Marifio & e 0ge DONACION
Guioén: Yoni Czombos - Marcel
Czombos $17,147 DONACION
Montaje: Marcel Czombos - $ 20.091
Mariana Camors Escala salarial Abril ’ DONAC|ON
Electrico: Fernando Acevedo - de 2019, Sindicato $13.785
Fernando Camors de la Industria ’ DONACION
Musica: Cesar Cian - Gicela cinematografica $17 147
Mendez Ribeiro Argentina, ’ DONACION
Cantado por: Gicela Mendez animacion, $10.934
Ribeiro - Marta Toledo publicidad y medios ’ DONACION
Instrumentistas: Mauro audiovisuales
Bonamino - José Luis Czombos -|  (SICA APMA) $16.500,00 )
Guillermo Solis. DONACION
Disefo grafico y Motion: Johana
Mieronchuck § 10z DONACION
Directora de Arte: Esperanza
Pividori DAL, DONACION
Post de sonido: David Chamorro $17,147 CANJE
Colorimetria: Roly Ruiz $ 9849 DONACION
Asistente de Produccion: Lara
Decuzzi & T2 DONACION
Escribana: Maria Alicia Gamba APORTES
Landi & A28 TESISTAS
Redes y distribucion: Karen $ 5850
Kaenel Grella - Mariana Camors DONACION
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Escala salarial
Septiembre de

Protagonista y Voz en off: 2019, Asociacién $24.409,00 DONACION

Martina Suarez

Argentina de
Actores (AAA)
SUBTOTAL $180.909,00

DESCRIPCION JORNADAS UNITARIO PRESUPUESTO APORTES
Camara: Filmadora Sony ALQUILER
Pxw-fs7m2 4k Xdcam Super 3 3000 $9.000,00 A
35 Camera System TERCEROS
Objetivo: Lente cannon 16mm APORTES
3.5/50mm 1.2 / 400mm 3.5/ 3 900 S2IO00E PROPIOS
Tripode Manfrotto 502am + APORTES
cabezal manfrotto 500a 3 400 $1.200,00 PROPIOS
Carro de Traveling + Riel Con APORTES
Dolly Para Deslizar + Slider 3 1000 $3.000,00 PROPIOS
R Grabadora de sonido:
E Multipista Hd Prof. Portatil. 3 1500 $4.500,00 CANJE
. Tascam Dr 680 Mk2
: Sistema Micréfono
S Inalambrico Sennheiser 1 2400 $2.400,00 CANJE
o Ew-112pg3
s Microfono Boom Rode Ntg2
Condensador Broadcast + 3 600 $1.800,00 CANJE

Paraviento + cana
Planta de luces de 3

T
E Fresneles Vulcano 650w -
5600 Dexel con tripode, 2 APORTES
C il
N minipan 1000w 5600 Dexel 3 1200 HELE0 B PROPIOS
i con tripode, viceras, rebotes y
C accesorios.
Pantalla Reflectora Rebote
o APORTES
Fotografia 1m Plegable 3 200 $600,00
S PROPIOS
Westcott - 5 en 1.
Seguros de accidentes ALQUILER
personales del personal 3 300 $900,00 A
técnico y Equipamiento. TERCEROS
Catering y gastos varios para 3 1400 $4.20000 | COMPRA
técnicos.
Vehiculo de produccién
Mitsubischi L300 para 5 580 $2.900,00 APOIRIIES

PROPI
movilidad de equipamiento y OPIOS
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Equipo técnico.
iMac-17-215-12Gb-1TB APORTES
Hd 8 2250 $18.000,00 PROPIOS
Disco Externo 2 Tb Usb 3.0
Wd Element Portatil

Pilas, cintas, marcadores y

varios

$4.570,00 COMPRA

$3.000,00 COMPRA

$62.370,00

e Elaboracion del guiéon de cada spot: se cre6 un guion literario y un guion técnico
(estableciendo acciones, tipos de planos, angulacién, movimientos de camaras a
realizar, como también la seleccion de escenas/espacios de cada spot). Se elaboré
una propuesta estética y puesta en escena en la que esbozamos cada spot, para
primero ensefarselo al Grupo Guacaras para su aprobacién y luego ser utilizado por

el equipo de trabajo.
Guién - Spot Oficial

Escena 1 — Entrada Santa Ana — EXT - DIA
Zoom in — Tarde - Entrada donde dice Santa Ana de los Guacaras.

Off Martina
Este es mi pueblo...
Suenan pajaros en la mafiana.

Escena 2 - Laguna Corazén — EXT — DIA
Presentacion de personaje. Se descubre a Martina de espalda mirando la laguna. Carro
de Trav In alta de PG a PM y gira y mira a camara.

Off Martina
(susurrando)
un pueblo con muuuuchas lagunas.

Martina y Chira su perra de espaldas a la laguna. Martina gira y habla en IN mirando a
camara.
Off Martina
Esta es mi laguna favorita.

Escena 3 — Plaza del tren — EXT — DIA
con fondo del “trencito econémico” Martina va en bicicleta junto a Chira.

Off Martina
Y esta es Chira, mi perra.
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Escena 4 — Plaza y Bar Aroma — EXT - DIA

PG pasa paralelo vereda de la plaza con Iglesia de fondo. PG desde la plaza se ve de
fondo Café Aroma. Martina con la bici se detiene y se baja. Ella mira hacia adelante a
camara.

Off Martina
Aca senti cine por primera vez

Suena leitmotiv cantado del guacaras.

Escena 5 — Archivo Guacaras 1 — EXT — NOCHE
PE de madre con beba en braso en la puerta de Aroma. Gente desde atras y la pantalla.
Cartel 1er Guacaras.

Off Martina
Esa soy yo!!

Escena 6 — Calle de arena y Arboles— EXT — DIA
PG de espalda Martina se retira andando en bicicletas por la calle de arena, mientras
aparecen por truca banderines sobre su cabeza.

Off Martina
Este afio cumplo 9 afos...
Y el Guacaras también.

Grafica 9 Guacaras. Guacaras, 9 Festival Internacional de Cine.

Off Martina
5, 6, 7 y 8 de diciembre en la Plaza

Grafica se ven los 4 dias.
Grafica logos anunciantes.

Guién - Spot Dia 1
Escena 1 — Comedor de la casa de Martina — INT- DIA
Martina sentada toma su merienda.

Off Martina
Hoy es Jueves y ya sali de la escuela...

Martina con un gesto recuerda y se levanta de la mesa.

Escena 2 — Habitacion — INT- DIA
Martina sentada en la cama se pone las zapatillas y se alista para ir al Festival.
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Off Martina
(piensa)
Todo va a empezar de nuevo...

Martina busca su remera en su placard.

Off Martina
Tengo mi remera y muchas ganas de sentir Cine.

Con la remera puesta frente al espejo se peina, sonrie y sale.

Escena 3 — Camino Santa Ana — EXT - DIA
PG Martina de espalda camina al Festival.

Off Martina
Hoy es la competencia de colegios secundarios
y también vamos a ver una pelicula que se llama “Pez Gordo”.

Escena 4 — Primera Plaza — EXT - DIA
PG de Martina camina de frente.

Off Martina
Seguro las sillas ya estan acomodadas
y se levanto la pantalla.

Martina Caminando a PPP de su rostro.

Off Martina
¢ Nos vemos ahi?

Grafica 9 Guacaras. Gréfica logos anunciantes.

Guioén - Spot Dia 2

Escena 1 — Calle de la plaza central — EXT- DIA
PG Martina llega temprano al Festival, mira los banderines que son detalles de
decoracion.

Off Martina
Ayer fue el primer dia del Festival.

Escena 2 — Archivo Primer noche de Festival - EXT — NOCHE
Se muestra al publico, Martina forma parte de él.



Off Martina
Pasamos la noche viendo mucho cine...
Hoy es la competencia universitaria.

Imagen del colectivo.
Off Martina
La mayoria de los jovenes van
a llegar en colectivo.

Martina mira el cronograma y en una hoja, esta el documental “8.9.89”.

Off Martina
Al finalizar, vamos a ver el documental 8.9.89
Hay Fiesta de Cine en mi pueblo.

Grafica 9 Guacaras y logos auspiciantes.

Off Martina
Guacaras, Noveno festival Internacional de cine.

uién - Spot Dia 3

Escena 1 — Patio Casa Martina — EXT- DIA
Martina busca su remera en el tendal. La abraza y sale.

Off Martina
Tengo mi remera lista
y todo listo para la tercer noche

Escena 2 — Portén Patio —-EXT- DIA
PE Martina feliz yendo al Festival.

Off Martina
Hoy tenemos la competencia oficial...

Escena 3 — Plaza Central — EXT- NOCHE
Martina llega al Festival
Off Martina
Y una pelicula que se llama “Un Gauchito Gil”.

Escena 3 - Festival - EXT- NOCHE
Archivo. PG de gente en el Festival. Martina mira la pantalla.

Off Martina
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Ayer cayé una estrella fugaz.
No se entiende bien donde termina la pantalla
y donde comienza el cielo.

Tilt up de la pantalla al cielo estrellado.
Grafica 9 Guacaras y logos auspiciantes.

Off Martina
Guacaras, Noveno festival Internacional de cine.

uion - Spot Dia 4

Escena 1 — Habitacion— INT- DIA
PM Martina peina su pelo frente al espejo.

Off Martina
Hoy me vesti para la premiacion.

Por raccord, el plano es subjetivo del espejo. PP de Martina mira a camara y se peina.

Off Martina
Soy yo y el espejo.

Escena 2 — Puerta Casa —INT/EXT- DIA
PM Martina sale de su casa al Festival.

Off Martina
Viene el director del Plan Divino,
una peli que vamos a ver hoy.

Escena 3 — Calle - EXT- DIA
Martina camina, de fondo se ve un caballo blanco que la mira.

Escena 4 — Archivo Festival - EXT- NOCHE
Martina entra al Festival. Imagenes del Festival.

Off Martina
Vivimos muchas noches de Cine.
Ya quiero saber quienes son los ganadores.

Escena 5 — Archivo Festival - EXT- NOCHE
Martina vota.
Off Martina
Yo ya tengo mis favoritos.
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Escena 6 — Festival - EXT- NOCHE
Martina mira el cielo y luego mira a camara y sonrie.

Off Martina
Tengo nueve y pronto,
muy pronto tendré diez afios.

Grafica 9 Guacaras y logos auspiciantes.

uién - Spot Dia 5

Escena 1 — Festival - EXT- NOCHE
Martina mira a camara y sonrie.

Off Martina
Después de mucho cine
cerr6 el Festival.

Escena 2 - Festival - EXT- NOCHE
Imagenes de la ultima noche del Festival. Imagenes de la premiacién. Martina abraza a
Jorge Roman.

Off Martina
En el ultimo dia, me encontré con un director de Paraguay
que me ensefié una palabra: AGUIYE,
que significa gracias.

Escena 3 — Habitacion — INT- NOCHE
Martina plancha con sus manos y guarda su remera.

Off Martina
Estoy pensando cual sera el color
del décimo Guacaras.

Escena 3 — Habitacion — INT- NOCHE
Martina mira a camara y cierra su ropero.

Off Martina
Guacaras, Festival Internacional de cine

del 5 al 12 de diciembre de 2020.

Grafica 10 Guacaras, con fecha del 5 al 12 de diciembre y logos auspiciantes.
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Etapa 2 - Produccioén

Para el spot oficial se necesité una jornada de rodaje con Martina en diversos espacios
de la localidad de Santa Ana de los Guacaras y, una jornada para las grabaciones en off.

El rodaje de los spots diarios se llevo a cabo durante los dias de Festival (con un dia
de anticipacion al estreno, de acuerdo con un plan de trabajo que incluy6 también imagenes
de los dias anteriores). El proceso de rodaje de los spots diarios se realizé en un lapso de

seis (6) jornadas.

[Dias | FECHA |LOGAGION |ACTIVIDAD| ——— DESCRIPGION |

Rodaje de Rodaje de 6 a 12. Con el amanecer en laguna y
19/10/19 | Santa Ana Spot Oficial distintas locaciones de la localidad.
- 20/10/19 Santa Ana Gra:::coli?fnes Grabaciones en off de Martina.
Rodaje de . . .
04/12/19 = Santa Ana , Martina se prepara para el comienzo del Festival.
Spot Dia 1
05/12/19  Santa Ana Rodaje’ de Martina resume lo que fue el p.rlmer.d|a (Ije Ifestwal y
Spot Dia 2 presenta la Competencia Universitaria.

y presenta la Competencia Oficial.
07/12/19  Santa Ana Rodaje’ de Martina resume lo que fue el tercer dia de Festival y
Spot Dia 4

06/12/19  Santa Ana Rodaje’ de Martina resume lo que fue el segundo dia de Festival
Spot Dia 3

se viste de Fiesta para la ocasion.

Rodaje de . o o
08/12/19 = Santa Ana Spot Dia 5 Martina agradece a los guacaradores y invita al 10°.

Etapa 3 - Postproduccion

e Spot Oficial: Una vez finalizado el rodaje se llevd a cabo la clasificacién de las
imagenes, revision del material audiovisual realizado y la seleccion de las tomas a
utilizar. Prosiguiendo con el montaje del spot: la definicion del orden de ensamble de los
planos, coherencia narrativa, cortes, la inclusion de la grafica y la musica grabada
especialmente para el spot.

e Spot Diarios: Una vez finalizado el rodaje de cada spot diario, se llevd a cabo la
clasificacién de las imagenes, revision del material audiovisual realizado y la seleccion
de las tomas a utilizar. Prosiguiendo con el montaje: la definicion del orden de ensamble
de los planos, coherencia narrativa, cortes, la inclusion de la grafica y la musica grabada

especialmente para los spots.
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e Sistematizacion y creacion de un canal de Youtube: Se buscaron y se ordenaron los

spots historicos del Festival, desde su primera edicion hasta las ultimas producciones.

Incluyendo en el mismo los spot del Noveno Guacaras.

e Edicién final de los productos audiovisuales: una vez realizado el montaje, se llevé a

cabo la colorimetria y exportacion de los videos. Siguiendo la planificacion de cada

producto comunicacional.

e Confeccidon del informe final: como etapa final se realizd la confeccion del informe

final, conforme al reglamento establecido por la Resolucién N° 410/16 de la Facultad de

Humanidades.

Comparativo de la distribucioén del spot oficial del Festival

La peculiaridad de los spots del
Guacaras es que, a diferencia de lo que
sucede con los anuncios tradicionales,
siempre se utilizé las redes sociales
para su difusion. El Festival nunca tuvo
un plan de comunicacion externa. Pero
cuentan con un trabajo en todas las
redes sociales, donde mas
desarrollaron las promociones es en
Facebook, donde tienen una pagina
https://www.facebook.com/Guacaras/
en donde publican las convocatorias y
las comunicaciones institucionales. En
el afo 2018 esta pagina contaba con
2.838 seguidores, que se incrementd en
el afio 2019 a 3.753.

La distribucion de los spots de
afios anteriores no contaron con un plan
definido, no se trabajo lo suficiente en la
presencia permanente en redes,

tampoco se definié un publico objetivo,

BESRN 2.838 Me gusta +5 esta semana
Roly Ruiz y 610 amigos més

%3 3.753 personas siguen esto

indice de respuesta: 75%; tiempo de
respuesta: 37 dias N

nde antes para activar la insignia

2.808 seguidores

Ver noticias de paginas

84 personas alcanzadas con tus
publicaciones esta semana

7 reproducciones de video esta semana

Informacion

"Guacaras” es un Festival de Cine 100% regional, que se realiza
en Santa Ana de los Guécaras, provincia de Corrientes en
Argentina, a comienzo de diciembre de cada afio.

3.675 personas les gusta esto

ttp:/'wwwitestivalguacaras.com.ar/

= Normalmente responde en un dia

Enviar mensaje

Cine

no se sabia quiénes eran sus usuarios, por lo que se centraron unica y exclusivamente en

compartir el contenido en las plataformas, como si fuera un anuncio de televisién. Vemos

asi las dos mil seiscientas (2.600) reproducciones del spot animado del afio 2016; las dos



mil cien (2.100) reproducciones
del afno 2017 y las seiscientas
treinta y ocho (638)
reproducciones del Spot 2018.

Los spots del ano 2019
tuvieron un alcance muy alto. El
spot oficial contabilizé so6lo en
Facebook ocho mil novecientas
(8.900) reproducciones,
superando en mas de seis mil
(6.000) reproducciones al spot
de 2016. Revisando |las
estadisticas hubo bajo nivel de

dispersion en la audiencia. El

Spot Guacaras 2016

B mil reprad

¥ "Guacaras" el Festival de Cine mas
Regional del Mundo. & Venite!!!

hace un afic
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Trailer 7mo Guacaras Festival de Cine
100% regional

Spot Guacaras 9 Festival Internacional
de cine (GFIC)

8.9 mil reproduccionss - hace 13 semana:

publico estuvo muy definido y segmentado, debido al diagnéstico realizado, por lo que el

riesgo de que el mensaje no impacte en este publico era casi nulo, a diferencia de otras

formas de publicidad, como los spots televisivos. Sumado a que las redes también

generaron instrumentos de testeo para un mayor control y eficacia en la distribucion.

Spot Oficial

Formato: 4K

Género: Ficcion / Archivo Documental

Duracion: 67 seg

Sonido: Stereo

Link: https://youtu.be/YiUP5sRfCwM

Pertenece a la campana desarrollada en torno al concepto “Este afio cumplo 9”.

Durante el spot se intenta transmitir emociones de forma eficaz, con un montaje creativo y

una estética original. Trabajamos con recursos expresivos mas propios de la ficcion, porque

estamos convencidos que los mismos le dan a la narracion riqueza expresiva y no por eso

se pierde el valor documental de la historia.
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Martina una nifia de 9 anos, (la edad del Festival) nacida en Santa Ana, es quien guia
el spot. En el exordio se ensefian imagenes de contextos y ubicacion de Santa Ana de los
Guacaras, donde se desarrolla la microhistoria, pero también es donde se realiza el
Festival. Martina en off presenta su pueblo mientras vemos el portal de entrada, (“Este es mi

AT

pueblo”, “un pueblo con muuuchas lagunas”).

En el comienzo, el spot se estructura en un orden cerrado, sin apelar al espectador
directamente. En la Narratio aristotélica ubicamos el lugar en que Martina de espaldas
genera un momento de contemplacion. Luego, buscando la sorpresa, gira y se situa
frontalmente, con la mirada a camara, apelando directamente al espectador, con un
mensaje en primera persona “esta, es mi laguna favorita”. Este plot point esta ubicado a los
diez (10) segundos, en el espacio de la laguna con una puesta en escena donde sobresalen
flores en el pasto. Luego sigue otra imagen representativa del pueblo como es el “trencito”'®
donde Martina presenta a Chira, su perra amiga y realiza su traslado al lugar magico del
primer Festival. La narratio termina en el segundo veintiséis (26), ubicado exactamente en el
medio del spot donde se recurre nuevamente a la mirada a camara con el slogan “aca senti

cine por primera vez”.

En el Argumentatio ubicamos los archivos del Guacaras 1, que se ve reforzado con la
voz en off de Martina diciendo “Esa soy yo!!” sobre imagenes de archivo. La Prolepsis la
ubicamos desde el momento que vemos la imagen proyectada; es el cine, el lugar de
encuentro, el evento que promocionamos. El Peroratio es el epilogo de Martina yendo y
sobre su cabeza aparecen por truca de imagen los banderines caracteristicos del Festival
mientras suena su voz en off diciendo “Este afio cumplo 9 afos...y el Guacaras también”.

Es el momento de divulgar los dias, lugar,

horarios del evento, los logos del Festival y sus

3 Festival Internaci de Cine. 100%
Regional

mbee de 2015 . @

patrocinadores.
Quédate prendido que a las 12 estrenamos el Spot Oficial del 9no

Gudcaras. Después del cierre de la convocatoria al Festival mds
regional del mundo, hoy al mediodia estrenamos el Spot Oficial.

Distribucion del Spot Oficial

Todos los spots se han exportado con
tres (3) calidades para su distribucion: Una

calidad alta para Google Drive de un peso

3.103 236 £
Personas alcanzadas Interacciones Fromocionar de nuevo

aproximado de 450 MB, una mediana para las

' En su cuarta edicion (2014) el Guacaras se realizé en ese lugar caracteristico del pueblo.
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redes sociales de 150MB y una muy baja para su distribucion en teléfonos méviles de 4 MB.

El spot oficial 2019, fue estrenado el sdbado 16 de noviembre, veintiin (21) dias antes
del Festival. Para generar expectativa se programé un estreno oficial en redes sociales a las

doce del mediodia, tuvo 3.103 personas alcanzadas.

El spot oficial tuvo 20.409 personas alcanzadas, casi nueve mil (9.000)
reproducciones, mil doscientos tres (1.203) interacciones y fue doscientos once (211) veces
compartido en facebook. Trescientas (300) reproducciones de usuarios unicos en Instagram
y Youtube y la distribucidn incontable de Whatsapp y Drive de donde tomaron varios

canales y medios audiovisuales para

distribuir el spot en sus propios medios y

a Festival | ional de Cine, 100%
Regional

redes. Creemos que el alcance superd las 16 d novlerrbre e 2015 @
El "Gudcaras” es el Festival Internacional de Cine, 100% Regional, que

1 5000 mll reprodUCC|oneS de usuarlos se realiza los dias 5, 6, 7 y 8 de diciembre en la plaza central en Santa

Ana, provincia de Corrientes en Argentina. Hay competencia Oficial,
universitaria y de colegios Secundarios, El spot fue dirigido por

unicos. También el spot se proyecté en los 4 Wfce) Coodios Y otcic por Karer Koehe)

dias en la pantalla principal del Festival.

WWWFESTIVALGUACARAS. COM.AR
Spot Guacaras 9 Festival
Internacional de cine (GFIC)

20.409 1.203 3 )
Parsonas alcanzadas Interacciones Promocicnar de nuevo

Promacionada el 27 de noviembre de 2019 Finalizada

Die Marcel Czombos

i : nl:-nzad'ns 96mil  ThuPlay= 1,9 mil
Spot Guacaras 9 Festival Internacional

de cine (GFIC) ' Vor rosultacas

8,9 mil reproducciones - hace 12 semanas OO Ty 137 persanss més

7 comentarios 211 veces compartido

° festivaiguscaras - Siguiendo

O vt S, O s i 9° GUACARAS FESTIVAL
Guidicaras Festival Intarmacional de Cine INTERNACIONAL DE CINE -...

T 9° GUACARAS FESTIVAL
B "Guécanss® es ol Festivl Inemacionsl INTERNACIONAL DE CINE - Santa An..,
da Cina, 100% Regianal, que se realiza
Ios 5, 6, 7y B de diciembre on s plazn
cantral en Santa Ans, provincia du
Carrlentes en Argentia. Hay
campetancia Oficlal, uewersitaria y do
categias Secundarios. B spat fue difigida
por Marcs! Czambas y preducide par ' AMANTES DEL CINE - PARA
Karen Kaerel TENER EN CU

Diar

rensa Ditusicn Corrientes
dic. 2018 . 813 reproducciones

carolein? o Breooog

oQv

204 reproducciones
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Spots Diarios

Los spots diarios fueron concebidos de forma vertical y efectista, ya que se usaron
como promocion para cada uno de los dias exclusivamente. Contaron con una distribucién
diaria (apoyandonos pero también alejandonos del trailer oficial, que fue concebido con un

tiempo de mayor difusion).

El objetivo fue crear una microserie de spots diarios, al estilo de un daily strip (tira
diaria) o una especie de micro secuela, que se desarrolld en el mismo "universo" del spot
oficial, pero ahora en el tiempo y espacio presente del Festival. De esa manera, se incorporo
no solo la asistencia y la experiencia de Martina en el Festival, sino que se incluyé publicidad
no tradicional (PNT) de lo que sucedia en el Festival diariamente, lo que generdé un mayor

impacto.

Los spots diarios comienzan con un exordio de contexto y con una frase mas bien
poética (“‘fodo comienza de nuevo”, ‘tengo mi remera y muchas ganas de sentir cine”,

“pasamos la noche viendo mucho cine”, “hoy me vesti para la premiacion”, etc).

Desde el Argumentatio surge el objetivo de publicitar lo concreto de ese dia, como
competencias especificas y estrenos, citandolos sus titulos. En el Peroratio de los spots
diarios, se recurre nuevamente a la voz en off de Martina con recursos poéticos (“seguro las
sillas ya estdan acomodadas y se levant6 la pantalla, (“,nos vemos ahi?”, “hay fiesta de cine

» o«

en mi pueblo”, “ayer cayd una estrella fugaz, no se entiende bien donde termina la pantalla y

P AT

donde comienza el cielo”, “estoy pensando cual seréa el color del décimo Guacaras”, “tengo
9 y pronto, muy pronto, tendré 10 anos”, etc). Los cinco spots diarios se publicaron en las

redes sociales a la mafiana de cada dia y fueron replicados en varios sitios.

Spot Dia 1/ Jueves 5 de diciembre de 2019.

e Formato: FullHD
e Género: Ficcion
e Duracién: 55 seg
e Sonido: Stereo

e Link: https://youtu.be/fXBBUavinRU

Pertenece al concepto “todo va a empezar de nuevo”. Martina merienda después de

volver de la escuela. Para el primer plot point se usa el recurso del gesto de un recuerdo,
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que hace que se levante de la mesa. En su pieza, se prepara y toma la remera del Festival
mientras su voz en off dice “tengo mi remera y muchas ganas de sentir cine”. El momento
publicitario diario y concreto comienza en el segundo veinticuatro (24) cuando relata “hoy es
la competencia de colegios secundarios y vamos a ver una pelicula que se llama Pez
Gordo”. El desarrollo del spot se generé en su caminata al festival y su off: “seguro las sillas
ya estan acomodadas y se levanto la pantalla, 4nos vemos ahi?”. El epilogo se realiz6 a
partir del leitmotiv del Festival y el branding de la institucién. Este spot tuvo la funcién de dar

la bienvenida y generar un vinculo con los Guacaradores.

Distribuciéon Spot Dia 1

El spot fue estrenado a la mafana del jueves 5 de diciembre de 2019, el dia de

inauguracion del Festival.

reproducciones en el et e e e i
en competencia de Colegios Secundarios
La pla: | de Santo. , 58 ibar ol
perfil del Festival en et AR S Cret00% e
al Munr\nmowcmmloscmclw.mu:mla;r :A:B f:n:;?'
Facebook y 540 en el e
perfil del Director del &0
Festival. 343
reproducciones de

usuarios unicos en

Instagram y Youtube,

Hoy es jueves y todo empezé

mas la distribucion en 3 otra vez. Guécaras Festival...
. . "y 2 Hoy es jueves y todo empezd otra vez.
Whatsapp Yy Drive. Gudcaras Festival Internacional de...

' . 2 Marcel Czombos
También el spot se : § dic. 2019 - 540 reproducciones

proyecté el jueves en la

pantalla  principal del
Festival, con la presencia

de Martina como invitada.

Cantidad Boc cortados: 1003

Spot Dia 2 / Viernes 6 de diciembre de 2019

e Formato: FullHD
e Género: Ficcion / Archivo Documental

e Duracién: 42 seg



e Sonido: Stereo

e Link: https://youtu.be/Y0JsnKyLS2M

Pertenece al concepto “ayer fue el
primer dia del Festival”. Martina ingresa en el
espacio de la plaza donde se desarrolla el
evento. Luego de su off: “pasamos la noche
viendo mucho cine” se recurre al archivo del
dia anterior, viéndola inclusive a ella mirando
peliculas. Lo publicitario del dia sucede
cuando su voz anuncia “hoy es la competencia
universitaria, la mayoria de los jovenes van a
llegar en colectivo” promocionando asi el
transporte gratuito desde Corrientes al
Festival. Mientras Martina mira el catalogo
relata “al finalizar vamos a ver el documental
8.9.89” nos dice para promocionar la pelicula
de cierre. El epilogo se genera con la frase
‘hay fiesta de cine en mi pueblo” mientras
suena el leitmotiv musical. Este spot tuvo la

funcion de divulgar el evento y su mistica.

Distribucion Spot Dia 2
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a Festival Internacional de Cine. 100% Regional
& de diciembre de 2015 . @
iFestival Guacaras! El Guacaras 9° festival intermacional de Cine 100%
Regional continda hoy viemes 6 de diciembre las proyecciones de los
cortometrajes en competencia Universitaria.

Una vez mas la plaza central de Santa Ana Corrientes, se prepara para
recibir al pablico a las 20 Hrs y comenzar su segunda noche de Cine
100% Regional bajo las estrellas!

Al finalizar las proyecciones los espectadores votaran sus favoritos
para el domingo conocer quiénes son los ganadores de ... Ver mas

1.582 na

Personas alcanzadas Interaccsones Promocionar publicacién

El spot fue estrenado a la mafiana del viernes 6 de diciembre de 2019. Con 1.582

reproducciones en facebook, 375 reproducciones de usuarios unicos en Instagram vy

Youtube, mas la distribucién en Whatsapp y Drive. También el spot se proyecto el viernes

en la pantalla principal del Festival con la presencia de Martina como invitada.

Cantidad Boc cortados: 1424

Spot Dia 3/ Sabado 7 de diciembre de 2019

e Formato: FullHD
e Género: Ficcion / Archivo Documental
e Duracién: 31 seg

e Sonido: Stereo
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e Link: https://youtu.be/5Djjin-lyQCY

Pertenece al concepto “todo listo para la tercer noche”. Martina descuelga su remera
limpia para la tercer noche. Contenta camina hacia el Festival mientra en off presenta lo que
se podra disfrutar ese dia “hoy vemos la competencia oficial y una pelicula que se llama un

Gauchito Gil”. Ingresa en una imagen de

archivo del dia anterior repleto de gente.

Festival ional de Cine. 100% Reglonal

3@

iFestival Guacaras! E| Guacaras 9° festival internacional de Cine 100%
Regional continda hoy es sabado 7 de diciembre con las proyecciones
de los cortometrajes an competencia Oficial, la ultima noche para
elegir tus favoritos! @€

Volvemos a la poesia, cuando relata un

aspecto mitico del dia anterior “ayer cayé

una estrella fugaz, no se entiende bien

Hoy la plaza de Santa Ana Corrientes, se prepara para recibir al pdblico
a las 20 Hrs y comenzar su tercer noche de Cine 100% Regional bajo
votardn

las ©© Al finalizar las proyecci los

donde termina la pantalla y donde sus favoritos para el domingo conocer .. Ver més
comienza el cielo” mientras la camara hace
un tilt up desde la pantalla hacia arriba y
vemos las estrellas. Suena la cancion del
Festival, vemos su branding y los logos de

los auspiciantes.

1444 108 Z e
Personas slcanzodas Interaccionis POmIGERON PUthcacon

Distribucion Spot Dia 3

El spot fue estrenado la manana del
sabado 7 de diciembre de 2019. Con 1.444
reproducciones en Facebook, 380
reproducciones de usuarios Unicos en

Instagram y Youtube, mas la distribucion en

Whatsapp y Drive. También el spot se
proyecté el sabado en la pantalla principal
del Festival con la presencia de Martina

como invitada.

Cantidad Boc cortados: 1612

Spot Dia 4 / Domingo 8 de diciembre de 2019

e Formato: FullHD
e Género: Ficcion / Archivo Documental
e Duracién: 39 seg

e Sonido: Stereo
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e Link: https://voutu.be/8GTUISFZLXY

Pertenece al concepto “Premiacién”. Martina se peina frente al espejo vestida de fiesta
mientras se escucha “hoy me vesti para la premiacion”. El segundo plano consecutivo es un
plano subjetivo desde el espejo donde Martina mira a camara diciendo “soy yo y el espejo”.
Se concreta la difusién diaria cuando sale de su casa diciendo en off “hoy viene el director
del Plan Divino, una peli que vamos a ver hoy” en un plano general donde se vislumbra un
caballo blanco en la calle. El salto al archivo se genera cuando Martina relata “vivimos
muchas noches de cine”. Con el off de “ya quiero saber quienes son los ganadores” y “yo
tengo mis favoritos” nos lleva a los archivos de las votaciones de los dias anteriores.
Volvemos a la poesia cuando en el epilogo vemos un plano medio de Martina, desde arriba,
que luego de mirar el cielo dice “tengo 9 y pronto, muy pronto, tendré 10 afios” mientras rie

mirando a cdmara, suenan los ultimos acordes de la cancion del Festival.

Distribucion Spot Dia 4

El spot fue estrenado a la mafiana del domingo 8 de diciembre de 2019. Con 409
reproducciones en Facebook, 455 reproducciones de usuarios unicos en Instagram y
Youtube, mas la distribucién en Whatsapp y Drive. También el spot se proyectd el Domingo

en la pantalla principal del Festival con la presencia de Martina como invitada.

Spot 4. Terminé el Guacaras 9
409 reproducciones - hace 9 semanas

Cantidad Boc cortados: 1070
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Spot Dia 5/ Lunes 9 de diciembre

e Formato: FullHD

e Género: Ficcion / Archivo Documental
e Duracién: 39 seg

e Sonido: Stereo

e Link: https://youtu.be/iBhPiVCD7 w

Pertenece al concepto de “Después”. Haciendo un spot balance donde Martina en off
nos dice “después de mucho cine, cerr6 el Festival’. Recurriendo a la gran visita de
directores paraguayos y brasileros, Martina relata “en el ultimo dia me encontré con un
director de Paraguay que me ensefid una palabra: aguyje, que significa gracias” mientras
vemos varias imagenes del Festival, Martina mirando y abrazando a Jorge Roman,

distinguido con el premio Guacaras 2019.

Ya en su casa guarda la remera

en su placard y dice “estoy pensando

Gudcaras Festival Internacional de Cine. 100% Regional
10 de diclembre de 2019 - &

cual sera el color del décimo

Termind el Festival Guacaras 9 superando los 5000 espectadores en
las 4 jornadas del festival, superando sus propios records de

Guacaras”, mira a camara sonriendo. audiencias y convecatorias! @@
Infinitas gracias a quienes hicieron esto posible.
DeSpUéS de cerrar Ia puerta del armarlo Nos vemos el afio que viene con el 10! en 7 dias del 5 al 12 de

diciembre de 2020

se anuncia el branding del Guacaras 10
que se realizara del 5 al 10 de
diciembre de 2020.

Distribuciéon Spot Dia 5

El spot fue estrenado el lunes 9

de diCiembre Con 1 21 2 :.ezr:oznas alcanzadas :':::acc'mnes
reproducciones en Facebook, 455 ©O Ty 36 personas més 17 Vicies Canigartido

o Me encanta (0 comentar o -

reproducciones de usuarios unicos en

Instagram y youtube, mas Ia

distribucion en whatsapp y Drive.



49

CONCLUSIONES

La materializacion de la tesis fue consecuencia del conocimiento en profundidad de la
institucion trabajada, el “Guacaras, Festival Internacional de Cine” y, de sus publicos, los
guacaradores. También de la aplicacién de oficios de todas las tareas de una produccion
cinematografica profesional y el empleo de las herramientas de la realizacion de spots

publicitarios.

Trabajamos sobre tres ejes que garantizaron la construccion del conocimiento en la

practica:

1. La teoria, entendida como el dominio de las posibilidades de expresion. Esta
adquisicion no se entendera como una mera destreza tedrica sino que debemos anclarnos

en el medio sociocultural.
2. El analisis critico sobre la institucion trabajada.

3. La practica de creacién de los spots en sus fases de preproduccion, produccion y
postproduccion como aplicacion de la teoria. Esto permitid conocer la dimensién tedrica del

cine publicitario en sus tres (3) lineas fundamentales: dimension técnica, lenguaje y sujeto.

En este sentido, creemos que la produccion de los spots contagiaron motivaciones,
emociones y lecciones aprendidas, facilitando la transferencia de teorias, metodologias,
procesos y resultados. Es asi que, a lo largo de este Trabajo de Tesis nos hemos
encontrado con el quehacer de un comunicador y con los desafios propios de la realidad
laboral, con un alcance concreto y con las responsabilidades que se enfrentan en el ambito

profesional.

Creemos que salimos enriquecidos de este proceso, puesto que cada tesista tiene
caracteristicas que se complementan de una forma interesante, Marcel Czombos como
director de los spots y Karen Kaenel Grella como productora; sumado a la elaboracion,

disefio y distribucion de los spots.
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Ha sido una tarea compleja pero gratificante, uno de los desafios fue trabajar juntos
y delegar responsabilidades. Identificar claramente los roles que cada uno cumplia en esta
etapa de finalizacion de estudios, nos permitié estrechar lazos de seguridad, logrando como
resultado disfrutar de esta etapa, contando con el apoyo y confianza mutua durante todo el

proceso.

Nos hemos visto en la necesidad de sustentar nuestra indagacién teérica hacia los
estudios realizados por especialistas que han escrito sobre spot y publicidad, una
experiencia practicamente nueva en nuestra formacién. Dicha situacion generé varias horas
dedicadas al frente de nuevos libros y consultar recursos on line, tal como puede
constatarse en la bibliografia que se anexa a nuestro trabajo, que no siempre nos llevé a
encuentro de los materiales y los conocimientos necesarios para nuestra tesis, pero que
fueron altamente productivo por los avances concretados en los materiales producidos y el

conocimiento que progresivamente hemos venido obteniendo en el proceso.

Si bien en un principio planteamos la produccion de tres (3) spots: Oficial, Historia y
Experiencias, cuando pusimos en marcha la sistematizacion del archivo de gran magnitud
generado por el Grupo Guacaras, nos encontramos con la desaparicion de mucho material,
lo que dificultd de manera directa la realizacion de los spots propuestos. Este archivo fue
generado a lo largo de la historia por los visitantes y por la organizaciéon. Con una variedad
de material audiovisual y fotografico sobre el Festival, filmaciones sobre el evento, su
publico, entrevistas a diversos visitantes y a personajes ilustres que transitaron el mismo.

Sin embargo, no habia tenido ningun tipo de sistematizacion.

En este sentido, entendemos que durante el proyecto de tesis no pudimos definir
plenamente el resultado final de algunos acontecimientos. Esa etapa no pretendia
establecer un proyecto rigido. Creimos necesario tener cierto plan de actividades, guiones
preestablecidos, ciertas escenas programadas a realizar y personajes definidos, pero,
sabiendo que el fluir de la espontaneidad se muestra avasallante, por eso permanecimos
abiertos ante nuevas posibilidades, entendiendo que la capacidad de adaptacién es de suma

importancia en la vida laboral.

La investigacion y la preproduccion de los spot continué desarrollandose casi
naturalmente. Nos parece importante resaltar que en el momento de llevar a cabo el

proyecto, la apertura a nuevas ideas, el dialogo con los guacaradores, con los sponsors y las
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reuniones con el Grupo Guacaras, las circunstancias exteriores y el contacto real con la
practica, “todo eso llevoé a soluciones nuevas, originales, inesperadas” (Tarkovski,1991, p.
153).

Esto hizo que encontremos incontables elementos que enriquecieron la produccién de
la Tesis y que generaron en otras cosas, la eleccion de una nifia, Martina Suérez, en
reemplazo de “Titi” el nifio planificado en el proyecto, o el recambio de los 2 spot (Historia y

Experiencias) por los 5 spots diarios, entendiéndolos como spots satélites al Spot Oficial.

Esta decisidén consciente de producir mas material en torno a nuestro personaje, fue
debido a dos motivos primordiales: Primero la identificacion, impacto positivo y la reaccion
empatica que generd Martina con nuestro publico con el Spot Oficial. Y, la segunda decision
fue una extension de esta identificacién, crear una microserie de spots diarios con

informaciones concretas del dia, lo que generdé un mayor impacto.

Cabe destacar que esta decision implicé un trabajo extra, puesto que mas alla de
existir escenas pregrabadas en las semanas anteriores, se debié acortar los plazos de
preproduccion, produccion y postproduccién para tenerlos listos a la mafiana siguiente, lo
que hubiera sido imposible sin la constante colaboracién del Grupo Guacaras durante todo
el proceso, incorporando a la tesista como parte del equipo (entendiendo que Marcel

Czombos ya es parte) y funcionando corporativamente.

Trabajar con una nifia ha sido un gran desafio y aprendizaje en cuanto a lo legal, ya
que todo aquel trabajo artistico que implique la participacion de nifios en cualquier tipo de
actividad donde haya exposicion publica, necesita de ciertas condiciones legales a cumplir.
La Argentina permite el trabajo de los nifios, nifias y adolescente en actividades artisticas,
en virtud de haber ratificado por la Ley N° 24.650/96 el Convenio OIT N° 138 sobre la edad
minima de admisién al empleo. Fue por eso que debimos poner especial atencién a todos
los requisitos y condiciones del Ministerio de Trabajo de la Provincia de Corrientes, las
autoridades competentes concedieron la autorizacién, por medio de un permiso individual,

limitando el niumero de horas de empleo y condiciones de trabajo.

Sin dudas el “Guéacaras, Festival Internacional de Cine” se beneficid de un trabajo
profesional, que acompand sus desafios para la edicion del ano 2019, los productos
comunicacionales producidos durante la Tesis lograron, sin dudas, colaborar con la
consolidacion y expansiéon del mismo y a su vez, superar la meseta en que estaba

estacionada la convocatoria en los ultimos cuatro (4) afos.
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En los ultimos afos el

numero simbdlico que desafié
Cantidad de Espectador por Afio

el espiritu de los
oric » | T

organizadores fue llegar a los oric +
5.000 BOC. En el afio 2019 el onc« [ V7]
“Guacaras, Festival cric s [T
Internacional de Cine” logro orc s NERTY

. . . cric2 T
convocar a cinco mil ciento ortc + L)

nueve (5.109) espectadores,

la_ mayor cantidad de publico ESPECTADORES

de su historia, superando a la AND 2019

ultima edicion en 658 BOC
cortados (+29%), augurando
una convocatoria superior

para los diez afios del Festival.
20

La experiencia realizada

o . JUEVES. 1003 - VIERNES. 1424 TOTAL ESPECTADORES
durante el 9 Festival, SABADO. 1612 - DOMINGO. 1070 5.109

posiciona al mismo en un

punto de partida mas positiva
para su proxima edicion, desafiados a realizar productos comunicacionales planificados que
sean acompanados por una campafa de difusion acorde, tal como se implemento luego del

trabajo en conjunto del Grupo Guacaras y los autores de ésta Tesis.

A través del aprendizaje dado por la experiencia del noveno Guacaras, se espera en
las préximas ediciones elaborar productos comunicacionales acompafiados por una
consciente y estratégica campana de promocion. Sumando al 10° Guacaras, la continuidad
del personaje Martina, quien seguira protagonizando los spots y se avanzara en la historia

narrada a partir de la novena edicion.

Por otra parte, es importante destacar que una nueva version del Spot Oficial 2019
queda a disposicién del Grupo Guacaras (alargando el ciclo de vida del producto) que se
usara durante todo el afo para el programa “Guacaras anda”, exposiciones que se realizan

presentado el Festival en distintas ponencias y localidades. Esto se debe a que el Grupo

20 Fuente: Cantidad de BOC oficiales “cortados” por el Guacaras, Festival Internacional de Cine y
rendidos ante la Comisién Asesora de Exhibiciones Cinematograficas del INCAA (Instituto Nacional
de Cine y Artes Audiovisuales).
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Guacaras trabaja durante todo el afo, llevando cine regional a distintos espacios,

promoviendo asi el lenguaje audiovisual de la regién.

Si bien es una consecuencia secundaria, cabe destacar que el trabajo de los spots,
entre otras acciones del Festival, generaron nuevos guacardores (29%) que asistieron al
Festival. Eso acercé nuevos anunciantes, ventas e ingresos genuinos que colaboraron a
una recaudacion sustantiva en las arcas del Festival, para su pretendida sustentabilidad
econdmica. El “amesetamiento” de convocatoria que ha alertado a los organizadores
durante los Uultimos afios ha sido sofocado, se captaron nuevos patrocinadores,
indispensables para la realizacién del Guacaras 10. Lo que provocé la decision de duplicar
de cuatro (4) dias, a ocho (8) dias de Festival en 2020.

El Festival siempre tuvo su caracter de gratuidad, aunque es imposible pensar un
evento de este tipo sin considerar lo econdémico para su produccion y realizacién. Si bien el
Festival esta en una transicion, como se ve en el grafico, su evolucién econdmica fue
permanente. Sin embargo fue en el afio 2019 que se dieron las mayores ganancias

proporcionales desde su existencia, convirtiéndolo en un Festival sustentable.

Analisis de Ingresos y Egresos Anuales

B Ingresos [ Eagresos
150000

100000

Guacaras
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Queremos resaltar la importancia de la formacion especifica a la hora de realizar
estrategias de comunicacién. es de destacar que si bien el Grupo Guacaras cuenta con
integrantes que colaboran ano tras afno; tener a disposicion dos personas pensando de
manera exclusiva la propuesta de comunicacién y difusion del Festival implicé una diferencia
sustancial en la promocion de la novena edicion. Se propone entonces, la continuacion del
trabajo por parte de ambos tesistas con el “Guacaras, Festival Internacional de Cine” en su

décima edicion.

A modo de conclusién final, dejamos en claro que este tipo de evento y con las
caracteristicas descriptas precedentemente, necesitan un apoyo mayor de promocion y de
difusién. También sabiamos que no era suficiente tener buenos spots, con alta calidad
tecnica y artistica, sino teniamos un Festival bien organizado y con buenos servicios. Asi, la
historia de los spots y el Festival se complementaron, consiguiendo captar la atencion en los

nuevos espectadores y en solidificar la relacion con los antiguos guacaradores.



55

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

e BANOS, M., GARCIA, F. ; RAMIREZ, F. J. (2009). Las palabras en la publicidad.
Madrid: Laberinto Comunicacion.

e BAZIN, A. (2006). ¢ Qué es el cine?. Rialp.

e CAPRIOTTI PERI, P. (2009) “Branding Corporativo, fundamento para la gestion
estratégica de la identidad corporativa”. Colecciones Libros de la empresa. Espana.

e COLOMER, J. (2013).La formacion y gestion de publicos escénicos en una sociedad
tecnoldgica. Madrid: Fundacion Autor.

e COSTA, J. (2006) La comunicacion en accion. Ed. Paidds, Barcelona.

e FERNANDEZ, C.; MOLINA, G. (2009) Propuestas de intervencién comunicacional:
tensiones entre las légicas del Comunicador y las necesidades de la Organizacién.
Tesis de Grado para obtener el titulo en la carrera de Comunicacion Social con
Orientacion en Planificacion, Universidad Nacional de La Plata, La Plata, Argentina.
Disponible en https://perio.unlp.edu.ar/tesis/e-tesis/node/529

e FERRER, E. (1995) . “El lenguaje de la publicidad”. Fondo de Cultura Econdémica.
México.

e GARDIES, R. (2014) Cap. 10: “El espectador” en Comprender el cine y las
imagenes.

e GONZALEZ REQUENA J. ; ORTIZ DE ZARATE, A. (1995) "El espot publicitario: las
metamorfosis del deseo" Catedra.

e GROSS, C. y PETERSON, R. (1987): Marketing, West Publishing Co., St. Paul
(USA).

e HELLER, E. (2009): Psicologia del color. Como actuan los colores sobre los

sentimientos y la razén. Barcelona. GG.

e |CKOWICZ, L. I. (2008). “En tiempos breves. Apuntes para la escritura de cortos y
largometrajes”. Editorial: Paidés. Buenos Aires.

e KULECHOV, L. (1947). Tratado de la realizacion cinematografica. Editorial Futuro.
Buenos Aires.

e LA FERLA, J.; GRISMAN, M. (1996). Tv: la transparencia perdida. En El medio es el
disenio. Estudio sobre la problematica del disefio y su relacién con los medios de

e comunicacion. Oficina de publicaciones del CBC UBA.

e LANGIE, C. (2005) “O trailer e o processo de sedugao no cinema”. Famecos/PUCRS
[en linea], N° 14, Porto Alegre, pp. 15-23. Recuperado el 3 de abril de 2010 de
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/famecos/article/view/876/663

e MAGRINOS, J. A. (1981). “El Mensaje Publicitario”. Tercera parte. Libreria Machete




56

S.A. Buenos Aires.

MARTIN, M. (1996): El lenguaje del cine. Barcelona. Gedisa.

MORENO, I. (2003). Narrativa audiovisual publicitaria. Barcelona: Paidos.

MURCH, W. (2003) En el momento del parpadeo: Un punto de vista sobre el montaje
cinematografico. Ocho y medio, Libros de Cine.

NEVES, C. (2004). Trailer: Cinema E publicidade no mesmo rolo. Um estudo sobre o
trailer e 0 movie marketing, ilustrado pela campanha de langamento do filme Cidade
de Deus. Tesis doctoral, Universidade federal Fluminense, Niteroi.

OGILVY, D. (1984). Confesiones de un publicitario. Barcelona: Ediciones Orbis, S. A.
RODRIGUEZ, T. y BANOS, M. (2010). Construccion y memoria del relato
audiovisual. Editorial Fragua. Madrid.

SANCHEZ PEDRET, L. A. (2013); Guia basica para realizar un documental. LPM -
Comunicacion y Produccion de Medios. En UDLAP Universidad de las Américas,
Puebla.

TARKOVSKI, A. (1991). Esculpir en el tiempo. Reflexiones sobre el arte, la estética y
la poética del cine; Madrid, Rialp.

VERON, E. (2004). “Fragmentos de un tejido”. Gedisa Editorial.

WILENSKI A. L. (1998). “La promesa de la marca”. Bs. As. Disponible en:
https://www.altillo.com/examenes/uces/publicidad/practicaprof/practicaprof2010reswil

ensky.asp
XAVIER, I. (1983). A experiéncia do cinema: antologia. Rio de Janeiro: Graal.




57

ANEXOS




FOTOS DE RODAJE

58




59




60




61




CONTRATO DE CESION DE IMAGEN

62




CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN.- Otorgan MARIA
EL CARMEN TOUS ERGIO LUIS SUAREZ por MARTINA ARE
favor de MARCEL ALDO ARIEL CZOMBOS.- En la Ciudad de Corrientes,
Capital de la Provincia del mismo nombre, Repiiblica Argentina, a veintinueve
dias del mes de octubre del afio dos mil diecinueve, las siguicntes personas:
sefiora MARfA DEL CARMEN TOUS, Documento Nacional de Identidad

nimero 20.617.774, nacida el 24 de febrero de 1.969, y el sefior SERGIO LUIS

SUAREZ, Documento Nacional de Identidad nimero 13.904.713, nacido el 18
de marzo de 1.960; ambos de estado civil solteros y con domicilic en El
Mensti sin  nimero, Barrio Parque Leconte, Santa Ana de las Huidcaras,
Departamento San Cosme de esta Provincia, en adelante llamados parte
CEDENTE por una parte y por la otra y en adelante llamado parte

CESONARIA, el sefior MARCEL ALDO ARIEL CZOMBOS, Documento

Nacional de Identidad niimero 23.934.811, nacido el 16 de mayo de 1.974,
casado, con domicilio en calle 12 de Octubre y Nacurutd sin nimero, Santa
Ana de los Huécaras, San Cosme, Departamento de esta Provincia, ambas parte
de nacionalidad argentina, mayores de edad y habiles; quienes MANIFIESTAN
INTERVENIR, la parte Cesionaria por sus legitimos derechos, y la parte
Cedente en pleno ejercicio de la RESPONSABILIDAD PARENTAL, por su
hija menor de edad MARTINA SUAREZ, Documento Nacional de Identidad
niimero 49.925.121, nacida el 04 de noviembre de 2.009, de nacionalidad
argentina, hija de Maria.del Carmen Tous y de Sergio Luis Sudrez, y con
domicilio en El Mensi sin nimero, Barrio Parque Leconte, Santa Asna de las
Huécaras, Departamento San Cosme de esta Provincia, conforme acreditan el
vinculo con la fotocopia de la constancia expedida por el Registro Civil de la

Provincia de Rio Negro, el 10 de noviem 2.009, donde consta que

p
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Martina Sudrez nacié en Villa Regina, Departamento General Roca de la
Provincia de Rio Negro el 4 de noviemi:re de 2.009, y es hija Sergio Luis
Sudrez y de Maria del Carmen Tous, y esté firmado por Mirta Susana Alvarez,
Jefe Delegada, Registro Civil, Villa Regina, Rio Negro; y b) Documento
Nacional de Identidad de la menor y sus padres, que en fotocopia se agrega a la
presente; Y DICEN: que CONVIENEN por el presente acto realizar un
CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN, sujeta a las
condiciones y modalidades que a continuacién se detallan: PRIMERO:
CESION: La parte CEDENTE Maria del Carmen Tous y de Sergio Luis Sudrez
por este contrato AUTORIZA EXPRESAMENTE al sefior Marcel Aldo Ariel
Czombos, a que pueda utilizar todas las fotografias, o partes de las mismas en
que Martina Suérez interviene como modelo.- La mencionada autorizacién se
refiere a la captacién, reproduccién y difusién para usos artisticos yfo
competitivos y/o comerciales de las fotografias o partes de las mismas, en las
que Martina Sudrez aparece como modelo, utilizando los medios técnicos
conocidos en la actualidad y los que pudieran desarrollarse en el futuro,
especialmente soportes escritos, electrénicos, y para cualquier aplicacion
audiovisuel, radial, grafica, Internet, folletos,

carteles y manuales, por via

publica yfo cualquier otro tipo de soporte, pudiendo divulgarlos con fines

publicitarios, institucionales u otros; subirlas a una pagina web, blogs, canales

de video, publicarlas y presentarlas en distintos tipos de trabajo, revistas, etc,-

CONDICIONES- RESPONSABILIDAD: REVOCACION: Todo ello con I

Gnica salvedad y limitacién de aquellas utilizaciones y/o aplicaciones que
pudieran afectar el derecho al honor. La presente autorizacion no tiene ambito
geogrifico determinado, por lo que el sefior Marcel Aldo Ariel Czombos para

si o para la empresa que representa o represente en el futum, podra utilizar esas
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fotografias o partes de las mismas, en todos los paises del mundo sin limitacién
geografica de ninguna clase. Tampoco se fija limite de tiempo para esta
autorizacién, por lo que la misma se considera para su utilizacién por plazo
indeterminado. Esta autorizacién se hace extensiva a todas aquellas terceras
personas fisicas o juridicas a las que el sefior Marcel Aldo Ariel Czombos
expresamente autorice, con la tnica salvedad y limitacién de aquellas
utilizaciones y/o aplicaciones que pudieran afectar el derecho al honor, a la
intimidad personal y familiar y a la propia imagen, y no sea contraria a los
intereses de la menor, y respete en un todo la Ley de Proteccién del Menor,
proteccién de datos y demas legislacion aplicable y vigente, que el autorizado
declara conocer y aceptar.- El Cesionario sefior Marcel Aldo Ariel Czombos,
podré hacerlo personalmente o contratar el servicio de personas idéneas que
tomen las fotografias, arbitrando las medidas necesarias para el resguardo del
fiel cumplimiento de 16- acordado en este contrato.- Cualquier forma de
utilizacién de las imdgenes, que no respete lo aqui dispuesto, deber4 contar con
una nueva autorizacién por escrito de los Cedentes.- La presente Cesién de
Imagen es a titulo onerosa, por el precio que las partes convienen y entienden
que no debe ser mencionado en este contrato.- En caso que el sefior Marcel
Aldo Ariel Czombos ceda los derechos de explotacion sobre las mencionadas
imégenes, o partes de las mismas, a terceras personas fisicas o juridicas, éstas
no estarin autorizadas a utilizarlas sin antes obtener una auvtorizacién por
escrito de la parte Cedente.- Esta autorizacién sera REVOCABLE por los
Cedentes en cualquier momento, sin perjuicio en su caso, de la indemnizacién
de los dafios y perjuicios, incluidas las expectativas justificadas causadas al
Cesionario, teniendo en cuenta fundamentalmente la onerosidad del mismo. El

autorizado deberd asimismo y de ser necesario, informar a los organis
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s ; cumplir por
Pertinentes que lo requieran, el tenor de esta Cesion de Imagen Y

5 DE SELLOS:
lo que tales autoridades determinen en la materia.- IMPUESTO

§ & ) MICILIO Y
El Impuesto al acto se abonard en tiempo y forma. 9

JURISDICCION: A los efectos del presente contrato las partes comstituyen

domicilios especiales, en los enunciados en el encabezamiento, donde serén
validas todas las comunicaciones, notificaciones yfo interpelaciones que se
realicen, tanto judicial como cxtrajudici;:lmente, sometiéndose a la justicia
ordinaria de los tribunales de la ciudad de Corrientes, con renuncia expresa a
tedo otro fuero o jurisdiccion que les pudiera corresponde y pactando
anticipadamente para cualquier controversia, la via ejecutiva.- En prueba de

conformidad, se firman los ejemplares de un mismo tenor y a un solo efecto, al

pié y en todas y cada una de las fojas que lo integran, en lugar y fecha

indicados ut supra.-

MARIA DEL CARME TOUS SERGIO

IS SUAREZ

MAR
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00186171
B8
EI 5 .'.._V et . :
RRESPONDE -217- I M -217-
Vil i | CORRIENTES, CAPITAL DE
LA PROVINCIA e 29 de OCTUERE de 2.018
MARIAAI_JGIAGAMBA LANDI escribanola aulorizante

Colegiada N° 713-2da.Adscripta Reg. 243

Buenos Aires N° 1.514- Corrientes- Capital .

1) MARIA DEL CARMEN TOUS, D.N.J. N* 20617.774, nacida el 24002169, y SERGIO LUIS SUAREZ, D.NIL N°
13.904.713, nacido el 18/03/60; ambos solleros y con domiciio en E] Menst sin, Bo. Parque Leconte, Santa Ana
de las Hucaras, Dpto. S. Cosme de esla Provinda- 2) MARCEL ALDO ARIEL CZOMBOS, DNL N
23934811, nacido el 16/05/74, casado, con domiciio en 12 de Oclubre y Nacunuti s/, Santa Ana de los
Huscaras, San Cosme, Dplo de esta Provincia- Los comparecientes se hallan aqui de trénsio, son de
nacionalided argentina, INTERVIENEN: 1) en calidad de CEDENTES, en EJERCICIO DE LA
RESPONSABILIDAD PARENTAL de su hija menor de edad, conforme acreditan et vinculo con a folocopia de la
constancia expedida por el Registro Chvil de la Provincia de Rio Negro, el 10 da noviembre de 2.008, donde consta
que Martina Suarez nacid en Villa Regina, Departamento General Roca de la Provincia de Rio Negro el 4 de
e a,?o’}[mmedem.esrﬁaSelgbuis&ﬂmzydeuaﬁadelCammes,yestéﬁmahprnaSm
20

_Alvarez, Jefe Delegada, Registro Civil, Villa Regina, Rio Negro; y b) D.N.I. de la menor y sus padres, que en

folocopia, se agrega a la presente; Consle- y 2) Por sus derechos en calidad de CESICNARIO; y son de mi

conocimiento conforme el articulo 306, inciso *b” del Codigo Civl, Conste -

CESION DE DERECHOS DE IMAGEN de MARTINA SUAREZ, D.N.I N* 49.925.121, nacida el
04/11/2.009, de nacionalidad argentina, con domicilio en El Mensu s/n, Bo. Parque Leconte, Santa

Ana de las Huacaras, Departamento San Cosme de esta Provincia .-
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i Cargas fiscales Se abona por valor indetérminado en tiempo y forma.- 0
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