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Resumen:

Esta propuesta estudia las configuraciones del ethos politico de candidatos chaquefios durante la campafia legislativa 2021 en
Facebook. En esta ocasion se comparten los primeros resultados de investigacion en torno a la identificacion de estrategias
discursivo- persuasivas de tipo verbal e iconicas, en funcién de las cuales dos candidatos a diputados, Mariela Quirés y Leandro
Zdero de dos frentes politicos chaquefios (Justicialismo- Todos Chaco. Lista 501 R. 17 de octubre y Radicalismo- Chaco Cambia.
Lista 503 A-) configuraron su imagen de si -instancia de produccion (Veron, 1998;2013) como asi también la reconfiguraron/
reforzaron en base a las consideraciones de los votantes. Identificadas estas en los comentarios- instancia de reconocimieto (Verén,
1998; 2013; Cingolani, 2006) de Facebook- espacio de circulaciéon de las Narrativas politicas (Colombo, 2019; D’Adamo y Garcia
Beaudoux, 2016) en las que se configurd el ethos de los candidatos, en el marco de dos periodos. El primero comprendido entre el
23 de julio y el 30 de agosto. Tiempo previo a las elecciones Primarias Abiertas, Simultaneas y Obligatorias (PASO). El segundo
comprendido entre el 20 de octubre y el 10 de noviembre. Momento antecedente a las elecciones legislativas generales del 14 de
noviembre de 2021.

La hipétesis que plantea esta investigacion es que las configuraciones del ethos politico de los candidatos chaquefios pueden ser
consideradas como producciones semidticas dinamicas y dialdgicas que emergen como resultados de la relacion entre los
conocimientos de los candidatos respecto de los habitos y creencias propios del territorio chaquefio, la influencia del mercado y los
nuevos modos de comunicacion politica impulsados por las plataformas digitales.

El marco tedrico de esta propuesta se relaciona con aportes de la Semidtica, el Analisis del discurso, sobre todo el Andlisis del
discurso politico, la Retérica, la Teoria politica, la Lingtistica y la Sociologia. La metodologia central, en esta investigacién de tipo
mixta (Sampieri, Fernandez Collao y Baptista, 2010; 588), es la Semidtica (Garcia; 2012; Magarifios de Morentin; 2008). Ademas, se
vuelve operativo el enfoque relacionado con la Teoria de los discursos sociales propuesta por Veron, (1998) puesto que se trabaja
con dos materialidades significantes: los posteos producidos por los candidatos en tiempos de elecciones y los comentarios que
surgen, por parte de los usuarios de Facebook, a modo de reaccién de estos. Dichos comentarios son entendidos, siguiendo a
Cingolani (2006) como “juicios de gusto”.

El archivo de trabajo se compuso de doce posteos realizados por ambos candidatos (seis publicados previo a las PASO y seis antes
de las elecciones legislativas generales) y de un total de doscientos diez comentarios producto de los posteos analizados. Los
posteos fueron seleccionado en base a la cantidad de me gustas y a la configuracién de un relato polémico. Los comentarios fueron
elegidos en razén de si presentaban, o no, una postura a favor, en contra o neutra respecto del posteo del candidato.

Las conclusiones alcanzadas evidenciarian que el ethos politico de los candidatos a senadores chaquefios del justicialismo y
radicalismo se disefiaron, y redisefiaron, en Facebook en tiempos de campafia a partir de una imagen de si justiciera y militantes
configuradas en el marco de dos de narrativas politicas distintas. Una de tipo bélica en la que predominaron imagenes en
movimiento, como en el caso de Quirds, y la cual estuvo destinada a reforzar la creencia de los prodestinatarios a partir de recursos
como la cita de autoridad y la metéfora y otra de caracter polémica orquestada sobre imagenes en movimiento, como la de Zdero, la
cual atiné a persuadir a los paradestinatarios, concretamente a los jévenes a partir de recursos como la comparacion, la hipérbole y
la aliteracion. Ademas, en estas narrativas se consolidaron dos modelos de llegada (Verén y Sigal, 2003). Uno asociado al origen
laboral y militante familiar como asi también a la trayectoria dentro de justicialismo, como en el caso de Quirds, y otro, el propuesto
por Zdero, relacionado a la figura del hombre del interior que logré superarse gracias a los aportes de la universidad publica y que
representa a la nueva dirigencia.

Ante estas configuraciones ethicas emergieron variados comentarios. Previo a las PASO se identific en ellos cierto descreimiento
de los usuarios de Facebook respecto de la honestidad y la trayectoria politica de los candidatos como hacia la politica. Esto habria
generado que el ethos propuesto por los candidatos en tiempos previos a las elecciones legislativas en Facebook, reforzara la



exposicion y consolidacion de la trayectoria politica de los candidatos dentro de los respectivos partidos al igual que la oposicion
respecto del adversario politico a los fines de robustecer la polarizacion.

Contacto: rominitagayoso@gmail.com  Tel: 3624-705705 Generado el 21/12/2023 a las 09:31



