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Introduccion

El afio 2019 fue especialmente importante para la sociedad argentina,
dado que se desarrollaron, de manera casi paralela entre algunas provincias
y la nacion, las elecciones presidenciales, de gobernaciones provinciales y la
renovacién de bancas para diputados y senadores, nacionales y provinciales.
El vertiginoso calendario electoral de aquel momento se constituyd en una
formidable plataforma para estudiar los procesos semiotico-discursivos
presentes en instancias.

La provincia del Chaco, Argentina, con fuerte presencia de los partidos
politicos tradicionales y en pugna histérica como la Unién Civica Radical
y el Justicialismo, fue territorio de un particular enfrentamiento en torno
de la configuracion discursiva de la identidad (Bruner 2013; Arfuch 2014)
de los candidatos o referentes politicos a través del discurso de los medios
de comunicacion de masas. Especialmente, en torno de polarizaciones
gue resultarian contradictorias como las observadas en el seno del partido
Justicialista, donde se libré una lucha discursiva entre el peronismo oficialista,
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cercano a la figura de Mauricio Macri, y el peronismo disidente, cercano a la
figura de Cristina Ferndndez. En representacion del primero, Domingo Peppo
buscaba su reeleccion y en representacion del segundo, Jorge Capitanich hacia
campafia para ocupar nuevamente la gobernacion de la provincia.

Las identidades discursivas a las que nos referimos se configurarian
a partir de lo que denominamos narrativas politicas (Colombo 2019): se nos
cuenta algo que sucedié en ambitos vinculados con el ejercicio del poder a
través de los medios masivos de comunicaciéon. En estos mundos narrativos
sucede algo digno de contarse y los personajes presentes cumplen roles de
accion: hacer, reparar carencias, recibir acciones, colaborar, obstaculizar, o ser
testigo de las acciones de otros.

Resulta pertinente cierto contacto entre lo que entendemos por narrativa
y lo que conocemos del discurso politico: lapolémica (Amossy 2017) como rasgo
distintivo y la consiguiente construccion discursiva de un adversario politico
o contradestintario. Asimismo, la instalacion de un juego discursivo con la
configuracion, por un lado, de un prodestinatario materializado en el colectivo
de identificacidn "nosotros"y de un paradestinario a quien hay que convencer
(Veron 1987). Atendiendo a cierto contacto con la teoria de la enunciacion
politica entendemos a la narrativa politica como un recurso persuasivo cuya
finalidad es lograr la adhesién del testigo de los hechos politicos.

En esta oportunidad, trabajamos en una de las lineas de investigacion
propuestas en el Pl 17H013 "Discurso social. Narrativas politicas en los medios
de comunicacién: inteligibilidades actuales” (SGCyT-UNNE, 2018-2021,
direccion Dra. Natalia Colombo), relativa a un abordaje de las redes sociales de
candidatos chaquefios en campairia.

Cabe destacar que en la zona en la que vivimos este es un fendmeno
relativamente nuevo dado que todavia perduran las relaciones sociales politicas
“cara a cara" o la pertenencia a una familia politica de la provincia como formas
de "hacer politica”, que conviven con el uso de las redes sociales. También
sucede que, todavia, es un objeto poco estudiado desde lo académico por lo
que nos estamos iniciando en un proceso de investigacion en el que esperamos
hacer aportes significativos.

Nos preguntamos, entonces: ;qué nos cuentan los actores politicos a
través de sus narrativas?, ¢cémo se configuran las identidades que difunden
a través de las redes sociales?, ¢en qué sentido podemos decir que son
persuasivas?

A los fines de responder estos interrogantes realizamos un abordaje
analitico a un corpus compuesto por setenta y cuatro pésteos de Facebook,
correspondientes a los principales candidatos del justicialismo chaquefio: Jorge
Capitanich, integrante de la "lista larga“"conjuntamente con los pre candidatos



presidenciales Alberto Fernandez y Cristina Fernandez (501 R "17 de octubre")
y Domingo Peppo integrante de la "lista corta”, 501 "Celeste y blanca"”, que no
pudo adherirse a la formula presidencial mencionada. Estos posteos fueron
tomados entre el 27 de julio al 09 de agosto de 2019, periodo decisivo en la
campafia a las Elecciones Primarias, Abiertas, Simultaneasy Obligatorias (PASO).

Este trabajo es de caracter interdisciplinario por lo que tanto la Semiética,
el Analisis del discurso, los aportes de la Comunicacion Social, la Narratologia,
la Retorica, cuanto las teorias de la Discursividad social se constituyeron en
herramientas tedrico-metodoldgicas para el abordaje de la problematica
formulada y los discursos mencionados.

1. Desarrollo
1.1. Narrativas del yo y redes sociales

Nuestra propuesta trae a la discusion la relacion entre la Semiodtica y las
narrativas en un contexto en el cual estas Gltimas proliferan mas que nunca
a través de los medios de comunicacién de masas. Las redes sociales son un
buen ejemplo de ello dado que habilitan a contar la vida cotidiana, no sélo en
una espectacularizacion de la intimidad (Sibilia 2013) sino también de la vida
politica.

En este contexto, la nocidén de narrativa se torna significativa al
mostrarnos la capacidad que tiene el ser humano de compartir experiencias a
través del relato, y por lo tanto, de mantener la memoria y de entablar vinculos
con los demas. La préactica de la narracion, en cada uno de sus actos, "produce
y ofrece una (recon)version de la realidad y la experiencia, y de la propia forma
narrativa" (Garcifa 2004:218 ).

Por estas razones nos interesa en cuanto medio para la transmision
de experiencias de los actores politicos, como funcionarios publicos o en el
entorno de una campafia politica, y nos lleva a interrogranos acerca de su valor
comunicativo para convencer a un electorado.

La potencialidad de la narrativa se vincularia con que aprendemos a
narrar a través de la vida y la vida a través de ellas (Garcia 2004: 237) y que
narrar nunca es inocente. En este sentido, "raramente nos preguntamos qué
forma se le impone a la realidad cuando le damos los ropajes del relato™y nos
obstinamos en creer que "la forma relato es una ventana transparente hacia la
realidad, no una matriz que le impone su forma" (Bruner 2013: 20). Esto influiria
en los habitos de comunicacidn de los usuarios de las redes sociales ya que se
darfan por sentadas ciertas convenciones y modelos narrativos para darle forma
a las experiencias cotidianas.

Como sabemos, hasta hace unos afios el objeto de estudio en el campo
de la comunicacion se reducia a la televisién; actualmente el flujo de la
informacion pasa por las redes sociales como Facebook, Twitter e Instagram,



cuyos soportes colaboran con la enorme complejizacion de la discursividad
social. La combinacion de materiales verbales, escritos y orales, videos, musica,
entre otros lenguajes, va construyendo una narrativa caracterizada por "la
fragmentacion y el montaje multiple de Iméagenes”, la "discontinuidad y la
mezcla" (Landi 1992: 15).

Sin embargo, a pesar de este "palimpsesto™ las convenciones establecidas
entre el medio y sus receptores sostienen el vinculo con los usuarios de las
redes sociales. Facebook, en tanto enunciador macro, determina de algln
modo la actividad entre sus usuarios, otros enunciadores micro y actores
como empresas, anunciantes y gobiernos (Gurevich 2018: 15). Por otro lado,
se constituye en una plataforma de comunicacion del si (PCS) difusora de
narrativas del yo que jnteractda entre el usuario y su red de conexiones en vivo,
en un presente eterno y efimero que "articula con operaciones mercantiles en
las que las plataformas definen su modelo de negocios, a través de nuestra
presencia en linea" (Gurevich 2018: 14).

Actualmente, las redes sociales se convirtieron en un vehiculo privilegiado
para la comunicacidn politica en el afan por lograr la cercania masiva del
candidato con la gente. Los habitos de conversar personalmente, en tanto nudo
de las relaciones politicas tradicionales, fueron trasladandose al espacio virtual
a los fines de instalar determinadas identidades a través de las narrativas, las
cuales no se pueden pensar sin discurso ni sin los dispositivos técnicos que las
sostienen (Gurevich 2017:13).

De esta manera, las narrativas adcriben a las reglas de una sociedad
positiva en la que las "cosas convertidas en mercancia, han de exponerse para
ser" y "soOlo se revisten de un valor solamente cuando son vistas" (Han 2018:
26). Cada persona "es su propio objeto de publicidad" y su valor se mide en
relacion con su exposicion (Han 2018: 29).

A través de la propia continuidad narrativa publicitada en Facebook,
lugar donde la propaganda electoral se mezcla con la publicidad comercial
(Crespo Martinez et al. 2016) el yo busca validar su experiencia y, en el mismo
movimiento, la instala como una mercancia més dentro de los estantes
disponibles del mercado virtual.  "Agora digital donde coinciden el local
electoral y el mercado, la polis y la economia" (Han 2013: 97) las redes sociales
se vuelven un sitio apto para que los ciudadanos-consumidores puedan elegir-
comprar la imagen del politico.

1.2. Narrativas politicas, identidades y polémica

La nocidn de narrativa politica (Colombo 2019) que proponemos aqui
tiene en cuenta a actores que participan de la lucha entre enunciadores insertos
en el campo de lo politico (Mouffe 2013). Estos cuentan algo a través de sus
perfiles de Facebook, exponen sus voces y forman parte de una puesta en



escena. Se genera una estructura de la accion que los ubica en distintos roles:
el candidato que defiende su posicidn y realiza las acciones positivas; quien/
es busca/n impedirselo o desacreditarlo y el tercero-testigo de los hechos
(Asmossy 2017: 54). De caracter polémico, este discurso pone en evidencia un
conflicto y el choque de opiniones que esto genera.

Si bien en el espacio de circulacion de los discursos politicos actuales
existe una fuerte tendencia a la pospolitica, a la falta de confrontacién y a la
busqueda de armonia, acordamos con Mouffe (2013) en la importancia del
antagonismo como condicién para el didlogo democratico: el reconocimiento
de un adversario politico en tanto contrincante, distanciado de la oposicion
bueno/malo vinculada con lo moral.

En este sentido, los participantes de las historias serian, en principio, el
actor politico en tanto protagonista, los que comparten sus ideas identificados
como "nosotros”, y aquellos con los que se encuentra en oposicion, el "ellos"
del discurso polémico. Asimismo, hay un otro en el discurso politico que es a
quien se busca acercar al espacio politico: el espectador-testigo.

En palabras de Verdén, nos referimos al acto de enunciacion politica
a partir del cual se configuran los distintos destinatarios del discurso
politico: el prodestinatario, partidario de los valores e ideas del candidato; el
contradestinatario quien oficia de adversario politico y el paradestinatario, o
tercer hombre que estaria fuera del juego politico (Veron 1987) y a quien es
necesario convencer. En este sentido, los recursos persuasivos propios de la
propaganda y de la publicidad estarian orientados a él a través de las redes.

1.3. Narrativas politicas en los perfiles de Facebook de candidatos chaguefios

Exponemos aqui algunos resultados obtenidos a través del analisis
discursivo de los posteos de Facebook de los candidatos a la gobernacion del
Chaco. Cabe aclarar que, ante la gran complejidad semiética que presentaron,
nos circunscribimos a los textos escritos u orales, tomados de las descripciones
y videos publicados, a los efectos de realizar esta primera entrada de analisis.
Nos apoyamos, también, en algunas imagenes que subrayaban el contenido del
texto escrito.

1.3.1. Perfil del Gobernador

El modo de comunicacion mas observado en los pésteos de Facebook
de este candidato, puso en evidencia un mayor profesionalismo y mayores
recursos econémicos para hacerlo. En un gran porcentaje subieron, ademas de
fotografias y comentarios, videos editados previamente con musica de fondo,
voz en off y diferentes imagenes seleccionadas.

El discurso politico del gobernador adscribi6, en general, a una pospolitica
(Mouffe 2013) buscando cierta conciliacion y consenso en sintonia con el discurso



del gobierno nacional. Entendemos que, ante la necesidad de configurar un
personaje atento a las necesidades de los ciudadanos, por lo tanto, cercano a
los votantes, la campafia se centrd en la afectividad y la ausencia de conflicto.

Uno de los modos de lograrlo fue difundir su recorrida por el interior
del Chaco, registrando en las redes numerosas escenas de contacto con los
militantes de diversas localidades, en diferentes actos o inauguraciones. La
documentacién de estos hechos se realizé teniendo como eje la hiperbolizacién
presente en la proliferacién de las clasicas imagenes de abrazos, besos, sonrisas
y mucha gente, tomadas siempre en primeros planos y con la intencion de
potenciar la exposicion del afecto y la cercania.

Ademas, los dlbumes de fotografias incluyeron reiteradas imagenes del
candidato junto a sus partidarios, sosteniendo en sus manos tanto su boleta
como la de los candidatos a la presidencia. La aliteracion se interpreta aqui como
un intento de obtener chances de victoria ante la imposibilidad de imponerse
para lograr més votos, en un contexto de graves denuncias por corrupcion.

En el afan por mostrar otra cara de la realidad, los posteos abundaron
en demostraciones de subjetividad afectiva (Kerbrat-Orecchioni 1996:162)
impresas en imagenes y comentarios que buscaron demostrar la alegria y el
afecto del gobernador por la gente. También fue activada la idea de la militancia
como "gran familia, en tanto expresion metonimica para describir la relacién
entre el partido Justicialista y sus militantes.

En sintonia, se difundieron imagenes del gobernador cebando mate y
tomandolo en camara, como demostracion de fraternidad y de la apertura de su
lugar de trabajo habitual, a la ciudadania. De este modo, se evidencio el juego
entre lo privado y lo publico, situado en el propio espacio de toma de decisiones
politicas:

ESTE KiWINSGO A COMPASANOS AOEFENEtEfl EL CHACO <».
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La apertura de su esfera intima nos habilité como testigos privilegiados,
ademas, del nacimiento de su hija menor, de almuerzos familiares y de los
momentos de esparcimiento con su bebé en el dormitorio conyugal. Imagenes
que darian cuenta de la vida personal de un hombre comun, confiable y cercano
a los afectos a pesar de su responsabilidad publica como gobernador de la
provincia.

[lustracién 2

Este devenir de imagenes y comentarios vinculados con los afectos
publicos y privados, expuestos sin que, aparentemente, mediara una red social,
fue proponiendo una mirada aparentemente ingenua de la politica. Lo cual
evidencio la preocupacion del gobierno del Chaco por evitar la exposicién del
conflicto interno del partido Justicialista y la necesidad de poner en el centro
de la escena a un lider de accion que, a pesar de las adversidades, realizara
acciones en favor del pueblo chaquefio.

Este recurso discursivo se instalo en carteles callejeros, posteos de
Facebook y en la publicidad oficial del gobierno en los medios graficos del
Chaco. Por ejemplo, en las redes:

- "Llegamos hasta aca en una de las peores crisis econémicas de los
Gltimos afios. Pero a pesar de todo, pudimos hacer cosas: mantuvimos los
sueldos al dia, de maestros y empleados publicos. Apoyamos con subsidios al
transporte y la energia".

En las calles:



Como puede observarse, se ponen en relacion dos términos relativos a
ejes axioldgicos diferentes (Kerbrat-Orecchioni 1997:121) el primero negativo y
el segundo de valor positivo, introducidos a partir de los conectores adversativo
"pero"y concesivo "a pesar de". Teniendo en cuenta la progresion tematica y
la jerarquizacion de la informacién (Van Dijk 1987) el segundo término de la
accion positiva corresponderia a la informacidn que busca reforzarse.

Hasta avanzada la campafia no fue posible advertir antagonismos en este
discurso que sélo reiteraba el accionar del gobierno en un contexto de crisis y
en el afecto como vertebrador de las relaciones politicas con los partidarios.
Sin embargo, al presentarse la posibilidad de perder las elecciones, tomé forma
un adversario politico a través de los audiovisuales difundidos en Facebook,
aunque de manera eufemistica e indirecta. Por ejemplo:

-"Este domingo acompafanos a defender el Chaco. Tenemos que elegir
una provincia para TODOS, porque asi #ChacoAvanza hacia un futuro (...)"

El lexema "defender" alude a una metaforizacion bélica en la que la
campafia politica es una "batalla" en la que hay que "defender" intereses que
serian de "todos" los ciudadanos.

-"El 11 de agosto los chaquefios vamos a decidir. Si gqueremos una
provincia para todos o una provincia de la division, del egoismo, de la soberbia
de lo que la sociedad no quiere y quiere dejar atras."

Si nos atenemos a la dimensién polémica del discurso politico, advertimos
la oposicién entre un "nosotros" que incluyo a la figura del gobernador, los
partidarios y sus posibles votantes, y a un "ellos", caracterizado axiolégicamente
como egoistas, que generan division, y son soberbios. Sin embargo, resultaron
alusiones ambiguas para cuya correcta interpretacion se necesitd de datos del
contexto (Kerbrat-Orecchioni 1997:12) que contribuyeran a la comprension de
la naturaleza polémica de estas expresiones. A los fines de evitar el conflicto,
el discurso politico de Domingo Peppo despotencio la figura de su adversario
politico.



- Perfil del Intendente

El discurso de campafia de este candidato se asentd en recursos escritos,
entre los que se incluyeron articulos de opinion a su perfil de Facebook.
Asimismo, a través de recursos jconicos como fotografias, emoticones y flyers
de confeccién, si se quiere, mas austera.

El mundo narrativo propuesto configur6 una realidad en la que la
Municipalidad de Resistencia sufria la carencia de recursos econdmicos para
enfrentar adversidades climaticas, identificando en el gobierno nacional al
principal responsable. La configuracion del adversario politico fue contundente
y se presento doble dado que, a lafigura del gobierno de Cambiemos se le sumo
la del gobierno provincial, peronista, al que se consideraba "complice".

Las acciones de Capitanich para mejorar la calidad de vida de la gente, que,
ademas, se preparaba para ganar la gobernacion, constituyen su identidad y se
vertebran en lo que denominamos una "militancia transformadora™.Asentada
en un juego entre lo que el sujeto de accion hace como Intendente y lo que
hizo como gobernador del Chaco (entre 2007 y 2015) esta militancia propone el
cambio a partir de un saber hacer adquirido previamente. Por ejemplo:

-"Vamos a defender a los desocupados, al trabajo y a los trabajadores.
Podemos hacerlo porque ya lo hemos podido demostrar”.

En el marco de la campafia para las PASO, recorre miles de kilémetros
del interior del Chaco en su auto: lo maneja él mismo y son difundidas las
filmaciones en las que le habla a la gente mientras lo hace. Esta hiperbolizacion
de un yo activo fue una estrategia utilizada también, a nivel nacional y de
manera contemporanea, para la candidatura de Axel Kicillof a la gobernacién
de la provincia de Buenos Aires:

-"lIremos casa por casa, barrio por barrio y circuito por circuito para
entregar las boletas de la lista 501R-17 de octubre™;

La enfatizacion en el exceso de actividad, se plasma también en el uso de
la expresion juvenil "ATR", atodo ritmo: "Estamos ATR con Jorgelina y (...)" Esta
metéafora sobre el desarrollo de la campafia fue tomada del lenguaje de sus
hijas adolescentes con quienes comparte la militancia. Si bien estos recursos lo
muestran como un hombre inquieto y de familia, estan destinados al grupo de
electores juvenil que vota por primera vez.

Estar en movimiento lo lleva a liderar diferentes reuniones, actos
politicos, inauguraciones, lo cual se subraya através de la reiteracion/aliteracion
de imégenes de eventos realizados en diferentes localidades de la provincia.
Asimismo, a través de la hiperbolizacion de los recursos jconicos: una gran
cantidad de emoticones con corazones o fotografias tomadas desde el escenario
en el que se observa un publico siempre multitudinario.

Por otro lado, la figura de Capitanich se vincula con una militancia de
tipo intelectual cuyo eje es la educacion y que propone un nuevo modo



de comunicacion politica a través de la presentacién de su libro "De la
frustacién a la esperanza". Esta iniciativa, reproducida a lo largo y ancho de la
provincia, se constituiria en una réplica de la serie de presentaciones del libro
"Sinceramente"por parte de Cristina Fernandez. A este recurso se le sumaria,
también, el uso de las redes sociales como facilitadores de nuevos modos de
hacer politica.

Las presentaciones del libro del intendente se repitieron aritmo vertiginoso
en distintas localidades del interior de la provincia del Chaco, en sindicatos
y en la Feria del libro provincial. Asimismo, generé actividades académicas
como charlas, conferencias y conversatorios en las Universidades Nacional del
Chaco Austral, Cuenca del Plata, de Salta y en la Facultad de Flumanidades de
la Universidad Nacional del Nordeste. También las escuelas, los sindicatos y las
iglesias se constituyeron en espacios para difusidn de sus ideas.

Este incansable quehacer lo llevé adesplegar, también, lode denominamos
una "militancia evangelizadora" acercadndose asi a un espacio diferente a
través de su participacion asidua de las misas dominicales de la Catedral de
Resistencia. Devoto ferviente y solidario con el acompafiamiento a otros cultos
como el evangélico, en sus historias fueron constantes, ademas, los pésteos de
los Salmos correspondientes.

Manifestarse cercano a lacomunidad, atento a sus necesidades materiales
y espirituales, con la constante preocupacién por lavulnerabilidad de los barrios

periféricos y més humildes de la ciudad,
fueron temas centrales. Se puntualizd
en las consecuencias de las inclemencias
temporales, las inundaciones vy el
abandono por parte del Estado nacional.
De acuerdo con esto, el mundo
narrativo propuesto por el perfil del
intendente también se sostuvo en una
"militancia reparadora” asentada en
lo afectivo, que lo configuraria como
un sujeto de accion que enfrenta las
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un cambio de gobierno a partir de las
elecciones, el uso reiterado de lexemas
afectivos (Kerbrat-Orecchioni 1996: 162)
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llustracion 4



como "el corazon estad vivo y late con mas fuerza", "compartimos el amor y
afecto entrafiables", o la reiteracion de la expresion "gracias por tanto", resultan
contundentes. Esta expresion, tomada del mundo futbolistico es actualizada,
intertextual e interdiscursivamente, y difundida masivamente a través de los
posteos en Facebook. Finalmente, y para subrayar la cercania en el espacio
publico de la politica, se recurrid a las imagenes de besos y abrazos con los
trabajadores con quienes fue fotografiado:

Estos recursos resultaron fundamentales en la construccion de la realidad
através de esta narrativa dado que, para lograr su efecto persuasivo, ésta debe
arraigar en lo familiar. Por ello, también se abre el mundo de la vida privada del
candidato a partir de los pdsteos en los que se lo muestra con sus hijas o con
su padre. Sin embargo, las imagenes con sus hijas/militantes indicarian que su
compromiso es total y que no distingue entre el espacio publico-politico y el

privado:

w La reparacion afectiva se
acompafia con acciones concretas
como atender catastrofes
naturales, pavimentar, mejorar
los espacios publicos, siempre
sin  ayuda  econOmica  del
gobierno nacional con quien se
entabla un discurso polémico.
Esta accion se convierte en una
cuestion personal que lo lleva a
tomar las riendas de tareas de
desmalezamiento, perforaciones

3w pi Muoo CnMuruen o limpieza de zanjas, entre otras.
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con el partido. A partir de la
configuracion del "ellos" quedd
en evidencia que lo moralmente
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perjudicial y negativo en lafigura del adversario:

-"Si Macri sigue en el gobierno, vamos a estar peor (...) Si gobernamos
nosotros, sabemos que vamos a estar mejor".

-"Macri destruyd los salarios y los empleos (..) Se destruyen entre 25y
50 pymes por dia".

Como adelantamos, el adversario politico se desdobla en este discurso:
ya no se trata solo del gobierno de Cambiemos, sino también, del gobierno
provincial Justicialista, lo cual fortalecié la interna y la polarizacién:

-"Quiero decirles a todos los ciudadanos y ciudadanas que se sienten
extorsionados: en el cuarto oscuro, no los ve nadie, alli pueden decidir
libremente y a conciencia”.

-"Muchos gobernadores fueron alumnos de Macri. Pactaron con él,
fueron complices del modelo que hizo sufrir a la Argentina".

A través de generalizaciones se aludio al gobierno provincial como
extorsionador y complice del gobierno nacional lo cual avivd la polémica y
generd reagrupamientos politicos entre los participantes del conflicto. La
retérica de la polarizacién (Asmossy 2017: 55) se asentd en la descalificacion
del adversario con axiologizaciones negativas como "alumnos de Macri" o
"complices de Macri".

En otro momento de los posteos la figura de Capitanich se desligé del
"nosotros inclusivo"y utilizo la primera persona "yo" a los efectos de enfatizar
en su rol narrativo como héroe de la transformacion:

-"Estoy aqui para acompafiar la lista 501 R-17 de octubre- pero midestino
sera ganar las elecciones del 13 de octubre para conducir los destinos de la
provincia (...)".

En esta frase se condensarian las caracteristicas de un liderazgo asentado
en la militancia transformadora, que incluiria la militancia intelectual del
saber, la militancia evangelizadora y la militancia reparadora de las carencias,
generadas por parte de un adversario politico.



2. A modo de cierre provisorio

Como observamos, los relatos nunca son inocentes sino que proponen
una puesta en escena u orquestacion posible en la que actores tomados de la
realidad cumplen determinados roles. Sitenemos en cuenta el devenir cotidiano
del funcionamiento y uso naturalizado de las redes sociales, es probable que
pocos reflexionemos sobre cudl es la forma que se le impone a la realidad a
través de las narrativas que circulan en ese espacio virtual.

A lo largo de esta propuesta intentamos dar cuenta de cémo las narrativas
politicas, creadas y posteadas en perfiles de Facebook de estos candidatos en
plena campafia electoral, fueron utilizadas como recursos persuasivos para
reorganizar y apuntalar a los espacios de partidarios; también, para persuadir a
un electorado mas indeciso. Para esta tarea fueron creados mundos narrativos
a partir de los cuales se construy6 de manera diferente la realidad politica y a
los actores que la llevaban a cabo, desplegando multiples recursos discursivos
tendientes a la persuasion y poniendo de manifiesto la potencia de los relatos
para estructurar nuestra visién del estado real de las cosas.

Somos conscientes de que la realidad se modifica a cada minuto y que
los procesos semidtico-discursivos que dan cuenta de ello, también. Llevada
esta reflexion al campo de lo politico y al uso politico de las redes sociales en
tanto medios de comunicacidn, nos permitiria pensar que las polarizaciones
insertas en las narrativas politicas tampoco son estaticas y que se reconfiguran
constantemente segun los intereses en juego en cada momento.
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