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PROLOGO

Esta compilacién de articulos editada por el Centro de Estudios
Sociales de la Universidad del Nordeste esta destinada fundamentalmente
a docentes y alumnos de las distintas disciplinas y a los lectores en general
interesados en la metodologia semidtica del analisis del discurso. Su
presentacion no requiere ser extensa, pues la introduccion al texto redactada
por la coordinadora, Nidia Pifieyro, es lo suficientemente abarcativa y
sintetizadora.

Por mi parte, considero que este libro resulta muy atractivo, dadas
sus posibilidades de ocupar un vacio que era necesario llenar por varias
razones.

Primeramente, y desde un punto de visto pedagogico, al estar
integrado por los resultados de tesis evaluadas y sobre la base de ponencias
presentadas en congresos y jornadas académicas, este texto se constituye
en un material de consulta particularmente util para los tesistas de grado;
en especial, los de Ciencias de la Comunicacién Social. Ademas, el hecho
de publicarlas constituye de por si un acontecimiento institucional que
contribuye a la valoracion y al estimulo de la investigacion en el nivel de
grado, tanto desde la perspectiva del alumno dirigido como desde la del
docente director. En este sentido, quizas convenga recordar que la direccién
de las tesis de grado no suele ser suficientemente valorada en la evaluacion
de docentes.

En segundo lugar, la publicacion de este libro debiera ser un motivo
de alegria para todos los que desde una perspectiva u otra se interesan en
la estrecha relacion entre semiosis y desigualdad. En efecto, la perspectiva
semidtica para conocer el mundo implica lo que yo denomino una “actitud
semidtica” conformada por una serie de principios que subyacen en cada
uno de los articulos que componen el libro. Entre tales caracteres, podemos
mencionar los que a continuacion se describen.
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a) El reconocimiento de una relacion arbitraria’ entre
la lengua y el mundo, entre la palabra y la cosa que designa. Es
decir, el reconocimiento de un vinculo no necesario, no motivado,
no natural. En efecto, cada lengua (en tanto forma?) organiza el
entorno a su manera. El desconocimiento de este fendmeno hace
que el hablante, al recibir como herencia una institucién que se le
impone, tienda a naturalizarla.

b) Precisamente, el reconocimiento del caracter
arbitrario del signo introduce un factor complejizante en su
concepcion, el cual contribuye a des-naturalizar tanto la lengua
como todas las semidticas que conforman la cultura.

C) Esta condicion renace en la concepcion del discurso
como constructor de los fenémenos sociales. Ello permite hacer
de la lingiiistica y de la semidtica ciencias cognitivas criticas, pues
entre otros objetivos, poseen precisamente el de desnaturalizar los
discursos. Ello implica no aceptar los hechos sociales como dados
e inamovibles, sino concebirlos como construidos simbodlicamente
mediante el poder y el discurso. Ahora bien, aun cuando
convengamos en el papel determinante de los medios masivos
en la construccién de los hechos sociales, es necesario tomar
conciencia de que no pueden hacerlo desde la nada. La creacion
de significados siempre se basa en otorgar pertinencia a ciertos
rasgos (que ofrecen el objeto y el hecho social por si mismos) y al
mismo tiempo, desechar otros, conformando asi una de las tantas
posibles “verdades” sociales. Pero esa seleccion no es inocente, es
siempre ideoldgica y muchas veces manipuladora mediante ciertas
herramientas frecuentes, como pueden serlo la generalizacién, la
repeticion o el silencio.

Los principios mencionados mas arriba hacen posible, a
su vez, la adopcién de una actitud critica por parte de los actores
sociales que toman conciencia de ellos.

1 En el sentido de FERDINAND DE SAUSSURE.
2 De acuerdo con SAUSSURE y con HJELMSLEV.

G

De ahi es que el sujeto critico sea capaz de asumir la
complejidad del mundo, de la semiosis y del conocimiento,
de acuerdo con los (relativamente) nuevos paradigmas
epistemoldgicos. El concepto de verdad adquiere otra dimension:
ya no se trata de una verdad absoluta, unica y permanente, sino
solo el producto de consensos, en un momento y en una cultura
dados. Y su herramienta de produccién y de exteriorizacion esta
representada por la multiplicidad de los discursos que atraviesan
una determinada sociedad.

Lo dicho implica que el sujeto que adopta una actitud
semidtica esta preparado para reconocer la diversidad ideolégica
que percibe como observador, pero también para intentar
modificar el mundo que critica dado que se resiste a cualquier tipo
de naturalizacion.

Por lo tanto, el cientifico que, convencido de estos principios
epistemoldgicos complejizantes, adopta la metodologia semiética
del andlisis del discurso, no es neutral respecto del fenomeno que
estudia. Por el contrario, toma explicitamente partido a favor de los
actores sociales mds vulnerables. Pero, aclaremos, esta metodologia
no solo es critica, sino también rigurosa. Sus procedimientos son
capaces de fundamentar sdélidamente los resultados a los que
arriba. Todo andlisis discursivo, en efecto, estd sustentado en
inferencias abductivas (hipdtesis) consideradas por Charles Peirce
tan cientificas como la deduccién y la induccién. Y mas aun:
para Peirce, la abduccion seria la tnica inferencia capaz de crear
conocimiento.

De ahi es que la seleccion de los trabajos que conforman este
libro no sea casual. Todos ellos estan impregnados de esa actitud
semiotica, propulsada por los actuales paradigmas cientificos,
que se apoya en el analisis riguroso, pero que al mismo tiempo
denuncia los excesos del poder y explica los recursos simbdlicos
a los que se ven compelidos a acudir los grupos marginales o
vulnerables. Estos recursos constituyen no mas ni menos que una
semiosis indicial de la resistencia. Me refiero especificamente a la
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semiosis que se expresa con los cuerpos, las imagenes, la ocupacion
del espacio publico, la territorializacion, etc. para resistir a las
semidticas hegemonicas. Todo ello, en situaciones en las cuales
la semiosis simbolica verbal —que debiera ser la mediadora para
llegar a los consensos o para acceder a la comunicacién con el
poder— pierde su eficacia y se coloca en los bordes’ de las semiosis
decadentes paralelas, a su vez, al deslizamiento de los vulnerables
hacia la exclusién definitiva del sistema socioeconémico. Es asi
como vemos desfilar, a través de los distintos capitulos, piqueteros
de diversos origenes, pequefios productores de algoddn chaquerio,
pescadores artesanales de la orilla chaquena, entrerrianos que
defienden sus costas de la contaminacion. Todos ellos poniendo en
practica la semiosis de la resistencia.

Con lo dicho mas arriba, he tratado de sintetizar el contenido
de este libro como una coleccién de trabajos multidisciplinarios
referidos a la tematica social en relacién con los marginados y
vulnerables mediante la metodologia semidtica. Es de esperar
que esta seleccion de textos, fruto del esfuerzo laborioso de sus
autoras, sirva para inspirar a todos aquellos que se preocupan
por la expresion signica de los actores sociales mas débiles a nivel
regional, nacional e internacional, en el marco de la globalizacion
que nos envuelve.

Marta Susana Ldépez

Facultad de Humanidades
Universidad Nacional del Nordeste
Resistencia, 2 de septiembre de 2011

3 En el sentido de Juan Magarifios de Morentin.

Introduccion

Nidia Pifieyro

Medios masivos, minorias
y analisis critico del discurso

“La tarea de liberar las conciencias de su prision
ideoldgica consiste en hacer visible el doble fondo,
la triquiriuela que nos gobierna pese a nosotros
mismos, que reside en el lenguaje y en la retérica;
explicar también que esa duplicidad es inevitable
porque el mensaje proviene de sujetos que repre-
sentan secretamente (incluso, a veces, sin saberlo)
intereses que nunca aparecen de modo explicito.
La prensa escrita y audiovisual no tiene ningtin
momento de verdad; por el contrario, es pura
construccion que contrabandea como interés gene-
ral aquellos intereses particulares que defiende de
modo solapado.”

SARLO, B. (2011: 104)
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Es Profesora en Letras, Especialista y Magister en Desarrollo
Social y Doctoranda en Ciencias Cognitivas por la Univer-
sidad Nacional del Nordeste. Se desempefia como docente e
investigadora en la Facultad de Humanidades de la misma
institucion. Desde 1999 se dedica al andlisis del discurso
aplicado a diversos temas, como medios masivos, economia,
politica, ambiente y cognicién. Ha publicado libros y capi-
tulos de libros en UNESCO y PNUMA,; articulos en revistas
especializadas en Ciencias Sociales, como Polis y Prometeica,
y ponencias en congresos organizados por la Asociacion
Argentina de Semidtica, la Sociedad Argentina de Lingiiis-
tica, la International Association for Dialogue Analysis y la

Asociacion Latinoamericana de Estudios del Discurso.

Hacia 1990 Teum van Dijk apuntaba que atin estaba pendiente de desarrollo
una disciplina que proporcionara rigor y estructura conceptual a la investigacion
del discurso periodistico. Sus investigaciones prestan especial atencién a las
estructuras de este tipo textual y a los procesos de cognicion social en la produccién
y la comprension de las noticias (sucesos politicos, sociales o culturales de cardcter
reciente). Debemos a su trabajo una descripcion de las estructuras y de los esquemas
de la noticia, el andlisis del estilo y la retérica del discurso periodistico informativo
(en especial la consideracién que desnuda su caracter no objetivo y estratégico) y un
analisis detallado de los factores que inciden en la produccién y comprension de los
textos (la fuerza de lo contextual en ambos procesos). La revision de los antecedentes
que hace el autor es en si misma relevante porque a través de la evolucién registrada
es posible rescatar conceptos, categorias y discusiones interdisciplinarias en relacién
con los medios masivos en general. De los trabajos norteamericanos subraya: las
rutinas periodisticas, los valores y el control corporativo o politico, la noticia como
ventana al mundo, la ideologia informativa y la fabricacién de noticias. De los
estudios realizados en Gran Bretafia: las limitaciones ideoldgicas y burocraticas,
la seleccién de acontecimientos; las categorias y modelos explicativos sobre las
desviaciones; los modelos dominantes; los mitos utilizados por los medios, los

estereotipos y el analisis del aspecto visual junto al léxico.

KATHERINE KERBRAT ORECCHIONI (1986) hace un aporte fundamental para
el estudio de los textos periodisticos demostrando el caracter no neutro de los
enunciados. La clasificacion de los operadores semanticos y pragméticos, asi como
la distincién y sistematizaciéon de las competencias comunicativas (lingiiistica,
paralingtiistica, ideoldgica, pragmatica y textual) resultaron de fuerte incidencia en
los estudios aplicados a los discursos de la prensa.

Pero debemos a la Semidtica el esclarecimiento de conceptos fundamentales en
la lectura critica de medios: el de representacion y el de semiosis social. Las obras de
UMBERTO Eco y ELISEO VERON constituyen —para un estudio semiético aplicado
a medios masivos— motivo obligado de consulta.

Ya Eco (1985: 35) afirmaba que ‘es posible establecer una semidtica de la significacién
que sea independiente de una semidtica de la comunicacion; pero es imposible
establecer una semiética de la comunicacion independientemente de una semiética de
la significacién”. Sin embargo, Mc QUAIL (1993) en su Introduccién a la teoria de la
comunicacién de masas no discute ni pondera (como si lo hace con otras teorias) los
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aportes de la Semidtica y la Lingiiistica al estudio de la comunicaciéon masiva. Esto es
particularmente grave si tenemos en cuenta que la producciéon de Mc QUAIL es fuente
reconocida en la formacién de comunicadores sociales. Creemos que todo estudio
que pretenda dar cuenta del papel que desempenan los medios en la institucion de
significados sociales debe su sustento a una teoria de las representaciones y de los signos.

En tanto consideremos los significados como el resultado de una interaccion de
percepciones y reglas subjetivas, es decir que tengamos presente el cddigo, una teoria
de los signos es imprescindible en tanto constituye el conjunto de explicaciones mas
plausibles para dar cuenta de las sucesivas mediaciones sociales de los significados.

Es una creencia muy fuerte que los signos o el lenguaje tienen una relacién de
continuidad con la realidad de los objetos que designan o describen, pero lo cierto
es que siempre que nos referimos a algo lo que hacemos es transmitir un conjunto
de rasgos, una cantidad finita de caracteristicas que consideramos pertinentes
en un objeto. En este sentido, nuestro saber acerca de las cosas estd mediado
por nuestra forma de percibir. A poco de indagar en la diferencia entre realidad
y representacion, surge el concepto de conocimiento y con ¢l la relacién sujeto/
objeto. Al respecto dice Luis PRIETO (TRUBETZKOY 1973: 15):

“Un sujeto llega pues al limite de su capacidad de discriminacion de un objeto
cuando lo reconoce como miembro del producto de todas las clases de que dispone
y de las que dicho objeto es miembro. (...) El sujeto sin embargo, tiene la tendencia
a proyectar sobre la realidad su propia limitacion y a suponer que un objeto no
presenta sino las caracteristicas que él es capaz de reconocerle”.

sQué inferencias podemos hacer de la nocién de conocimiento segun PRIETO?
En primer lugar, que el conocimiento depende de la capacidad de discernimiento y
que esta puede variar de sujeto en sujeto, es decir, se trata de una operacion subjetiva.
Expresando la relacion a modo de razén podriamos establecer que la capacidad de
conocer es directamente proporcional a la de reconocer diferencias. En segundo
lugar, que todo conocimiento de la realidad social no es “la realidad’, sino un segundo
objeto. Esta afirmacion implica reconocer que es imposible aprehender la realidad
social y que es un hecho comun y obligado manejarnos con versiones de ella. En
tercer lugar, que el ser humano tiende a convencerse de que solo lo que él percibe es
lo que en realidad existe. La segunda realidad, de la que habla PrIETO, es la social, es
decir, el conocimiento compartido por los miembros de una comunidad.

Si ponemos esta tltima inferencia en dialogo con la primera (el conocimiento
depende de la capacidad de discernimiento) tendremos una idea mas clara de por
qué es tan importante sumar distintas versiones y puntos de vista para conocer
mejor un fenémeno social y también podremos comprender por qué es tan dificil.

Este rodeo tedrico sirve a los efectos de sefialar que en la base del problema de
la representacion estdn los de la percepcion y del conocimiento. Asi, la actividad
cognoscitiva del hombre al producir una segunda realidad se convierte en la primera
mediadora. Y asi también, el hombre se instituye en mediador llevando consigo el
sesgo, el limite de su percepcion. Ello supone una situacién de confrontacion con
otras percepciones/versiones de “la realidad”

Ahora bien, si todo conocimiento es una version de la realidad y no hay manera
de conocerla totalmente, y ademas es inevitable ejercer una mediaciéon (porque
estamos privados de otras formas de aprehension), spor qué resultaria relevante
un analisis de la mediacién que ejerce la prensa? Algunas de las razones por las
cuales los medios de comunicacién son un objeto interesante para estudiar
residen en que la representacion que hacen de la realidad implica un proceso de
seleccion que no siempre es explicitado, que sus representaciones logran imponerse
unidireccionalmente y que la escala en la que hacen circular los significados
constituye un limite para la construccién y divulgaciéon de significaciones
alternativas. Aunque en este trabajo se abordan casos en que tal unidireccionalidad
se ve debilitada (analisis de periddicos digitales que permiten cierta interaccién con
los lectores y uso de redes sociales en la web), Eco (1974) sigue teniendo vigencia
cuando seflala que la comunicacién de masas se caracteriza por su insercion
en una sociedad estratificada y rica en contrastes y diferencias; unos canales de
comunicacién que permiten alcanzar, no a grupos determinados, sino a un circulo
indefinido de receptores en situaciones socioldgicas distintas y la existencia de unos
grupos productores que elaboran y emiten mensajes con medios industriales.

Unsignoes, sobretodo, una funcién derepresentacion por la cual un hecho perceptible
permite reconocer otro hecho que no es directamente perceptible. En sentido general,
entonces, representar significa presentar algo que estd ausente. Las representaciones o
signos cuyo origen es siempre de tipo mental se configuran en sistemas y confieren
al objeto la materialidad que se necesita para que haya comunicacién. Pero las
representaciones o producciones de significados no se vehiculizan de cualquier manera:
los signos se vinculan con sus objetos de un modo instituido por la comunidad.

'@ La construccion discursiva del “piquetero” y el “piquete” en la prensa grafica argentina después de 2000 13



SEMIOTICA DE LA RESISTENCIA

El desafio del texto que presentamos es la puesta en relacion de algunas categorias
conceptuales pertenecientes al campo teérico de los signos con otras del area de
la comunicacién masiva, desde la metodologia del analisis critico del discurso y
aplicada a fendmenos sociales locales, regionales y nacionales de la actualidad
que tienen como protagonistas a grupos minoritarios (piqueteros, pequefios
productores, pescadores artesanales y asambleistas) que disputan con y en los
medios las imagenes sobre sus representaciones de mundo.

Poner en evidencia las estrategias discursivas y los procedimientos lingiiisticos
que los medios utilizan para presentar los acontecimientos incomodos para el poder
y sus actores nos hace creer que si podemos desnaturalizar el caracter construido de
los significados, es posible que logremos motivar la construccion de otros, de otras
versiones de la realidad.

El analisis del discurso es una herramienta fundamental para reconocer las
relaciones de poder, de dominacion, solidaridad, autoridad o de resistencia. Los
participantes obtienen o activan sus papeles discursivos en la interpretacion; es alli
donde se recrea la realidad y se incide sobre ella manteniéndola o cambiandola.

Quisiéramos destacar que el Analisis Critico del Discurso ha dejado de ser una
herramienta exclusiva de los estudios literarios y lingiiisticos. Existe en la actualidad un
movimiento académico interdisciplinario en torno a su propuesta metodoldgica que
abarca disciplinas como la Historia, el Derecho, la Economia y las Ciencias Politicas.
Nuestro propésito es que también se convierta en una herramienta de ciudadania.

Dominacion,
principio de realidad y tabu

En anteriores trabajos hemos expresado la necesidad de ligar los argumentos
(en nombre de los cuales se recomienda adoptar una accion especifica) con sus
respectivos emisores. En uno de ellos, a propodsito de esta relacion, deciamos
que ‘en materia de integracion el FMI y el BM, abogaban por una integracion de
corte liberal, es decir, puramente comercial. Sostienen que la misma es de cardcter
necesario e ineludible, aunque reconocen que alcanzar las metas es dificil y costoso
para los pueblos, incluso para sus gobernantes. Los frutos de tales restricciones [los

costos y dificultades implican restricciones] se verdn en el futuro, siempre y cuando las
naciones obren de acuerdo con determinada racionalidad”.*

Esta cadena argumental, en términos de MARCUSE (1972), es una manifestacion
del discurso de la dominacién® en tanto el principio de realidad® que justifica la
integracién, sostiene la suspension del placer o la satisfaccién de las necesidades de
un conjunto social dado, en aras de un orden préspero que no tiene ejemplos para
exhibir, exceptuando el del sector comercial. En lineas gruesas, el argumento por
el cual la integraciéon (homologada siempre a libre mercado) debe hacerse tiene la
siguiente estructura: necesario, dificil y con resultados para manana.

Los trabajos que componen este texto parten de la hipétesis de que esa estructura
argumental basada en la interpretacion de la escasez como hecho bruto —la cual
indica que no es posible que todos tengamos todo y todo el tiempo y que justifica la
restriccién mas alla de lo necesario— tiene su correlato en la construccion argumental
tendiente a restringir el uso de la palabra: no todos podemos hablar de todo siempre.

Un examen de los mecanismos de exclusién’ postulados por FoucauLt (2004:
14 y ss.) nos indica que sobre el uso de la palabra caen tres tipos de prohibiciones:
“tabii del objeto, ritual de la circunstancia, derecho exclusivo o privilegiado del sujeto
que habla”. La existencia de estas tres prohibiciones sugiere que la lucha por el
poder se dirime con y en la palabra. No es arriesgado decir, como sostiene LOPEZ
(2009)* ‘que los mecanismos de exclusién social (y econdmica) estén vinculados con
la exclusién de la produccion discursiva”.

4 PINEYRO, N. LOPEZ, M. (2005): “El fondo Monetario Internacional, el
Banco Mundial: el discurso de la dominacion en la Integracion” Libro de
actas de las Segundas Jornadas de difusion e intercambio de resultados de
investigacion en Ciencias Sociales. Centro de Estudios Sociales de la Univer-
sidad Nacional del Nordeste (CES); Corrientes.

5 Llamamos dominacién, por oposicién a autoridad (Marcusk, 1972), a
la restriccion del placer de un conjunto social mas alla de lo estrictamente
necesario para el beneficio de otro grupo. Ver definicion completa en el glo-
sario.

6 También con Marcuse, Ibid., entendemos por principio de realidad la
razon o fundamento de la restriccion. Ver definicion completa en el glosario.
7 Los procedimientos o mecanismos de exclusion (Foucautr, 2004) son
aquellos dispositivos discursivos tendientes a controlar el uso de la palabra.
Entre los mé&s utilizados se encuentran las prohibiciones sobre el tema, la
oportunidad y el emisor. Ver mas detalles en glosario.

8 LOPEZ, MARTA (2009) “Cadena de valor como cadena semidtica” En: De
la mercancia al signo mercancia. El capitalismo, en la era del hiperconsumismo
y del desquiciamiento financiero. Caro Almela A. Coord.; Editorial Complu-
tense - Ebook - Madrid, libro electrénico - Cap. 6 (Pag.112-128). http://
www.editorialcomplutense.com/
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En sintesis, al poner en correlato la nocién de dominacién de MARCUSE —que
extrae su fuerza de la aceptacion de la restriccion por la existencia de la escasez—
junto con los mecanismos de exclusién propuestos por Foucaurt (2004) obtenemos
el siguiente paralelismo econdmico-discursivo: no todos podemos tener todo, todo
el tiempo/ no todos podemos hablar de todo, todo el tiempo.

Esta correspondencia nos habilita a suponer que no es casual que los
grupos excluidos de la deliberacién de los asuntos publicos y generalmente
estereotipados por la prensa pertenezcan a los sectores peor posicionados en la
cadena productiva.

La implementacién de mecanismos tendientes a silenciar o a desconocer el
discurso de los mas vulnerables es la manifestaciéon mas cabal de una sociedad
dual en la que la mayoria de la poblacion se convierte en una minoria politica,
probablemente por no acceder a la construccion de significados alternativos en la
esfera de lo publico.

Estereotipos

AMossy (2005: 241) sostiene que “los estereotipos constituyen junto con los topoi
o los lugares comunes, una de las formas que adopta la doxa o conjunto de opiniones
compartidas que subyacen en la comunicacion y autorizan la interaccién verbal”. En
este sentido, el estereotipo no es negativo por si mismo. Como afirma PLANTIN
(2005: 191) tener una posiciéon endoxal no es fundamentalmente peyorativo.

Otro rasgo del concepto de estereotipo es la proximidad que mantiene con el
significado de representacion. RoBYN QUIN (1996: 224), en su articulo “Enfoques
sobre el estudio de los medios de comunicacion”, dice que el término representacion
abarca la idea de que ella es de algiin modo algo tipico o caracteristico de la
persona o grupo representado. Cuando una serie limitada de simbolos se presentan
repetidamente como algo tipico de un grupo, pasamos a la cuestién de la creacién
de los estereotipos. Esto es una consideracién politica y social importante para
muchos grupos.

Como el estereotipo es un modo de categorizar el mundo real, de darle significado
a un aspecto especifico de ese mundo en vez de a otro, nos interesa saber de qué
manera categorizan los medios a los grupos minoritarios mencionados més arriba.

En tanto categorizadores, los estereotipos nos permiten organizar informacioén
sobre el mundo. Algunos estereotipos pueden parecer obvios porque son
reconocidos por todos. Estos se convierten en un modo natural de pensar, de hablar
y hasta de bromear acerca de grupos sociales reales.

Identificacién de
una condicién social

Evaluacién negativa
de tal condicién social

Formulacion de esta

RoBYN QUIN afirma que el evaluacién como una

proceso de estereotipacion caracteristica innata

se constituye a partir de los de un grupo
siguientes pasos:

Presentacion de

esta evaluacion negativa
como la causa de la
condicion social en vez
del efecto de la misma

Con la inversion
de la causa y el efecto,
en que el efecto se
presenta como la causa,
se “prueba’ y por tanto,
se justifica el estereotipo
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Elhecho de que se identifique al grupo como perteneciente a la clase social x, que
se lo evalte negativamente y que se establezca esa caracteristica como algo propio
del grupo termina justificando su deslegitimacion por el resto de la sociedad.

Pero el estereotipo de los grupos minoritarios estudiados aqui no solo nos
permite racionalizar nuestra conducta en relacién con ellos, sino también, por
analogia, con otros sectores marginales.

La presencia de estereotipos es vital para construir y a la vez reforzar un sistema
de convenciones sociales. Al reconocer que los ‘otros’ son diferentes, hay un
‘nosotros’” que se fortalece.

Generalmente, el estereotipo se aplica a grupos que luchan por el poder
politico o reclaman su atencion. El de los piqueteros, el de los pescadores, el de
los asambleistas, el de los pequenios productores son efectivos en tanto invocan
un consenso, representa una opinién comun acerca de estos grupos sociales.
Este consenso que invoca un estereotipo es menos real de lo que aparenta; sin
embargo, llegan a convertirse en conceptos comunicativos corrientes porque
son percibidos por la gente como una representacion valida o verosimil por la
fuente que los vehiculiza, que pretende detentar para si el monopolio de lo real.

Lectura pragmatica de los conflictos
en la interaccion nosotros/ ellos

Aunque en todos los capitulos se hace referencia a la identidad como
resultado de una tension nosotros/ ellos, en uno de los trabajos se examina la
interaccién minorias/poder desde la oOptica de los axiomas comunicacionales
y los efectos pragmadticos de los desvios respecto de los mismos (BATESON, G. y
WATZLAWICK, P.)’, a fin de determinar si la disputa analizada obedece a un patrén
de relacion complementaria y con sintomas de doble vinculo.

9 Bareson (1991) y Warzrawick et &l. (1981) insisten en numerosas ocasiones en que
el tipo de interacciones analizables desde esta perspectiva exceden las parento-filiales
y a la clinica psiquiatrica para extenderse a otros &mbitos y disciplinas vinculadas con
la conducta humana en general, incluso las relaciones entre naciones. Cfr. BATESON pp.
353y ss.; WarzLawick et al.: pp. 59-95-103-104-180-198.

Vale enumerar, entonces, sucintamente, las caracteristicas mas sobresalientes
de este corpus tedrico que sera utilizado en el analisis realizado en el capitulo 2,
“Querer, poder, hacer: una lectura sobre la identidad de los pequefios productores
algodoneros del Chaco”

WATZLAWICK (1981:49 y ss.), al describir los axiomas de la comunicacién
que implican consecuencias relacionales, distingue las siguientes propiedades: la
“imposibilidad de no comunicar; toda comunicacion tiene un aspecto de contenido y un
aspecto relacional; los seres humanos se comunican tanto digital como analégicamente;
los intercambios comunicacionales son simétricos o complementarios”.'°

La dimension significante de los fendmenos sociales
y el analisis critico del discurso

MAGARINOS DE MORENTIN (1996: 10-11) afirma que desde la perspectiva de
la Semidtica no es posible crear los procesos sociales de manera cientifica, pero puede
estudiarse rigurosamente el proceso de su creacién. Ello supone la posibilidad de
dar respuestas que expliquen por qué ha sido posible la aparicién, en determinado
ambito social, de determinado fendmeno social, por qué se lo interpreta de modo
diferente de como lo hacian las interpretaciones precedentes y cual ha sido el efecto
de determinada interpretacién en determinada sociedad en sus formas de vida, de
pensamiento o accidn. El objetivo de una Semidtica aplicada al andlisis es conocer
el efecto de determinadas interpretaciones en una sociedad determinada.

Para VERON (1987: 125) la posibilidad de todo analisis del sentido descansa
sobre la hipdtesis segtn la cual el sistema productivo deja huellas en los productos
y que el primero puede ser (fragmentariamente) reconstruido a partir de una
manipulacién de los segundos. Dicho en otras palabras: ‘analizando productos,
apuntamos a procesos”. La teoria de los discursos sociales es un conjunto de
hipétesis sobre los modos de funcionamiento de la semiosis social'’ entendida como
la dimensién significante de los fenémenos sociales.

10 Cada una de las caracteristicas de la comunicacion concebida por estos
autores serd desarrollada en el capitulo 2.
11 Ver en el glosario.
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Por su parte, VAN Dijk (1985: 51) aclara que la metodologia Analisis Critico
del Discurso tiene caracteristicas que la hacen particular:

“Tanto en la teoria como en la descripcion necesitaremos estudiar a fondo
cudles son las estrategias y estructuras de texto y habla que nos interesan, a fin de
descubrir los patrones de mdxima dominacién o manipulacion <<en>> textos”.
[Contintia explicando que] “El andlisis critico es partidista, toma posiciones del
mismo modo que lo hace el andlisis ‘acritico’. No obstante, y al contrario que otros
tipos de andlisis describe explicitamente su posicionamiento, es decir, el andlisis critico
formula sus objetivos sociopoliticos, sus normas y sus puntos de vista y no los niega, ni
los ignora ni tampoco los disimula.”

Esto no significa, como dice MAGARINOS DE MORENTIN (1996), que el
analista del discurso no debe esforzarse por hacer un trabajo riguroso. El autor
explicita una serie de operaciones analiticas que fueron adoptadas en el disefio
metodolégico de cada uno de los trabajos que se presentan en este libro.

Las “operaciones analiticas” son el conjunto de reglas de procedimiento que
encuadran los modos especificos de intervencién del investigador en el discurso
social. Tienen como finalidad demostrar la existencia, en dicho discurso social,
de determinadas relaciones observables. MAGARINOS reconoce tres tipos de
‘operaciones analiticas” aplicables al discurso social:

a) Operacion identificadora es aquella que segmenta y vincula marcas
perceptuales efectivamente presentes en determinado discurso social. Su aplicacion
depende del supuesto que afirma que ciertas marcas y no otras son las productoras
de representaciones/interpretaciones con las cuales una sociedad dada le otorga
significado a un determinado fenémeno en un momento dado;

b) Operacion contrastativa es aquella que relaciona las marcas identificadas
en determinado discurso social con otras marcas perceptuales identificadas en otro
determinado discurso social, contemporaneo del primero. Su aplicaciéon implica
el supuesto tedrico de que la confrontacion entre las marcas del discurso social
que se pretende caracterizar y las de otro contemporaneo a este otorga a estos su
significado diferencial.

¢) Operacién transformacional es aquella que relaciona los pares de marcas
contrastadas en dos (conjuntos de) discursos sociales diferentes, pertenecientes a
un determinado momento (una actualidad determinada) de determinada sociedad,
con otros pares de marcas contrastadas en otros dos (conjuntos de) discursos
sociales diferentes, pertenecientes a otro determinado momento (anterior o

posterior, respecto de dicha actualidad) de esa misma determinada sociedad.

Entendemos que este tipo de investigacion tiene rigurosidad cientifica dado
que las operaciones analiticas utilizadas son “transferibles’, en cuanto un tercero
puede aprenderlas y alcanzar (al utilizarlas) los mismos resultados que el analista si
las aplica al mismo corpus de discurso social seleccionado por aquel.

Con diferentes énfasis, segun las decisiones de cada autora, podemos
reconocer un cuerpo tedrico y metodoldgico que recorre el conjunto de los capitulos
presentados. VAN DIJK, VERON, MAGARINOS y FOUCAULT tienen la particularidad
de producir teoria de alto rango y trabajos empiricos especializados. Sus reflexiones
y hallazgos conceptuales y metodoldgicos estan presentes en la perspectiva de la
totalidad de los textos que presentamos.

Sumario

En el primer capitulo, “La construccion discursiva del piquetero y el
piquete en la prensa grafica argentina después de 20007, el analisis del discurso
es aplicado a las crénicas (durante 2003 -2004) de dos de los medios graficos mas
leidos en Argentina, Clarin y La Nacién. El estudio permite ratificar los supuestos a
partir de los cuales se inicid la investigacion: las estrategias de los medios de prensa
se dirigen a consolidar una representacién fragmentada del movimiento piquetero
y la estigmatizacion del reclamo de los primeros desocupados que se organizaron
en nuestro pais para lograr la atencién del Estado. La protesta piquetera adquiere
prematuramente una representaciéon politica negativa para el conjunto de la
sociedad que conceptualizard el conflicto social en nuestro pais durante los afios
posteriores de un modo especifico. La manufactura del estereotipo piquetero y la
descontextualizacién del reclamo son los recursos mas explotados por la prensa.
La descontextualizacién de la protesta, que se logra eliminando las causas del
conflicto, no solo naturaliza el tema de la desocupacidn, sino, como se vera en los
otros capitulos, distintos tipos de problemas sociales.

El segundo capitulo, “Querer, poder, hacer: una lectura sobre la
identidad de los pequeiios productores algodoneros del Chaco”, se enmarca en la
crisis algodonera del aflo 2005 que estuvo caracterizada por la crisis crediticia de los
pequerios productores algodoneros (PPA) y la necesidad urgente de crear el Fondo
Compensador Algodonero. La baja de los precios locales hizo propicia la aparicién
del discurso de los PPA, que ante el peligro inminente de verse expulsados del
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sistema productivo, hicieron oir su voz de diversas maneras. Accedieron al ambito
periodistico y social, a través de manifiestos, asambleas publicas, cortes de ruta,
acampamentos en la plaza central de la capital provincial, etc.

Se trata entonces de todo un sector del mapa social provincial que estaba
subsistiendo en los limites de la pobreza, aun siendo parte de la actividad que
durante muchos afios habia sostenido la economia del Chaco. Teniendo siempre
presente que la conformacion de los fenémenos surge de los discursos existentes
sobre ellos, existe una relacién de tensidn entre la ausencia discursiva de los PPA y
el abuso de poder por parte de aquellos sujetos cuyos discursos poseen circulacion
masiva y se presentan en el campo de interlocuciéon como interlocutores vélidos.
Las hipdtesis estuvieron dirigidas a conocer de qué manera estd construida
discursivamente la identidad de un grupo que no pareciera tener voz propia ni
constituirse en problema por parte de discursos privilegiados por la prensa.

El tercer capitulo, ““El milagro econdémico’ y la ‘armada piquetera’ La
posicion de los medios digitales ElPais.com.uy y Clarin.com sobre la instalaciéon
de las pasteras en el rio Uruguay”, expone algunos resultados sobre el estudio del
discurso informativo de los diarios digitales Clarin.com y ElPais.com.uy acerca del
conflicto de la instalacion de Botnia sobre el rio Uruguay. Ambos medios legitiman
el proceder de la empresa pastera al tiempo que desprestigian a quienes se oponen
a la planta y las acciones que realizan, contaminando asi de ilegitimidad el reclamo
social. Se han encontrado algunos recursos discursivos que permitieron construir
el diferendo como una cuestién completamente alejada de la tematica ambiental.
Podemos decir entonces que este trabajo no solo nos permitié reconocer el tipo
de reconstruccién que cada medio hizo acerca del conflicto y sus actores, sino
que también nos posibilité avanzar en otro sentido hacia algunas conclusiones
mas generales, por ejemplo, el o los discursos ausentes. Por medio del uso de las
operaciones transformacionales observamos una evolucion en el modo en que
cada diario trat6 el tema, a lo largo de dos periodos (2005-2007). En Clarin.com
se nota una variaciéon mas pronunciada entre periodo y periodo. Cabe mencionar
que al comienzo, ambos diarios destacaban —y de manera reiterada en casi todas
las noticias analizadas— los beneficios econdmicos y los puestos de trabajo que
traerfan las industrias que se instalarian. En ese momento el tema era presentado de
manera tal que se mencionaban los posibles dafios ambientales, contraponiéndolos
a los beneficios directos e inmediatos, destacando en la mayoria de las noticias
los aspectos positivos de las pasteras por encima de los negativos. Los medios

orientaron su discurso informativo hacia la criminalizaciéon de la protesta social,
en este caso construyendo una imagen negativa de quienes se manifestaron en
contra de la pastera y tratando de volver aceptable la actividad de esta industria
contaminante por parte de sus lectores.

El cuarto capitulo, “Batalla en el rio Parana”. Los pescadores artesanales
chaqueiios durante los periodos de veda segtn el diario Norte, examina el discurso
presentado por el matutino mas leido en la provincia de Chaco en relacién con este
grupo social. Se analiza la frecuencia en la aparicién de los articulos, los hechos
abordados por la publicacién local, la jerarquizacién establecida por el diario
mediante la numeracién y ubicacién de las paginas y las secciones determinadas,
la jerarquizacién dada a los textos relativos a la tematica y los procedimientos
discursivos empleados al momento de describir la idiosincrasia y las acciones de
los pescadores artesanales chaquefios. Con el fin de precisar las representaciones
sociales elaboradas por el matutino se analizaron los textos referidos a los pescadores
artesanales de la provincia publicados por Norte de octubre de 2006 a enero de 2007
y de octubre de 2007 a enero de 2008, abarcando la veda pesquera decretada en
noviembre y diciembre de ambos afos. Hacer una lectura de los medios un mes
antes y uno después del periodo de veda permitié observar de qué manera se iba
conformando y cémo se iba diluyendo la cadena informativa que los tenia como
protagonistas. En estas cadenas informativas estudiadas los trabajadores del rio son
asociados con otros grupos estigmatizados por el conjunto de la sociedad, como
son los piqueteros, los asistidos, y aun con otros rasgos negativos ligados con la
actividad pesquera, como la depredacion y la ignorancia.

Por dltimo, “Cuando las minorias toman la palabra: el caso de
San Pedro Pescador, Colonia Benitez, Chaco” intenta dar cuenta de algunas
estrategias semidticas de ciudadania implementadas por una comunidad riberefia
de pescadores malloneros como reaccion a un proyecto gubernamental de instalar
un centro de entretenimiento con casino en su barrio.

No hay un corpus de textos al que se le aplicaron operaciones analiticas.
Es apenas un esbozo de recorte de problema y de perspectiva, las pinceladas de
un guidn en el que esta casi todo por hacer. Su inclusiéon responde a la necesidad
de provocar en los analistas del discurso la inquietud de objetivar otros canales
y codigos que se desarrollan a una velocidad vertiginosa, con la que no estamos
habituados a trabajar, pero que producen hechos sociales relevantes. Se trata de la
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resistencia de unabarriada popular a un proyecto oficial inconsulto, homogeneizante
y con consecuencias amenazantes para su estilo de vida y su cultura que, a nuestro
entender, constituye un caso mds del ejercicio de nuevas formas de ciudadania. Las
particularidades del proceso analizado consisten en la explotaciéon de modalidades
de lucha institucionalizadas y no institucionalizadas en las que la esgrima simbolica
jugé un rol fundamental. La concurrencia de actores con mayor visibilidad y poder
para hacer circular mensajes alternativos a los de la oficialidad logré la apertura del
debate en los medios. La atencion del gobierno a las objeciones de los vecinos fue
posible gracias a la implementacién de una estrategia comunicacional que consistid
en el uso de las redes sociales Facebook y Youtube y del quehacer artistico, canales
desde los cuales reelaboraron su imagen publica sobre el grupo y su causa.

En la dltima parte del libro se ofrece un glosario de términos técnicos a
fin de compartir el cédigo especializado con lectores ajenos a nuestras disciplinas
y profesiones, con el objetivo de ampliar la practica del andlisis del discurso a
otros sectores de la sociedad que acepten el desafio de desnaturalizar el lenguaje y
democratizar la palabra, uno de nuestros bienes comunes en jaque.
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La construccion discursiva del “piquetero” y el

“piquete” en la prensa gréfica argentina después de 2000

LA RESISTENCIA

1. Introduccion

La crisis que vivi6 nuestro pais en el inicio de la primera década de 2000 tuvo
tantos aspectos para analizar como analistas. Algunos autores hablaban de la cri-
sis de las instituciones republicanas, unos hacian hincapié en el desastre econémi-
co-financiero y otros fijaban su atencion en los procesos politicos y sociales que se
gestaron a partir de la crisis de representatividad.

Estas lecturas de la crisis ponian de relieve las aristas mas crudas del modelo
econdmico de la Argentina de los ultimos 30 afos.

Es indudable que el deterioro de las condiciones socioecondmicas fue la causa
principal del fenémeno de crisis y la consecuencia mas tangible el descontento de
los sectores mas vulnerables, acostumbrados a tiempos mejores. Esto ha propi-
ciado un clima de alta frustracion y protesta.

Precisamente, este clima de zozobra ha ido configurando la irrupcién de mani-
festaciones de reclamo de varios sectores de la sociedad, que con motivos difer-
entes y metodologias particulares pugnan, desde entonces, por hacer publicas sus
demandas.

En relacién con los conflictos sociales surgia, primero en forma espontanea
y luego suficientemente organizada, una manera de protestar cuyo elemento de
fuerza consistia en tomar la via piblica, y a la que se denomind “piquete”. Aun
hoy, cada vez que hay un corte de ruta o una manifestacion callejera que exige la
atencion del gobierno es posible encontrar en los medios un escenario en el que los
“piqueteros” cobran protagonismo.

En los ultimos afios el fendmeno piquetero aumenté a un ritmo de progresion
geométrica, y el piquete se convirtié en una metodologia utilizada por grupos so-
ciales que exceden al obrero desocupado. Pasaron de ser la expresién inorganica
de una protesta legitima, a un movimiento organizado y con capacidad de accién
politica.

JuLio BURDMAN (2002), politélogo y economista, afirmaba que los piquetes son
un subproducto residual de la lucha de clases, una modalidad contemporanea de esa
lucha en un capitalismo posmoderno; una expresion de la sociedad argentina actual
que tiende a dividirse en dos dindmicas paralelas que conviven complejamente. Por
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un lado, lazos que se ligan al capital globalizado y a un Estado individualista; por
otro, las expresiones mas radicalizadas del “contrapoder” donde se instala una so-
ciedad paralela que tiende a la autoorganizacidn. Es alli donde surge “el piquete”.

En apenas unos afos, los piqueteros se han convertido en uno de los princi-
pales simbolos del cuestionamiento social y de denuncia al poder vigente. Su nom-
bre proviene de “piquete”, término que refiere al grupo de activistas que delante
de la puerta de una fabrica cortaba el acceso a los obreros en los dias de huelgas o
combates sindicales.

Los primeros “piqueteros” de la Argentina de los 90 aparecen en la localidad de
Cutral C6, en junio del afio 1997, durante el gobierno del presidente Carlos Menem.
Desde entonces fueron ganando organizacién y espacios politicos y mediaticos. Al
momento en que dos de sus lideres principales murieron a manos de las fuerzas
del orden en el Puente Pueyrredén en junio del afio 2002, durante el gobierno del
presidente Eduardo Duhalde, estas organizaciones sociales se caracterizaban no
solo por la metodologia de protesta, sino por sus practicas solidarias para afrontar
la crisis. Entre las actividades desarrolladas se cuentan las huertas comunitarias, la
recuperacion de fabricas, los comedores infantiles, el apoyo escolar, etc.

Para el aflo 2003, cuando inicia su gobierno el presidente Néstor Kirchner, la
metodologia de cortes de ruta estaba extendida a muchos otros sectores social-
es. Es por ello que hoy en Argentina se denomina “piquete” a todos los cortes de
calles, rutas o puentes para presionar sobre las autoridades en busca de respuestas
a sus demandas, independientemente de que sus protagonistas sean obreros deso-
cupados o esgriman argumentos relacionados con lo estrictamente salarial.

En este trabajo nos propusimos analizar la construccién discursiva de este
grupo por parte de la prensa grafica nacional. Nuestro interés radica en el analisis
de un fendmeno que forma parte del discurso sobre la crisis argentina de los afios
2003-2004 y en el que los piqueteros expresan un conflicto no tradicional.

Enlasociedad democratica del siglo XX, el conflicto se manifestaba en términos
sindicales: capital vs. trabajo. Los piqueteros de principios del siglo XXI responden a

unamotivaciénsocial que trasciendelarelaciénlaboral: gobiernovs. falta de trabajo.

Nuestro interés se basa en la creencia de que la existencia del fenémeno
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piquetero constituye uno de los indicadores mds claros de la crisis econdmica,
politica y social de nuestros tiempos; en la relativa novedad del fenémeno a nivel
académico y en la presuncién de que es un ejemplo muy claro de cémo los medios
pueden concebir, construir y alimentar una serie de rasgos de identidad, a la vez
que formular soterradamente una teoria de orden social.

Finalmente diremos que, si bien es cierto que existe un cierto consenso
medidtico en aceptar que los piqueteros se han convertido en uno de los princi-
pales simbolos del cuestionamiento social y de denuncia del poder vigente y que
ningun habitante de la Argentina dudaria en admitir esta existencia aun cuando
no conociera personalmente a ninguno, podemos conjeturar que su imagen ex-
hibe los rasgos de una construccién mediatica.

2. Decisiones metodoldgicas

Elinterés central de esta investigacion es describir el tipo de tratamiento
de este fendmeno social (el “piquete” y los “piqueteros”) en la prensa grafica
argentina. Nos preguntamos como son presentados los cortes de rutas y los
“piqueteros” como grupo social y con cuales conceptos e imagenes con-
struyen sus discursos los medios de prensa. Creemos que los “piqueteros”
comparten una serie de circunstancias comunes que hacen posible delinear
una identidad. No obstante, tenemos algunos indicios para suponer que
el grupo ha sido presentado de manera estereotipada ante la comunidad y
que los cortes de rutas, calles y puentes (el escenario en que se los muestra
actuando) obedece claramente a lo que conocemos como acontecimiento
construido (VERON, 1983).

También intentamos una hipdtesis explicativa de la funcién de los medios
en la construccion de opinion sobre un grupo marginal en la Argentina de
la crisis. Para ello nos hemos propuesto caracterizar el discurso de los dia-
rios Clarin y La Nacién sobre el fenémeno piquetero, asumiendo que ambos
periddicos tienen un estilo y un publico diferentes. Esta seleccion podria rep-
resentar la diferencia y las coincidencias entre ambos productos editoriales.

En relacién con este objetivo general, consideramos necesario identificar
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las marcas textuales de la construccion discursiva del piquete y el piquetero.
También en relacion con los objetivos es importante explicitar la serie de in-
terrogantes que orientaron la bisqueda: quiénes hablan, qué dicen, qué rol
juegan los implicados en el fenomeno en tanto emisores. En este caso ad-
elantamos que el mapa de actores que habla sobre el piquete y el piquetero es
socioldgicamente heterogéneo. Del asunto habla la prensa en nombre propio,
pero también nos hace escuchar la postura del gobierno, de los desocupados,
de la iglesia, de los empresarios, las fuerzas de seguridad, entre otros.

Sintetizando, con este trabajo pretendemos ilustrar hasta qué punto el
fenémeno piquete y la entidad piquetero han sido construidos por los me-
dios graficos, y dar algunas respuestas sobre las motivaciones, las conse-
cuencias y los procedimientos discursivos en juego. Por las restricciones de
extension que pesan sobre la publicacion, solo expondré el tratamiento de
las tapas, los titulares y de los discursos institucionales que ambos matuti-
nos optaron por reproducir.

El piquete como fenémeno

Los fendomenos sociales son difundidos por los medios de comunicacion
de masas a través de representaciones e interpretaciones realizadas medi-
ante el lenguaje, por eso es importante analizar como informan estos gru-
pos multimediales o grupos de comunicacion sobre un determinado tema,
en este caso, piquete/piquetero.

El analisis de las representaciones sociales tiene diferentes escuelas y
representantes. Hemos adoptado para este trabajo la idea de que a todo
fenémeno social le corresponde una representaciéon y que esta puede ser
estudiada a partir de sus huellas discursivas. MAGARINOS DE MORENTIN
(1996) afirma que existe la posibilidad de dar respuestas que expliquen por
qué ha sido posible la aparicion, en determinado ambito social, de determi-
nado fendmeno social, por qué se lo interpreta de modo diferente a como lo
hacian las interpretaciones precedentes y cudl ha sido el efecto de determi-
nada interpretacion en determinada sociedad en sus formas de vida.

Para este trabajo hemos seleccionado una serie de actores del mapa so-
cial que configura la prensa misma a través de sus menciones. Entre ellos,
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el Poder Ejecutivo Nacional, la iglesia catélica, las empresas privadas y las
fuerzas de seguridad.

Las cronicas que trabajamos pertenecen al diario Clarin y a La Nacién
aparecidos entre junio 2003 y mayo 2004.

El corpus esta integrado por 145 textos periodisticos, en los cuales diferen-
ciamos tres tipos de unidades de analisis: primeras planas, titulares y cuerpos
de crénicas. Todos los textos remiten explicitamente a episodios protagoni-
zados por piqueteros. Para la muestra seleccionamos treinta documentos. En
este sentido, la investigacion considero las tapas, los titulos y las crénicas pro-
piamente dichas en ambos diarios, privilegiando el analisis desde la perspec-
tiva de los actores sociales y de los procedimientos enunciativos utilizados.

La seleccion de los dos diarios, ambos editados en Buenos Aires y de cir-
culaciéon nacional, fue adoptada segun los siguientes criterios: Clarin y La
Nacioén son los dos matutinos de mayor circulacion en el pais, esto les per-
mite asegurarse el mas amplio espectro de cobertura periodistica grafica
en el pais, lo que los convierte en un referente irremplazable al momento de
realizar un andlisis de discurso de medios graficos argentinos. Otro motivo
que sostiene la elecciéon de Clarin y La Nacion es el tratamiento informa-
tivo de ambos, mas alla de la orientacién ideolégica de cada uno, respeta
los principios clasicos del periodismo tradicional. Por otra parte, la delimi-
tacion temporal (junio 2003 y mayo 2004) responde al hecho de que en el
periodo mencionado se produjo un cambio de gobierno a nivel nacional,
y el contexto comunicacional era el de un aparente didlogo entre ambos
sectores (gobierno y movimientos sociales). Durante el primer mes de la
presidencia de Néstor Kirchner, los desocupados no tuvieron un gran pro-
tagonismo medidtico; sin embargo, a partir de junio de 2003 estos cobraron
relevancia con picos informativos variables.

Desde lo ocurrido en la realidad hasta la aparicion de la noticia, distin-
tos mediadores —fuentes de noticia, medios de comunicacién, profesion-
ales de la comunicacidn— se ocupan de evaluar, ordenar y encauzar la in-
formacion. Asi, en este proceso, los mediadores dejan su huella.

Cada discurso es portador de un sentido. Ahora bien, aquello que los
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discursos expresan, el modo de hacerlo y la forma en que las personas los
reciben crean valores, ideas y maneras de pensar. Los discursos sociales, los
mensajes de los medios, etc., se producen, circulan y se recepcionan dentro
de los procesos sociales. Es asi como producen sentidos.

Los fendmenos sociales son difundidos por los medios de comunicacion
de masas a través de representaciones/interpretaciones realizadas mediante
el lenguaje.

Los diarios nacionales argentinos que hoy conocemos se fundaron en-
tre fines del siglo XIX y mediados del siglo XX. Algunos surgieron como
diarios de partido, y otros como empresas periodisticas. Por diversas ra-
zones que van desde lo econémico hasta lo politico —y que por motivos
de espacio no trataremos aqui—, estas publicaciones se transformaron, se
fusionaron con otros medios o desaparecieron. Cuando hacemos referen-
cia a los grupos de comunicacion, es importante tener en cuenta que estos
grandes grupos de empresas son administrados por una compania nodriza.
Se caracterizan, generalmente, por el crecimiento acelerado a través de la
compra de nuevas empresas, con el objeto de obtener mayores beneficios
econdmicos y también la supremacia del mercado. Es decir que pugnan por
el monopolio de la informacién. Los medios de comunicacion en el pais
han logrado la concentracién del poder de difusion de la informacidn, sit-
uacion proporcionada, en mayor medida, por el poder politico.

3. Resultados

3.1. Acerca de la construccion de los titulares y primeras planas. De
la aceptacion de la exclusion como causa hacia la criminalizacion de la
protesta

3.1.1. Los titulares y primeras planas

Los titulares de cronicas pretenden ser lo mas importante o una sintesis
de lo que el lector encontrara en el cuerpo del texto, pero también son, en si
mismos, una instruccion de lectura. El disefio de la portada es estratégico
para llamar la atencion de los lectores. Una buena portada, un buen titular,
una foto para el publico pueden definir la decision de compra. La tapa per-
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mite un primer contacto con el diario, reune las noticias mas importantes
que se desarrollaran en las paginas interiores. La eleccion del diario por
parte de los lectores depende fundamentalmente de esta pagina.

Una estrategia del diario consiste en jerarquizar la informacion, es decir,
ubicar en portada o primera plana las noticias mas importantes y utilizar
las primeras paginas para cubrir estos hechos. De este modo se privilegian
algunos acontecimientos en los titulares. Otra forma de hacerlo es dedi-
candoles mas espacio.

El titular expresa una sintesis del contenido fundamental de la noticia.
Su diagramacién —grosor y tamaio de las letras, nimero de columnas que
abarca— esta relacionada con la modalidad del articulo. Por ejemplo, para
las noticias de mayor importancia se utiliza el titulo de apertura plena, y el
titulo impactante aparece en primera plana, con letras muy grandes y en
color negro fuerte.

Los episodios relacionados con el piquete y los piqueteros aparecieron
en primeras planas y titulares de la prensa nacional durante todo el periodo
estudiado. Esta jerarquizacion es una constante. Sin embargo, no siempre
se mantuvo la instruccion de lectura sobre los hechos y el grupo. Podemos
decir que hubo una evolucién en su tratamiento y que esta transformacion
estd relacionada con la forma en que se fue dando el vinculo entre los mani-
festantes (un movimiento que rapidamente alcanzé dimensiones nacion-
ales) y el gobierno.

Estamos postulando que en el caso de Clarin las primeras planas y los
titulares son indicativos de tres etapas de la relacién gobierno/piqueteros
claramente diferenciadas: en una primera nos encontramos con una con-
struccién que interpreta (y hace interpretar) que el gobierno acepta las ra-
zones de la protesta y el conflicto aparece medianamente justificado; una
segunda etapa, inquietante para el gobierno, en la cual se criminaliza la
protesta y los actores de la relacion aparecen diferenciados en roles an-
tagonicos; y por ultimo, hay una tercera fase en la que se evidencia una
ruptura irreconciliable y aparecen titulares y primeras planas tendientes a
fijar la idea de que la protesta es inaceptable e incomprensible.
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En este marco es necesario atender especialmente al uso de algunos
topicos. Los topicos son macroestructuras semanticas que se refieren a lo
“importante” de un discurso, tematizando algunos aspectos del hecho
(ATORRESI, 1996). En el modelo de ser piquetero que los medios van con-
struyendo, asistimos a un uso gradual de categorias esquematicas que ex-
presan el caracter violento del conflicto que al inicio no esta criminalizado.

Generalmente, estas palabras estdn escritas en negritas, con otras tipo-
grafias o entre comillas. Una lectura de los documentos nos muestra que
son frecuentes los topicos relativos a la violencia, que clasifican, de este
modo, al piquete dentro del campo de los hechos delictivos.

Si atendemos a los titulares y encabezamientos seleccionados podemos
reconocer la intencién de describir la modalidad violenta del piquete (heri-
dos, asesinatos, bombas, amnistia) en desmedro de la informacion relativa
a sus necesidades y demandas.

Los procedimientos enunciativos que aseguran esta interpretaciéon van
desde la impersonalizacion del agente (de la represion, por ejemplo) hasta la
adjetivacion criminalizante (en el caso de los desocupados que se manifiestan).

A) Primera etapa: el piquete es una manifestacion legitima: no se rep-
rime

Como lo sostuvimos mds arriba, en esta primera fase, nos encontra-
mos con una construccion periodistica que no se arriesga a criminalizar la
protesta. El piquete es la expresion de una politica sistematica de exclusion
que Kirchner viene a combatir. No olvidemos que asume con el 22% de los
votos; es un presidente que debe construir poder. En este contexto, y con
la experiencia inmediatamente anterior, no puede darse el lujo de atacar a
los débiles del sistema. Es mas, una de las banderas que le permitira posi-
cionarse como un dirigente incuestionable es su respeto por los derechos
humanos. Esta posicion debe leerse junto a la cruzada en contra del Fondo

Monetario Internacional, a la reiterada referencia a su origen “montonero”

y a su declarada sensibilidad social ‘a la Perén’. Los diarios interpretan y
hacen interpretar que el gobierno acepta las razones de la protesta y el con-
flicto aparece medianamente justificado o, al menos, no demonizado.
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Ejemplos y analisis de los procedimientos

a) “Buscan contener protestas sin armas”

Clarin; 23/06/03, Pdg. 17.

b) “Duras réplicas del Gobierno ante la sugerencia de modificar la
politica de ‘manos de seda™

La Nacién,30/11/03,tapa.

En el caso del verbo “buscan” no aparece el agente de la accion. Forma
parte de la frase verbal junto a “contener”. De esta manera, la accién tiene
caracter positivo y, aunque no remite a un agente, el sentido se completa
con el sintagma “sin armas”, que implica una asociacién con una accién
oficial opuesta, “con armas”, cuya naturaleza represiva es identificada en
nuestra sociedad con la ejercida por el gobierno anterior, en 2001, frente
a los hechos protagonizados por manifestantes desocupados. Lo mismo
sucede con la tapa de La Nacidn, en la que se utiliza la metafora “manos
de seda” refiriéndose a la actitud del gobierno frente a las manifestaciones
sociales protagonizadas por piqueteros. La no represién es homologada a
la inaccién y es presentada como propia de un gobierno demasiado suave.

¢) “El gobierno no va a reprimir a la gente de ninguna manera y lo
que se va a continuar haciendo es profundizar su nivel de dialogo con las
organizaciones sociales”

La Nacién, 30/11/03,Pdg. 3.

d) “Kirchner profundiza su estrategia para evitar los cortes sin
represion”
Clarin, 22/12/03, Pag. 4.

Otro procedimiento enunciativo es el uso de un lenguaje aparentemente
neutral para referirse a los casos en que las fuerzas de seguridad y los mani-
festantes entran en contacto.

La borrosidad sobre la agencia de la accion violenta sumada a la con-
struccion de los perfiles agresivos de los manifestantes y de las protestas
(heridos, bombas, ataques, desmanes, etc.) contribuye a la formacioén de
una representacion social negativa tanto del piquete como del piquetero.
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Elhecho de no tematizar demandas, necesidades y hechos histéricos que dieron
lugar a la protesta es una estrategia més general de omisiéon que deja la interpre-
tacion del piquete en los umbrales del saqueo (2001). Esto es, un silencio fabricado.

e) “Detenidos en protestas de piqueteros”
Clarin, 26/09/3, Pdg. 14 .

f) “Hay 24 detenidos por protestar en la calle”
La Nacidn, 12/12/03, Pdg. 14.

En este caso, la indefinicion se construye con el empleo de un participio
que modifica a un sustantivo omitido. Esta forma de presentar los hechos
construye dos grupos en la manifestacion. Los detenidos son un subgrupo de
los piqueteros. Podemos arriesgar mas: los detenidos forman un grupo difer-
ente del de los piqueteros. Si esto es asi, la instruccion de lectura establece que
a quienes detienen no son piqueteros. Es como si se estuviera proponiendo
como hipdtesis que los que arman desmanes y que habilitan la detenciéon son
infiltrados en los movimientos sociales que ocupan las calles. La estrategia
consiste en emplear una construccion sesgada de la relacion todo- parte.

B) Segunda etapa: el piquete se desborda

En los ultimos meses del afio 2003 y primera mitad de 2004, el conflicto
entre el gobierno y los piqueteros empieza a perfilarse con nitidez. Ya no hay
sutilezas en la construccion discursiva: el sujeto que protagoniza la escalada
es el movimiento piquetero y el que se preocupa (por la oleada de violen-
cia; por la inseguridad del resto; por las calles tomadas) es el gobierno. Al
piquete se le adjudica una accién sistematica en la que hay un incremento
de violencia. Dado el incremento del clima agresivo el gobierno se preo-
cupa, pero no reprime. Esta pauta —preocuparse pero no reprimir— sera
un lema con el que el Ejecutivo atraera a la izquierda comprometida con las
reivindicaciones de derechos humanos y, que progresivamente, dividira al
movimiento piquetero en oficialistas y no oficialistas.

Ejemplos y analisis de procedimientos

a) “Preocupa al Gobierno la escalada con los piqueteros”
Clarin, 30/11/03, Pag. 14.
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b) “Iribarne promovera el didlogo entre los piqueteros y la policia”
La Nacidn, 28/07/04, Pdg. 14.

Estas son unas de las tantas expresiones de la prensa para sefalar que
el gobierno (de Kirchner) se preocupa y dialoga con los manifestantes. A
diferencia del caso anterior, en el que se omitia el agente de la accién (de de-
tener), esta vez se explicita que la accién (de preocuparse y de didlogo) debe
atribuirsele inequivocamente al gobierno. La seleccion de verbos (preocupar,
promover, dialogar) claramente es una tonalizacion positiva en la imagen del
gobierno que contrasta con los piqueteros, protagonistas de la escalada.

e) “Hay 24 detenidos por protestar en la calle”

La Nacidn, 12/12/03, Pdg. 14.

d) “Los actos piqueteros, con mucha gente y heridos en una explosion”
Clarin, 21/12/03.

Conforme pasa el tiempo, se presenta la violencia como algo comun en
los actos piqueteros. Estamos frente a un procedimiento sencillo pero efi-
caz: la repeticion. La ‘gente’ que concurre es victima del vandalismo y la
irresponsabilidad de los piqueteros. Esto sirve para instalar la idea de que
en dichos actos se producen hechos delictivos: hay heridos, hay detenidos y
hay explosion (de artefactos tipo bombas).

La instruccion es no participar de los actos protagonizados o convoca-
dos por los piqueteros.

e) “Los empresarios piden firmeza con los piqueteros “

Clarin, 5/12/03

La repeticion de los rasgos negativos instala, a fuerza de sistematicidad, la
idea de que el piquetero es un enemigo publico. Los diarios se van haciendo
eco de las posiciones empresariales. Fundan poco a poco la justificacion de la
represion de las fuerzas de seguridad. De esta suerte, el diario, sin mencionar
al gobierno en el titulo, produce el efecto de aceptacion de la represion. Son
los empresarios los que piden “mano dura” con los piqueteros. Los que solic-
itan esa “firmeza” son los que no estan excluidos del sistema, los que mas tar-
de seran equiparados con los “argentinos que todos los dias salen a trabajar”.
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f) “Manifestaciones que derivaron en detenciones”
La Nacidn, 12/12/03, Pdg. 14.

g) “Corte violento en la 9 de Julio: cinco heridos y un detenido”
Clarin, 14/2/04, Pag. 18.

Para febrero de 2004, en la prensa se ha vuelto obvio que el conflicto tiene
victimas y responsables. Los cortes, en este marco, son interpretados como ac-
tos delictivos, no reprimidos, pero preocupantes por su virulencia. La secuen-
cia ‘cinco heridos y un detenido’ propone una relacion causal entre las acciones
y funciona como explicacion de la intervencion de la policia en los piquetes. Los
piqueteros son violentos, producen ‘heridos’, y estos hechos requieren acciones
policiales, que producen ‘detenidos’. En conjunto el uso de lexemas propios del
mundo del crimen (violento, heridos, detenidos) ubica la protesta entre el tipo
de hechos que deben ser interpretados como policiales en lugar de politicos.

g) “Iribarne promovera el dialogo entre los piqueteros y la policia”
La Nacion, 26/07/04, Pdg.11.

h) “Kirchner recibio al taxista herido por un grupo de piqueteros”
Clarin, 17/2/04, Pég, 4.

La mayoria de los titulares de este periodo supone un conflicto. En este
caso aparece la figura buena, conciliadora por parte del gobierno y las fuer-
zas de seguridad por un lado, y por otro, la expresion negativa de la figura
del piquetero, como un sujeto peligroso para la sociedad. No se aclara lo
suficiente en qué contexto se produce este hecho, se instala la idea de la
agresividad piquetera y la actitud conciliadora del gobierno que promueve
el dialogo y el consenso.

0) “Trelew: piqueteros toman el municipio”
La Nacidn, 12/11/04, Pag. 13.

p) “Atacaron el edificio de Repsol-YPF”
Clarin, 13/5/04, Pag. 9.

La apelacion al campo semantico de lo fisico, propio del género crénica,
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aparece con toda claridad en este periodo. La referencia al mundo de las
sensaciones es una marca del periodismo sensacionalista. Los ejemplos se-
leccionados ilustran el uso sistematico de acciones que tienen que ver con
lo fisico (“atacaron, hirieron, tomaron™).

C) Tercera etapa: el piquete es inadmisible

Cuando aparecen titulares como “La presion de los piqueteros dejoé vacia
la ciudad” (Clarin, 20/2/04), “Los piqueteros duros intentan aislar la Capi-
tal” (Clarin, 29/02/04); “Los piqueteros vuelven a bloquear la Capital” (La
Nacion,11/08/04-Pag.11) estamos ya en la tercera fase de la que hablaramos.

Corren los ultimos dias de febrero, se renueva la quincena de la tempora-
da veraniega, los piquetes se multiplican en los puntos de paso de los turistas
considerados estratégicos para la protesta. Para esta fecha ya no se alude a las
causas sociales y politicas que han producido la experiencia de los piqueteros.
Nadie habla de la naturaleza excluyente de las politicas que los pusieron en
la calle; estan ausentes las menciones sobre la posible legitimidad de sus rec-
lamos. La prensa no vacilard en acufar una adjetivacién propia para desig-
nar al grupo que interfiere la circulaciéon normal del ciudadano (como si los
piqueteros no lo fueran) y diferenciarlo del grupo que no lo hace.

Los grupos que contintan en lucha con esta metodologia seguiran sien-
do nombrados de manera negativa, pero habra un proceso de clasificaciéon
de los que protestan.

Los piqueteros “duros” remite a otro tipo de piqueteros, los flexibles, los
que comprendieron que las circunstancias politicas han cambiado y que era
menester abandonar la calle. La inflexibilidad de los duros produce efectos
negativos en la sociedad ‘normalizada’ por el gobierno: aislan a la Capital,
o intentan hacerlo.

Volvamos sobre el titular “Los piqueteros duros intentan aislar a la Capi-
tal” (Clarin, 29/02/04). Con el precedente del vaciamiento, la atribucion de
intencionalidad de aislar a la capital resulta plausible. Si dejaron vacia la
ciudad, son capaces también de aislarla. La forma de hacerlo es ejerciendo
presion. El piquetero no deja transitar a los que si tienen trabajo y derecho
a veranear. Presionan con su presencia fisica intimidante por tumultuosa,
calificada de agresiva previamente, desvalorizada en los medios a través de
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la inclusion de la hipétesis del resentimiento. La consecuencia de no dejar
transitar libremente a los demas ciudadanos con iguales derechos es inter-
pretada como inadmisible y tiende a deslegitimar la protesta en su conjunto.

De esta manera, los medios cierran un ciclo en la interpretacion de los
cortes: los piqueteros no solo son responsables de los detenidos y heridos
en los actos, sino que, ademas, atacan los derechos del resto de la sociedad.

Ejemplos y analisis de los procedimientos

a) “Un acto piquetero con desmanes en Avellaneda”
Clarin, 27/03/04, Pag. 15.

Toda vez que la demanda piquetera es noticia es con relacion a las con-
secuencias de los actos piqueteros. Se instala el hecho de que el piquetero
solo produce disturbios en la sociedad y aparece representado con una figura
amenazante.

b) “Pese a las prohibiciones, hubo 124 cortes de rutas piqueteros”

Clarin, 13/05/04, Padg. 8.

¢) “Pasado maiiana cortardn varios accesos a Buenos Aires”
La Nacidn, 11/08/04, Pdg. 11.

La imagen del piquetero esta relacionada con la idea de que ellos violan
los derechos de circular libremente al resto de la sociedad. El resultado de
tal interpretacion es el paso del piquetero de victima a victimario. Establece
la idea de enemigo publico que da pie a que prosperen las demds expre-
siones relativas a la deslegitimacion de la protesta.

En sintesis, tanto La Nacion como Clarin tienen una tendencia a exal-
tar la criminalidad del acontecimiento, no profundizan la problematica,
porque las explicaciones son incomodas en tanto remiten a la desigualdad
en un contexto de crecimiento de algunos de los sectores. El cierre hacia el
pasado deja la crénica en el umbral de los efectos de los cortes. Lo noticiable
es el ahora, en ese marco la causa sobra.

Ambos diarios clasifican las manifestaciones sociales como delitos, hechos
violentos, exaltando desde el tratamiento discursivo una atmodsfera dramatica.
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Aunque con algunos matices diferentes, Clarin y La Nacién identifican
como delito a los piquetes y como delincuentes a los piqueteros.

3.2. Los medios como presentadores de otros discursos institucion-
ales

La produccién de alternativas en el plano politico y social implica,
ademds, la produccion de alternativas en el plano simbdlico, ya que es-
tas dimensiones estan intimamente vinculadas entre si. En el caso de los
piqueteros, esta preocupacion estd presente desde un principio, en el uso de
los medios como mecanismo de visibilidad.

Los piqueteros surgen a partir de la implementacién de politicas neolib-
erales que agudizaron el proceso de reconversion econdmica comenzado en
la tltima dictadura militar.

En este marco, la aparicién de nuevas formas colectivas que rechazan la
aplicacion de dichas politicas de ajustes evidencia la existencia de un vasto
sector de excluidos que optaron por buscar una salida propia a la crisis,
ante la falta de respuestas por parte de los sectores politicos y sindicales
tradicionales. Estas organizaciones, que quedaron fuera del sistema de pro-
duccién y fuera del sistema de representacion, encontraron en los medios
de comunicacién un lugar donde expresar sus demandas y su situacion. Los
propios piqueteros son conscientes del papel que juegan los medios para
instalar una problematica en la agenda social.

La figura de la audiencia estd presente en sus estrategias, condicionando
no solo el contenido de los reclamos, sino también el medio empleado para
hacerlo publico. El corte de ruta es el ejemplo maximo: actiia como mecan-
ismo de visibilidad de los piqueteros, pero precisa establecer una serie de
mensajes y provocar efectos medidticos especificos en diversas audiencias,
no es el mismo el efecto buscado y producido en el sector politico que en
la clase media, y aun dentro de esta su heterogeneidad multiplica las au-
diencias posibles. El papel central de los medios en el reconocimiento que
otorgan a los grupos y practicas piqueteras representa el rol de estos como
productores de representaciones sociales.

Clarin y La Nacién, como otros periédicos, no solo describen y registran
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los sucesos, sino que los construyen activamente basandose, muchas veces,
en diversos tipos de discursos, los valores de la informacion, las rutinas in-
stitucionales, las ideologias profesionales y los formatos de las noticias que
desempenan un papel importante en esta transformacion. Los géneros in-
formativos funcionan como uno de los principales productores de sentido
en la sociedad, y las crénicas son uno de los formatos preferidos.

Cuando un medio hace circular de forma masiva un discurso sobre los
piqueteros y el piquete, ello constituye una comunicacién de masas, es decir,
la produccion o reproduccion en los medios masivos. Los medios gréficos
—Clarin y La Nacién— cumplen un papel importante en la distribucién
de discursos referidos a las agrupaciones de desocupados, ya que, aparte
de alguna observacion ocasional y de algtin episodio concreto en un lugar
publico, la mayoria de las personas no tiene un trato cotidiano con ellos,
las conversaciones acerca de estos, en su mayoria, se basa en informaciones
mediaticas. Solo aquellos que tienen un contacto diario con ellos, una mi-
noria, pueden basar su conversacion en experiencias reales. La realidad de
los medios de comunicacion puede tener distintos grados de aproximacion
a la de las personas. Pero, en cualquier caso, el problema siempre quedara
reducido a la creacion de un clima de opinién, una suerte de percepcion
social en la cual los temas de interés publico son los mas discutidos a pesar
de que no sean los mas vividos.

Toda direccion de la opinidn publica interviene, de alguna manera, so-
bre creencias preestablecidas y mitos que existen y conforman el pensami-
ento de la clase media argentina. En ese sustrato encontramos a sectores
como la iglesia, las empresas privadas, los diferentes poderes y las fuerzas
de seguridad.

En el afio 2001, los revolucionarios tiempos de cacerolazos y asambleas
barriales, piqueteros y vecinos convivian en paz y levantaban una misma
bandera. Para diciembre de 2003 no se habian solucionado los grandes dra-
mas de esta masa de excluidos, pero la clase media argentina ya no apoyaba
el reclamo. No es extrafio que esto ocurriera. El piquete nunca figura en
los medios por lo que significa, sino por los trastornos que ocasiona, por su
efecto. No dicen las noticias “piqueteros piden comida para sus hijos desnu-
tridos”, sino “caos del transito por protesta piquetera”.
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Entre las instituciones que proveyeron a la opinién publica de represen-
taciones sociales de esta naturaleza se encuentran la iglesia catélica oficial,
las empresas privadas, el Poder Ejecutivo Nacional y las fuerzas de seguri-
dad policiales.

3.2.1. El discurso de la Iglesia Oficial

La iglesia catdlica como institucion ha sido en muchos casos vocera y
legitimadora del poder politico de turno. Su actitud ante los piquetes y los
piqueteros se puede entender como una continuidad de su comportamiento
durante la tltima dictadura militar en nuestro pais.

El tnico tema o suceso principal en todo el corpus periodistico selec-
cionado como ejemplificador es el de la iglesia preocupada por la multipli-
cacion y la creciente virulencia de las protestas piqueteras mas que por la
realidad social: la iglesia estd en contra de los cortes de calles y rutas.

Las razones de preocupacion de este actor social son las posibles deriva-
ciones de las protestas, su desnaturalizacion, sobre todo desde “los sectores
de ultraizquierda™

“Creo que hubo un momento de desesperacion de mucha gente, a fines de
2001, que todos entendimos, pero no podemos seguir cortando calles y rutas
porque en mi provincia se llegd a impedir el paso de una ambulancia”, dijo
Giaquinta, quien fue arzobispo de Resistencia. (Clarin; 13/11/03, Pag. 18.)

El discurso de la iglesia sobre los piquetes y los piqueteros se reduce al
planteo del tema de la desocupacién como amenaza social, nada dice de
como ese desocupado se ha transformado en victima del sistema econdémi-
co y social vigente. La iglesia tiene una mirada negativa y deslegitima la
protesta politizandola. Esta estrategia se basa en la aversién existente, en
el imaginario social, hacia todo lo denominado politica, y mds aun la de
izquierda. El efecto buscado es alejarlos de la opinién publica y convertirlos
en enemigos sociales.

En la superestructura esquematica del texto, se incluyen las categorias
del titular y encabezamiento periodistico, los cuales expresan que la iglesia

“piquete” en la prensa gréfica argentina después de 2000 45



SEMIOTICA DE

esta preocupada por las protestas piqueteras. La bajada menciona los inci-
dentes graves que podrian suceder si aumentara el conflicto social, con una
tipografia diferente de la de la noticia, e incluye caracteristicas del hecho o
acontecimiento “piquete”.

“La Iglesia estd preocupada por la multiplicacion y la “creciente virulen-
cia” de las protestas piqueteras. Los prelados cuestionan los cortes de calles
v rutas que se realizan en todo el pais”. El principal problema que comienza
a avizorarse es que sectores de ultraizquierda se estdn enancando cada vez
con mds fuerza en las necesidades acuciantes”. (Clarin, Pag. 18, 13/11/2003.)

En la eleccion de las palabras utilizadas se pueden inferir una conno-
tacion positiva y una negativa:

Connotacién positiva: “iglesia preocupada” expresa valores relaciona-
dos con la intencion de querer resolver el conflicto desatado por las protes-
tas sociales y las consecuencias que podrian tener en todos los ciudadanos.

Connotacién negativa: las palabras “grave”, “incidentes”, “paralizan”,
“ultraizquierda” expresan valores negativos en alusion a los piqueteros. Son
términos que los conforman como personas que dafan a la sociedad.

La croénica presenta declaraciones, a través de testimonios, de un solo
actor, la iglesia. El texto no buscé opiniones disonantes, aun dentro de la
estructura eclesial. El objetivo fue el de reforzar la posicién “antipiquete”
mostrando una imagen homogénea de la opinion de la iglesia.

El término “ultraizquierda” es, en este contexto, una unidad significa-
tiva en que la mayoria de la sociedad instalé una sucesion de significados.
El ser de izquierda estd mal visto, es relacionado con la violencia e irracion-
alidad. El uso de la particula prefija “ultra” profundiza la carga semantica
negativa hasta la exageracion, y lo que provoca es temor a algo que no se
conoce.

“La verdad es que hay inquietud por la creciente conflictividad social”,
admitié a Clarin una fuente eclesidstica”. (Pag. 18, 13/11/2003.)

La fuente es andnima, no estd encarnada en un sujeto con nombre y
apellido, lo que puede dar la pauta de que sea la voz enmascarada del pe-
riodista del diario
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El padre Luis Farinello lo acaba de decir con todas las letras. “Hay mu-
chas organizaciones politicas y grupos piqueteros que usan al pobre. Los po-
bres, siempre callados, tienen miedo de que les quiten el subsidio. Los que
hablan son los militantes que los llevan y los traen. Y esos no son pobres, sino
que viven de los pobres.” (Clarin, Pag. 18, 13/11/03.)

Este sacerdote realiza una categorizacion estereotipada de las perso-
nas de escasos recursos economicos: “pobres”, “callados”, “temerosos”. Les
incorpora significados despectivos y despreciativos con el presupuesto de
que son ignorantes y sin pensamiento ni opiniones propias; ya que se dejan
llevar y traer por los militantes, que terminan siendo los culpables de los
piquetes y de que existan los piqueteros. El hablar, disentir, exigir vivir con
dignidad estdn configurados como algo negativo. Si se alza la voz ya no se
es pobre, oprimido, sino militante. El militante dentro de la representacion
que muestra el ejemplo queda como alguien escindido, desubicado, que no
pertenece a ningun lugar. El “nosotros” son los curas, la parte buena de
la sociedad. El “ellos” son los pobres, la parte débil de la sociedad, y en el
medio, en la nada, estdn los militantes, que no pertenecen a ningun grupo
y que lo tnico que buscan es vivir de los pobres.

El discurso de la Iglesia Oficial sobre los piquetes y los piqueteros es con-
sonante con el de los medios. Al problema social, del cual son emergentes
estos actores, lo aborda desde su coyuntura, sus consecuencias mas visibles:
cortes de ruta, movilizaciones, etc. Esta actitud tiene su fundamento en
el hecho de que histéricamente la politica de la iglesia estuvo a favor del
sistema vigente. Cabe aclarar que la excepcion a esta afirmacion es el Mov-
imiento de Sacerdotes Tercermundistas.

La Iglesia Oficial acenttia en las acciones mds visibles para distraer
y eludir el problema de fondo: el sistema capitalista que se apropia de
las mercancias y expulsa a las personas que no producen o que no con-
sumen. Se refiere a los piquetes y a los piqueteros descontextualizando-
los. La desocupacion no es encarada como una cuestion de individuos
que la padecen en su vida cotidiana y en su dignidad humana, sino que
la convierte en una amenaza social a la que cualquier persona esta ex-
puesta.
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Entonces surge el sermdén mediatico que los calificara y expondra su
posicion con seudoargumentos con el deseo de engendrar la antipatia o
al menos la desconfianza hacia estos grupos y su manera de manifestarse.

3.2.2. El discurso de las Empresas

La razon de ser de una empresa, en cualquier contexto, es la ganancia, por
lo tanto se nutre y asienta en plenitud en el sistema neoliberal dominante.

Al actor social empresas se lo puede caracterizar en dos rubros:

1. Empresas que engloban la distribucién de bienes de consumo;

2. Empresas productoras de mercancias.

El método de protesta de los desocupados molesta a los empresarios.

Estos sectores influyentes en los medios y con intereses econémicos
tienen una mirada adversa frente al movimiento piquetero y argumentan
que los piquetes ocasionan dafos econdmicos, por lo que conminan al go-
bierno para que actiie contra las protestas.

En la lucha por los intereses de cada sector, piqueteros por un lado y em-
presas por otro, una misma actitud puede expresarse de distintas formas,
seglin quien lo enuncia, en este caso los medios graficos de comunicacion.

Cuando las empresas exigen que el gobierno atienda sus necesidades es
pedir “firmeza™

“Los empresarios piden firmeza con los piqueteros” [Tapa dia 5 de diciem-
bre de 2003, Clarin.]

Cuando es el sector piquetero el que exige ser escuchado, es “presion™

“Marchas y presién sobre centros comerciales” (Clarin,19/12/03, Pdg.11).

La mayor parte de la informacion de los piquetes-piqueteros se encuen-
tra en las primeras paginas y ubicadas arriba a la derecha o en las tapas, y
en la mayoria de los casos van acompaiiadas de una fotografia que refuerza
lo que dice el discurso. De esta manera los lectores tienen la idea de que
la protesta piquetera es el acontecimiento mas importante que ocurre en
el pais. Pero esta importancia no es creada y acentuada para resolver la
situacion a favor de las personas sufrientes y necesitadas, sino para con-
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trarrestarla discursivamente y lograr el efecto perlocutorio deseado: que la
mayoria de la sociedad esté en contra de los piquetes y los piqueteros.

El discurso de los empresarios sobre los piquetes y piqueteros se limita
al reclamo de la intervencion del Estado, deslegitimando la protesta sefia-
lando la inseguridad que generan los piquetes, estrategia que contribuye a
igualar piquete con inseguridad y violencia.

“Fuerte repudio de los empresarios al ataque contra la sede de Repsol-
YPF” (Clarin, 14/5/04, Padg. 8).

La superestructura esquematica, donde se incluyen las categorias titu-
lares y encabezamiento periodisticos, expresa que los empresarios piden
firmeza con los piqueteros, la bajada periodistica menciona a los piqueteros
y piquetes como violentos e intimidatorios.

“Un grupo del Movimiento Teresa Rodriguez tiré bombas de alquitrdn y
produjo incendios en la entrada. No hubo heridos, pero el humo afecté a algunos
empleados. La policia no actué ni hubo detenidos”. (Clarin, 13/5/04, Pdg. 9.)

Estas frases que ocupan las primeras paginas del diario tienen una in-
tencionalidad politica: instalar un clima social tenso que presione al gobier-
no a tomar medidas en contra de la protesta social y a favor de las empresas
privadas, entre las que se encuentran las periodisticas y sus anunciantes.
En este ejemplo se puede observar con claridad la estereotipacion realizada
por el diario: los piqueteros tiran bombas, producen incendios, afectan a los
empleados. Todo lo que realizan es dafiino para la sociedad. Las empresas,
a través de los medios graficos de comunicacién, también como la iglesia
oficial, hacen hincapié en la coyuntura y no en el problema de fondo, como
tampoco se hace cargo de la parte que le corresponde del problema social
que representan y simbolizan los piqueteros.

Eleccion de los verbos

Elementalmente un verbo enuncia una accién. Los verbos elegidos de
manera deliberada en los discursos periodisticos hacen remitir a una acti-
tud y un accionar coercitivos por parte de los piqueteros:
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“Grupos piqueteros forzaron a no cobrar peaje en tres autopistas” (Clarin,
22/4/2004, Pag. 19).
“Atacaron el edificio de Repsol-YPF” (Clarin, 13/5/2004,Pdg. 9).

Jerarquizacion de la informacion

La informacion es presentada con recuadros, en un lugar destacado del
diario. Los lectores, de esta manera, estdn siendo inducidos a determinar la
importancia del hecho y su opinién direccionada hacia el sentimiento de
malestar.

Texto con recuadro:

“El reloj marcaba las 10.00 cuando unos 500 piqueteros del Polo Obrero,
el MIJD, el MTL, la CTD Anibal Verén y el MST Teresa Vive, cortaron la
autopista Panamericana, a la altura de Pacheco, partido de Tigre, frente a la
Fdbrica Ford. En tres minutos, los dos carriles de la autopista quedaron siete
horas cerrados totalmente al transito. Los automovilistas debieron confor-
marse yendo por las colectoras, y los que intentaban llegar a la Capital ter-
minaron circulando a paso de hombre. No hubo sobresaltos y el corte parecia
muy tranquilo. Pero la calma se rompié cuando un patrullero intento atrave-
sar el piquete por entre los manifestantes. Solo un acuerdo al que llegaron
después piqueteros y policias logré atemperar los dnimos y el hecho no pasé a
mayores” (Clarin, 13/5/04, Pag. 9).

En este ejemplo también se observa que se resalta la consecuencia de la
protesta y no la causa. Las marcas subjetivas del cronista indican su posi-
cionamiento ante la situacion relatada:

“.. cortaron la autopista Panamericana...”

“.. los dos carriles de la autopista quedaron siete horas cerrados total-
mente al transito...”

“.. Los automovilistas debieron conformarse yendo por las colectoras y
los que intentaban llegar a la Capital terminaron circulando a paso de hom-
bre...”
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“.. la calma se rompié cuando un patrullero intento atravesar el piquete
por entre los manifestantes...”.

El que informa interpreta a la vez. Las expresiones utilizadas por el ma-
tutino arrojan como resultado la consolidacién de la imagen de una mo-
dalidad de protesta ilegitima, violenta y por eso resistida. Esta imagen es
funcional a las empresas.

Las empresas aportan dinero a los medios de comunicacion, ya sea como
accionistas o como auspiciantes. Esta situacion implica que las noticias van
a estar construidas de manera que las favorezcan o al menos, no las perju-
diquen. Para ello acenttian las caracteristicas que consideran nocivas de los
piquetes y de los piqueteros.

En la edificacion discursiva se senala una division entre la parte de la
sociedad que desea “circular” “producir” y “trabajar”, y la que “dana” y
“obstaculiza”. La eleccién por temas negativos constituye el universo de el-
ementos indispensables para construir a los grupos piqueteros como prob-
lematicos y alteradores del orden social.

3.2.3. El discurso del Estado

Es funcién y responsabilidad del Estado garantizar las condiciones ép-
timas de vida de todos los ciudadanos. El gobierno nacional, por medio de
sus voceros, capitaliza el clima de tension exacerbado mediaticamente para
imponer la judicializaciéon como método de aplacamiento y fragmentacion
de la protesta social. El ministro de Trabajo Carlos Tomada llamado a de-
clarar por el Juez Oyarbide dice:

“De modo alguno se pretende coartar los derechos constitucionales de reu-
nion y peticionar a las autoridades, sino que el objetivo es investigar hechos
que por su caracteristica pueden llegar a constituir un delito penal” (Clarin,
29/10/3, Pdg. 10).

Es la manera velada de reprimir la oposicion piquetera, ya que el método
de la represion policial directa lo desestabilizaria politicamente. Es indud-
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able que el gobierno, con toda su estructura, tiende a neutralizar la politica
piquetera.

“Ayer, el Jefe de Gabinete fue claro: ‘preferimos no reprimir y no tener
muertos’, dijo. Las estadisticas parecen darle la razén al Gobierno en un
punto: los cortes de rutas y calles cedieron en los tiltimos seis meses en la Ca-
pital en mds de un 50%, segiin datos de la Secretaria de Seguridad.”

(Clarin, 30/11/03, Pag. 3).

La estrategia publica instrumentada, por una gran parte de la dirigencia
politica, en forma mas o menos continua desde el gobierno de Menem, y
por parte de la gran mayoria de los medios de comunicacion fue la de aislar
a los protagonistas de los piquetes respecto de otros manifestantes, tildan-

dolos de “violentos”, “esa gente, grupos de izquierda”y de “ir a romper todo
o agredir”.

Cuando Kirchner llegé a la Casa Rosada tuvo un discurso “progresis-
ta” y moderado respecto de los piquetes y los piqueteros, lo que produjo
cierta pérdida de poder de estos. El presidente negocié con algunos de
los dirigentes mas destacados hasta transformarlos en piqueteros ofi-
cialistas, “los piqueteros K”, y a los otros, “los piqueteros duros”, los fue
desgastando, sin enfrentarlos en la calle, pero limitandoles el espacio
social y politico.

El Estado generalmente toma medidas que apuntan a “aislar a los vio-
lentos”, respecto del resto de la sociedad. En algunos casos al punto ex-
tremo de privarlos de su libertad o alentando la division, neutralizando a
los mas combativos y negociando con los moderados.

En un pais fracturado el gobierno no quiere pagar el precio de la
represion. Busca el desgaste antes que la pelea. Considera que los sectores
medios, que mas sufren los cortes y piden represion, pueden luego conde-
narlo por ese mismo hecho.

“Yo no llegué a este sillon para reprimir. El que piensa que estoy dispuesto
a hacerlo se equivoca”. (La Nacién 30/11/03, tapa.)
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“El sentir es respetar la protesta social, pero con la prevencion suficiente
para que no derive en hechos de violencia” dijo el jefe de gabinete.” (La Na-
cion, 26/7/2004, Pdag.12.)

El emisor no deja lugar a dudas acerca de las diferencias que hay entre
los protagonistas del conflicto social, por un lado los piqueteros y por el
otro el gobierno. Nuevamente en el discurso periodistico se puede observar
una construccion definida del “Nosotros” y del “Ellos”. Los procedimientos
enunciativos sobre los actores y en su caracterizaciéon profundizan en lo
negativo de los piqueteros y en lo positivo del Ejecutivo:

Palabras utilizadas para referirse al “Ellos”, los piqueteros:

“conflicto”, “confrontacion”, “incidentes”.

Palabras utilizadas para referirse al “Nosotros”, el gobierno:

“didlogo”, “relacion”.

Repeticion

El hecho de que los medios esgriman, sistematicamente, el recurso de
repetir determinadas palabras tiene como objetivo instalar, en los lectores,
una imagen estereotipada del luchador social.

Los vocablos reiterados son: “incidente”, “conflicto”, “confrontacién”,
“potencial escalada”.

Jerarquizacion de las noticias

Este recurso es utilizado por la prensa en la construccion del discurso
en contra del piquetero. Un mismo hecho podra ser ignorado o discutido
conforme aparezca o no en un lugar destacado del diario o bien quede rel-
egado a un pequeno recuadro. En cualquiera de estos casos, no sera tarea
de la sociedad determinar la importancia de cada hecho, sino que estara
implicita en la misma publicacién.

Texto con recuadro
“Mientras ayer se presentaba en la Cdmara de Diputados un proyecto
para desprocesar a los piqueteros acusados de cometer delito durante las
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manifestaciones sociales, hoy al mediodia habrd dos cortes en los puentes
Pueyrredon y Avellaneda.” (Clarin, 13/11/2003, Pdg. 18.)

Al texto lo acompana un apartado con recuadro en el que se resalta
con negritas lo positivo que es el desprocesamiento de los piqueter-
os por parte de la Camara de Diputados y la actitud negativa de los
piqueteros, que mientras se realiza la sesion legislativa ellos planifican
o realizan cortes.

Los medios graficos de comunicacién juegan un papel activo en la es-
trategia politica del gobierno para demonizar a los piqueteros. Leyendo las
noticias, se puede apreciar que la violencia es utilizada con frecuencia, aun
mas, es inherente a la estrategia de lucha politica de los piqueteros. Este
actuar es el que los diferencia y distancia de otras fuerzas y organizaciones
sociales con los mismos objetivos. La violencia callejera contra locales com-
erciales es un tdpico repetido.

El piquete es la tnica exhibicién publica del grupo, y ademas plena-
mente funcional a la imagen de furia que luego se elabora y presenta desde
el poder publico y desde los medios de comunicacion.

Desde que Kirchner asumio, el movimiento piquetero no dejo de di-
vidirse. Alentados con los planes sociales y proyectos de distinta indole, el
gobierno logré atraer a los grupos menos combativos. También generd, de
manera sistematica, la idea de que hay piqueteros “buenos” y “malos” y para
extremar la polarizacién asegura que los duros son usados por los partidos
de izquierda.

3.2.4. El discurso de las Fuerzas de Seguridad

La funcién que deberian cumplir las fuerzas de seguridad es la de res-
guardar a la comunidad. Muchos esléganes institucionales asi lo enuncian.
La historia reciente del pais demuestra su comportamiento contrario: ava-
sallaron todos los derechos humanos y produjeron el mayor genocidio que
tuvo la Argentina. Al destruir parte del tejido social y cultural, demolieron
un modelo de pais muy diferente al actual.
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Hoy, como ayer, siguen siendo utilizados como peones que allanan el
camino de los que tienen el poder politico y econémico.

« . . - . o

Desde que el gobierno de Kirchner endurecid su politica, en julio ultimo,
hubo mds arrestos en las manifestaciones sociales” (La Nacion, 12/12/03-

pag.14)

El discurso de las fuerzas de seguridad, que aparece en los medios, sos-
tiene que los piqueteros estan buscando que se los reprima para aparecer
como victimas del Estado y asi justificar sus conductas. Para realizar esta
afirmacion se sostienen en el supuesto del rechazo social generalizado para
con los piqueteros.

Predicacion

Este recurso es utilizado para etiquetar de manera negativa las acciones
que realizan los piqueteros y que tiene como consecuencia una actitud re-
presiva y amenazante. Esto se visualiza en la seleccion de los lexemas:

“Allegados al designado secretario de Seguridad dicen que si hay delito se
actuard” (La Nacién, 26/7/04, Pdg. 3).

“Anoche, la primera linea del Gobierno analizaba la conveniencia de en-
durecer el trato hacia el conjunto de las agrupaciones de desocupados que
utilizan las manifestaciones callejeras como método de protesta” (Clarin,
24/9/3, Pég. 12).

Intensificacion-Atenuacion

Partiendo de que el discurso es una construccion ideoldgica del emisor,
de acuerdo con sus caracteristicas y posicionamiento acentuara o no en
algtin aspecto de su interés.

En el discurso mediatico pueden leerse los indicios subjetivos que le
imprimen sus emisores. De acuerdo con los términos seleccionados y uti-
lizados habra una intensificacion o atenuacion de la imagen de los actores
sociales que aparecen en las noticias.
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Atenuacién de la imagen negativa del actor social fuerzas de seguridad:

”La Policia saltefia dispersé a los piqueteros y detuvo a ocho de ellos.
No hubo violencia en el desalojo. No se usé ni una sola bala de goma”,
dijo a Clarin el Secretario de Seguridad de Salta, Jorge René Silisque.
Hasta anoche la Gendarmeria no habia actuado para despejar el corte
en la ruta, porque para ello debe recibir una orden de la Justicia Federal”.
(21/11/03, Pdg. 12.)

En el ejemplo citado se infiere que el término “dispersé” atenua y alivia-
na el accionar represivo de la policia. La repeticion de la particula “no” sirve
para reafirmarlo.

Otra manera de atenuar es recurrir al eufemismo:
“El Gobierno ordenard a las fuerzas de seguridad nacionales que redac-

ten “un manual de procedimientos” para cuando sus miembros actiien en la
contencién de manifestaciones sociales o politicas”. (Clarin, 13/6/03, Pdag. 17.)

Intensificacién de la imagen negativa del actor social Piqueteros:

“Durante la protesta resulté herido en un brazo un policia, que debié ser
sometido a una intervencion quirirgica, como consecuencia de un profundo
corte con un vidrio. No estamos dispuestos a negociar bajo presion’, afirmo el
intendente de Trelew, Aldo Marconeto”. (La Nacién, 12/11/03, Pag. 13).

En este fragmento periodistico puede interpretarse que es la violencia
de estas personas la que hiere al policia. Se elide, ex profeso, la violencia
estructural que se ejerce sobre todo el estrato social al cual pertenecen los
manifestantes y que se materializa en la actitud policial.

Utilizacion de citas directas

“... No estamos dispuestos a negociar bajo presion”, afirmo el intendente
de Trelew, Aldo Marconeto”. (La Nacién,12/11/03, Pag. 13.)

El texto presenta testimonios intercalados con la informacion, lo que
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hace que sea dindmico y adquiera mas credibilidad.

En cuanto a la superestructura esquematica del texto, donde se encuen-
tran las categorias del titular y el encabezamiento periodistico, el titulo el-
egido por el diario Clarin parece el de una crénica policial.

“Buscan contener protestas sin armas”. (Clarin, 23/6/03, Pdg. 17,)

El presentar la noticia como una crdnica policial o como una cuestion
social tiene su fundamento en que se homologa la protesta a un crimen.
Este recurso tiende a enfatizar el prejuicio que tiene la mayoria de la socie-
dad hacia los piqueteros.

Plano de igualdad

Se observa, con frecuencia, el empleo de una estrategia discursiva sobre
el tema de la represion: la de nivelar el poder de enfrentamiento que tienen
los 6rganos represivos del Estado (policia, gendarmeria) con los manifes-
tantes. Esto remite a la teoria de los dos demonios construida para justificar
lo que sucedié en la década del 70. Existen varios ejemplos de este tipo,
generalmente circunscripta a la idea de “heridos en ambos bandos”.

Lalectura detenida de los titulos, encabezados, primeras planas y las es-
trategias enunciativas utilizadas por los medios de prensa analizados con-
nota la criminalizacion de la protesta. El elemento caracteristico de la lucha
piquetera es el corte de rutas y calles, y es alli donde las fuerzas de seguri-
dad intervienen, para ejercer el control de esos espacios, y de esta manera,
justificar la represion.

Las fuerzas de seguridad, a través de los medios, generan la idea en el
imaginario social de que en este tipo de manifestaciones se producen en-
frentamientos entre dos grupos de igual poder. Argumento que justifica su
accionar coercitivo.

Todos los actores sociales analizados —iglesia oficial, empresas, Estado
y fuerzas de seguridad— estan sostenidos con una imagen positiva y favo-
rable, desde los medios graficos de comunicaciéon masiva.
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El lenguaje crea realidades, lo que se nombra tiene entidad y lo que no
se nombra no existe. Lo que estos actores sociales nombran, a través de
los medios graficos, son todas las caracteristicas negativas que consideran
poseen los piqueteros. Nada dicen de sus sufrimientos y enajenacion. Se
desdibuja, de una manera deliberada, la dimension de ciudadano y de per-
sona que ellos poseen. Esta actitud estd planificada desde las esferas de po-
der para seguir alimentando al sistema neoliberal, en el que los pobres no
tienen cabida.

El piquete y los piqueteros son simbolos de resistencia y de lucha que
se busca neutralizar y acallar. Un pobre que muere de hambre en su
casa sin que nadie se entere, sin ser noticia, no existe ni molesta. Pero
si muchos pobres, muchos “nadies” se organizan y sus cuerpos se con-
vierten en signos que dicen “Basta”, los anticuerpos del neoliberalismo
se activan.

4. Conclusiones

En este trabajo, y de acuerdo con los discursos analizados, sostenemos
que los medios instalaron una imagen negativa sobre los cortes de rutas y
los obreros desocupados, relegando, jerarquizando o condensando infor-
macion, reduciendo la complejidad del tema, recortandolo, simplificandolo
o enfocandolo desde una cierta perspectiva tendiente a construir un este-
reotipo (piquetes y piqueteros).

El analisis del discurso aplicado a las cronicas de dos de los medios gra-
ficos, Clarin y La Nacidn, represent6 la posibilidad de ratificar los supuestos
a partir de los cuales iniciamos esta investigacion, reconociendo que los
discursos estan delimitados no solo por sus temas, sino también por la re-
tdrica con que son presentados.

Consideramos que la manera de expresion de una noticia es fundamen-
tal para el lector, quien no tiene otros recursos para informarse. La recons-
truccion que se produce sobre determinados temas se ve condicionada por
estrategias ideologicas que pueden estar explicitas o no.

Los limites estan en las acciones que se describen, en la adjetivacion de
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los protagonistas de los hechos y en la descripcion de estos, lo que provoca
la adhesion de los lectores a ese estereotipo recreado por los medios.

Observamos el uso de una estrategia retdrica sobre el tema de la repre-
sién, cuando ponen en un mismo nivel el poder de enfrentamiento que
tienen los organismos del Estado (policia, gendarmeria) con los manifes-
tantes.

La lectura detenida de los titulos y encabezados y las primeras planas
ponen de relieve las formas de violencia mas relacionadas con asesinatos y
delitos en general, que con luchas sociales.

El nombre de piquete dado a las manifestaciones; el mote de piquete-
ro dado al manifestante; la omision de las causas que los pusieron en la
calle; la omisidn de los protagonistas de la represion; la criminalizacién
innecesaria de los actos y otros procedimientos menos evidentes, como
la jerarquizacion tematica, la mitigacion, la cuantificacion, son formas
de expresion de una ideologia que reniega de los excluidos sin posibili-
dad de autocritica.

En términos de ubicacion histérica del tema, sostenemos la relevancia
del fenémeno por sus dimensiones y porque el reclamo consiste en pedir
trabajo; en este sentido nos parece valido distinguirlo de otros fendmenos,
como el cacerolazo, que pone como maximo valor la propiedad privada, la
defensa de depdsitos bancarios.

Las estrategias de los medios de prensa se dirigen a consolidar una re-
presentacion fragmentada del movimiento piquetero, por ejemplo, cuando
los clasifican en “duros” y “blandos”. Por eso es imprescindible comprender
la protesta piquetera advirtiendo los usos que de ella se hacen, ya que no es
un reclamo particular, sino una representacion politica para el conjunto
de la sociedad que organiza de un modo especifico el conflicto social en
nuestro pais.

El modo como se generaliza el fenémeno, las formas de radicalizacion
de las medidas empleadas y sus consecuencias sobre la estigmatizacion
de la figura del piquetero y las expresiones antecedidas por la negacion
descontextualizan el reclamo y delimitan la figura del piquetero como
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activista. En sintesis, si se sefiala el caracter politico de la protesta se lo
hace en una forma rechazable y sobre la base de la descontextualizacion
de la protesta, eliminando las causas del conflicto, naturalizando el tema
de la desocupacion.

Esa manera de entender el problema se manifiesta a través de dos recur-
sos lingiiisticos: las adjetivaciones negativas de los protagonistas y la resig-
nificacion de la represion estatal.

La propuesta presentada no solo permite sefialar cierto sesgo interpre-
tativo sobre el movimiento piquetero, sino que reconstruye un modelo
interpretativo de oposicion y reconocimiento que los toma en considera-
cién. En esta reconstruccion analitica, las diferencias y continuidades con
la posicion adoptada por la prensa permiten evaluar los beneficios y con-
trariedades a la hora de realizar una lectura histoérica y material sobre un
tema ideoldgicamente controvertido como es la relevancia politica de dicho
movimiento social.

Entendemos que como comunicadores sociales nos cabe el rol de des-
naturalizar las maniobras que intentan excluirnos, como sociedad, de la
informacioén, y ofrecer una contribucién para la reflexién y la formacién de
un pensamiento cuestionador del orden hegemonico.

Finalmente, nos gustaria agregar que las razones ultimas de este tra-
bajo consisten en realizar un reconocimiento y testimoniar el caracter de
la lucha piquetera y el hecho de poner el derecho al trabajo por sobre el de
propiedad y de cuestionar el “espacio publico” son triunfos dentro de la
lucha popular. Se debe decir, entonces, que el corte de ruta es la evidencia
cruda de la contundencia que puede alcanzar un reclamo que nace de la
desproteccion y la condena a la falta de trabajo.
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1. Introduccion

Lo que ha motivado este trabajo sobre la identidad discursiva de los
pequeiios productores algodoneros' (PPA) del Chaco fue el hecho de haber
percibido que en discursos periodisticos y tedricos referidos a la cadena de
valor algodonera, o a la problematica del cultivo, no se menciona, ni mucho
menos se problematiza, la situacion de estos actores que, paraddjicamente,
forman parte del primer eslabon de la cadena algodonera (INTA - Saenz
Pefia, 2002) segiin su funcién dentro de ella. En este trabajo me interesa
tomar al PPA como sujeto social dotado de identidad. Por un lado la
ausencia discursiva mencionada colabora con una construccion parcial de
la problematica en general; por otro lado, es indice de la ausencia real de
los PPA en los espacios donde se discuten y definen soluciones. Un ejemplo
paradigmatico es el caso del Plan de Accién 2004-2007 publicado por el Foro
de la Cadena Textil Indumentaria: “en este Foro tuvieron participacion todas
las entidades privadas representativas de intereses especificos industriales y
comerciales incluyendo al desmote, pero no hubo representacion alguna de
las organizaciones del sector de la produccion primaria” (LARRAMENDI y
PELLEGRINO, 2005: 181).

El cultivo del algodon en el Chaco se ha caracterizado, entre otras
cosas, a lo largo de su historia por la discontinuidad de politicas reguladoras
de esta actividad. Tanto en gobiernos democraticos como en gobiernos de
facto, se ha dilatado a lo largo del siglo XX, ylo que va del XXI, la posibilidad
de hacer del cultivo algodonero un sostén econdémico-social fuerte para
los productores, asi como una actividad provechosa para la economia
provincial.

Desde la implementacion del algodén como cultivo principal en la
provincia hasta nuestros dias, se han creado organismos de todo tipo a nivel
nacional y provincial alos efectos de regularlo y sostener surentabilidad. Cuenta
precisa de ello se da en el analisis histdrico de la politica algodonera nacional
realizado por JuAN CARLOS LARRAMENDI y LUls ALBERTO PELLEGRINO en

1 Consideramos pequefio productor a aquel que posee mas de 5 y menos de 50 ha,
que no contratan mano de obra permanente e intervienen directamente en el proceso
productivo, y que tienen limitaciones de tierra, capital y tecnologia (PROINDER;
2007).
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su ultima publicacion ‘El algodon, s;una oportunidad perdida?’. Aqui se realiza
una cronologia de la puesta en funcionamiento de organismos tales como la
Junta Nacional del Algodén, la Direccion del Algodén, el Fondo Algodonero
Nacional, el Consejo Algodonero Nacional, la Comisiéon Nacional Asesora
del Algodon, el Programa Integral Algodonero, etc. Estos repetidos intentos
del Estado respecto de la politica algodonera han terminado en fracasos o,
en el mejor de los casos, en el incumplimiento de sus objetivos. Esta falta
evidente de politica de Estado ha llevado una y otra vez a vanos intentos de
lograr un desarrollo de esta actividad que incluyera a toda su cadena de valor.
(LARRAMENDI y PELLEGRINO, 2005: 175-178).

Otro factor determinante en la profundizacién de la crisis algodonera
fue la inestabilidad econémica del pais, sobre todo en la segunda mitad
del siglo XX, que afect al algodén por los vaivenes en cuanto al precio,
el consumo, etc.: ‘en la década de 1960 bajan los precios de la fibra, ello
trae como consecuencia una reduccion del drea cultivada, dificultades para
exportar, cierre de fabricas y desaliento generalizado de los productores”.
(MANOILOFF, 2001: 217).

La etapa de crisis continda hasta nuestros dias. Aunque hubo
algunos afos con cosechas récord (1957-1958) (MANOILOFE, 2001: 359),
los indicadores nos muestran que la crisis no solo se sostiene sino que se
profundiza. La situaciéon del productor pequefio es agobiante también a
causa de la suba de las tasas de intereses de sus deudas, lo que hizo imposible
su cancelacién a término. Esto hizo que muchos agricultores perdieran sus
campos y propiedades a causa de los remates (MANOILOFE, 2001: 529). Al
dia de hoy sigue siendo materia pendiente alguna solucion al estado de total
inseguridad econémica de los deudores.

En este contexto, las posibilidades de los pequefios productores de
buscar el progreso en la diversificacion del cultivo se vieron limitadas por el
escaso margen de crecimiento que la cantidad de hectareas, su tecnologia y
conocimiento les permitid. Esto y la tradiciéon que representa el cultivo del
algodén hicieron que la mayoria de ellos permaneciera en el monocultivo:
“El monocultivo también se reforzo en la tradicion, en el temor a los riesgos
inherentes a las innovaciones y en el escaso margen de error derivado de la
urgencia de asegurar la subsistencia familiar (VALENZUELA, 2006:105)”.
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La crisis algodonera del aiio 2005 estuvo caracterizada por tres
puntos claves: la baja de precios, la crisis crediticia de los PPA yla necesidad
urgente de crear el Fondo Compensador Algodonero. La baja de los precios
locales hizo propicia la aparicion del discurso de los PPA, que ante el peligro
inminente de verse expulsados del sistema productivo, hicieron oir su voz
de diversas maneras. Accedieron al ambito periodistico y social, a través de
manifiestos, asambleas publicas, cortes de ruta, acampamientos en la plaza
central de la capital provincial, etc.

A partir de la existencia de estos discursos ‘nuevos’ que hicieron visible
una problematica que estaba oculta, nos preguntamos acerca de cémo se
conforma la identidad discursiva del grupo (PPA). Porque, en una primera
lectura de sus manifestaciones durante una época muy critica (como lo
fue el fin de campana de 2005), aparece como un grupo homogéneamente
organizado para la busqueda de la concrecién de sus objetivos. Debe tenerse
en cuenta que, si bien el grupo de los pequefos productores en su mayoria
esta formado por descendientes de inmigrantes europeos que poseen
tierras de entre 10 y 50 ha y cierta tecnologia, estos mantienen relaciones
interétnicas constantes con criollos y aborigenes que en su mayoria oscilan
entre ser parte del grupo de peones asalariados o de los minifundistas:
“todos los agricultores son gringos’, descienden de colonos extranjeros, y todos
los asalariados son ‘criollos’. (...) Los criollos realizan las tareas rurales no
calificadas” (ARCHETTI, 1974). Estas relaciones son generalmente laborales,
ya que criollos y aborigenes trabajan para los PPA.

Sobre esto dice ESTHER HERMITTE: “(...) una alta proporcion de
agricultores indigenas, durante cierto periodo del ario, abandonan sus
explotaciones para emplearse como trabajadores asalariados en las tareas de
recoleccion algodonera o trabajos de cultivo en chacras ajenas. (...) pierden
su status de productores [en el sentido de productores independientes] para
pasar a la categoria de semi-asalariados (...). Durante este periodo también
se emplean con intermitencia en las chacras vecinas como peones para realizar
trabajos generales.” (HERMITE, 1995: 53-54.)

Enlapagina web oficial del Ministerio de la Producciéon dela Provincia
del Chaco se reconoce oficialmente que criollos y aborigenes conforman el
grupo delos minifundistas (10.000 productores minifundistas), y subdividen
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al grupo en dos: “(...) productores de subsistencia, donde el jefe del hogar
y los integrantes de la familia realizan trabajo directo, no emplean trabajo
transitorio y no cuentan con equipos mecdanicos o instalaciones que impliquen
acumulacion de capital; y productores familiares capitalizados empobrecidos,
donde el jefe del hogar y los miembros de la familia realizan trabajo directo,
emplean trabajo transitorio de terceros para actividades especificas y cuentan
con equipos mecdnicos (tractor y maquinaria de arrastre)” (Ministerio de la
Produccién del Chaco). Aunque la informacién oficial es muy escasa, en el
analisis realizado mas adelante, trataremos de desentrafiar cémo el discurso
oficial construye al grupo de los PPA.

En este punto del trabajo podemos comenzar diciendo que criollos
y aborigenes se identifican con el Tipo Social Minifundista (unidades
agropecuarias bajo cualquier forma de tenencia, con escasez de recursos
naturales, y cuyo capital humano se limita a la familia). Y los colonos
descendientes de inmigrantes europeos se identifican con el Tipo Social
Familiar Capitalizado (unidades agropecuarias que bajo cualquier
forma de tenencia producen con tales recursos que les permiten obtener
beneficios menores de la rentabilidad media obtenida por empresas, cuyo
capital humano ademds de la familia consta de contratados temporales)
(CArRAcCcIOLO DE Basco, 1980).2

La identidad del PPA y su lugar dentro del mapa social son
considerados una problematica relevante en esta investigacion debido
a que, como adelantamos mas arriba, dentro de la cadena productiva
algodonera se ubican primeros y son parte fundamental y esencial del ciclo
de la produccién del cultivo. La relevancia del problema estd marcada por
la desigualdad social que se genera a partir de la expulsion de este grupo
de personas fuera del sistema productivo, econdmico y social, ya que el
cultivo algodonero actualmente genera el 50% menos de empleo de lo que
tradicionalmente ha generado (ORrsoLINI, 2003). Existe entonces todo un
sector del mapa social provincial que esta subsistiendo en los limites de

2 Notese que las caracteristicas del “Tipo Social Familiar Capitalizado, expuestas por
Caracciolo de Basco (1980), se corresponden con las caracteristicas dadas al grupo
‘minifundistas’ por el discurso gubernamental de la provincia en el afio 2006, en el
que se agrega la caracteristica de ‘empobrecidos’ (productores familiares capitalizados
empobrecidos).
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la pobreza, aun siendo parte de la actividad que durante muchos afios ha
sostenido la economia del Chaco.

Desde el analisis del discurso sabemos que para ser social, un
fenomeno debe ser construido por diversos discursos que lo interpreten
y lo reproduzcan. En general, los discursos conocidos por una sociedad
determinada son los que tienen mayor circulacion a través de los medios
masivos de comunicacién “(...) El discurso (...) no se limita a la accién
verbal, sino que también involucra significado, interpretacion y comprension
(...) los actores sociales con poder, ademds de controlar la accion comunicativa
también hacen lo propio con el pensamiento de sus receptores” (VAN DIK,
1997: 21). Si el discurso de algunos de los protagonistas “reales” de dicho
fendmeno (como el caso de los PPA en la problematica del algoddén)
no llega al conocimiento de la sociedad por no estar integrado a tal
circulacion, el fenémeno resulta construido de manera incompleta y hasta
distorsiva. Por ello, considero que una postura critica permitira abordar el
problema planteado a través de una mirada diferente de las ya existentes
en la literatura sobre la problematica algodonera. Dentro del estudio del
discurso, la pragmatica esta basada en los principios de la cooperacion y
la interaccién conversacional (MAINGUENEAU, 2005: 457-458), segtin los
cuales se considera al lenguaje como una construccion de inferencias,
basada en el contexto y en las nociones compartidas por los participantes
de una interaccion.

Teniendo siempre presente que la conformacion de los fenémenos
surge de los discursos existentes sobre ellos existe una relacién de tensiéon
entre la ausencia discursiva de los PPA y el abuso de poder por parte de
aquellos sujetos cuyos discursos poseen circulacién masiva y se presentan
en el campo de interlocuciéon como interlocutores validos.

Los discursos que se reproducen masivamente construyen los
fenémenos y también en gran medida las identidades de muchos sujetos
intervinientes en esos fendmenos. Ademas poseen el poder de darle al otro
la calidad de interlocutor valido tanto en la toma de decisiones como en
la construccién de los fendmenos sociales. Asi es como el discurso de un
grupo como el estudiado no logra facilmente salir a la luz y reproducirse de
forma masiva. Una de las causas de esto es la constante descalificacion de
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los sujetos en tanto su entidad de interlocutores validos y la negacién de la
adecuacion de sus discursos mismos.

Nuestras hipdtesis estuvieron dirigidas a conocer de qué manera estd
construida discursivamente la identidad de un grupo que no pareciera tener
voz propia ni constituirse en problema por parte de discursos circulantes, y
para ello hicimos una lectura pragmatica de los conflictos en la interaccién
nosotros/ ellos.

Como se adelantd en la introduccién de este libro, la identidad como
resultado de una tensién nosotros/ ellos puede ser vista desde distintas
perspectivas teéricas. La que hemos elegido en este trabajo es la de los
axiomas comunicacionales y los efectos pragmaticos de los desvios respecto
de ellos (BATESON, G. y WATZLAWICK, P.)’ a fin de determinar si la disputa
analizada obedece a un patrén de relacién complementaria y con sintomas
de doble vinculo o paradoja.

Antes de adentrarnos en el analisis vale recordar aqui algunos de los
rasgos mas sobresalientes de este corpus tedrico.

WaTzLAWICK (1981:49 y ss.), al describir los axiomas de Ia
comunicaciéon que implican consecuencias relacionales, distingue las
siguientes propiedades:

1. La imposibilidad de no comunicar: se toma como unidad mas simple
de mensaje la conducta. Como es imposible ‘no comportarse’ (la quietud
y el silencio son comportamientos) de alli se deriva que es imposible no
comunicarse: “actividad o inactividad, palabras o silencio, tienen siempre el
valor de mensaje: influyen sobre los demds, quienes a su vez, no pueden dejar
de responder a tales comunicaciones y, por ende, también comunican”.

2. Toda comunicacion tiene un aspecto de contenido y un aspecto relacional:
en este sentido, el primero transmite informacion sobre lo que se habla y el
segundo transmite informacién sobre la comunicaciéon misma. Para poder

3 Bateson (1991) y Watzlawick et al. (1981) insisten en numerosas ocasiones en que
el tipo de interacciones analizables desde esta perspectiva exceden las parento-filiales
y ala clinica psiquidtrica para extenderse a otros ambitos y disciplinas vinculadas con
la conducta humana en general, incluso las relaciones entre naciones. Cfr. Bateson pp.
353 y ss.; Watzlawick et al: pp. 59-95-103-104-180-198.
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comunicarnos sobre la comunicacién usamos un metalenguaje. Es en las meta-
comunicaciones donde entran en juego las percepciones que los participantes
tienen de ellos mismos y del otro, y donde se define el tipo de relacion que existe
entre ellos. Las personas “proponen mutuamente definiciones de esa relacion, y
por implicacion, de si mismos” (WATZLAWICK, 1981: 85).

3. Los seres humanos se comunican tanto digital como analégicamente:
la comunicacion digital es la verbal, cuenta con la estructura sintactica
de la lengua. La analdgica se compone de todo lo que sea no-verbal, los
gestos corporales y la conducta. Estos dos tipos de comunicaciones se
complementan: mientras que la digital es rica en estructuras légicas, la
analodgica es profusa en semdntica.

4. Los intercambios comunicacionales son simétricos o complementarios:
esto depende de la relacion entre los sujetos que intervienen en la relacion.
“La interaccion simétrica se caracteriza por la igualdad y por la diferencia
minima, mientras que la interaccion complementaria estd basada en un
madximo de diferencia” (WATZLAWICK, 1981:69). En la complementariedad
existe una posicion ‘superior’ o ‘primaria’ y una ‘inferior’ o ‘secundaria. La
toma de posicién por parte de un sujeto siempre se basa en la presuposicion
que tiene sobre la conducta del otro. No todas las relaciones complementarias
son patoldgicas, y algunas son necesarias. Se convierten en relaciones
conflictivas cuando el que esta en la posicion inferior recibe mensajes
contradictorios por parte del otro interviniente y no puede resolverlo en el
plano metacomunicacional. Esto, segun los autores, constituye la causa de
graves enfermedades psicoldgicas individuales, pero también de grupos que
participan en relaciones con estas caracteristicas.

5. La comunicacion paraddjica. Una paradoja es basicamente una
contradiccién ldégica que resulta de deducciones correctas a partir de
premisas congruentes. En el caso de la contradiccion pragmatica (paradoja)
lo distintivo es que tiene consecuencias en la conducta. Las paradojas
se distinguen de la contradiccion simple sobre todo en que la eleccion
constituye una solucion en esta tltima, pero no es ni siquiera posible en la
primera (WATZLAWICK, 1981: 212). Lo que acd nos interesa subrayar es que
‘en la naturaleza de la paradoja hay algo que encierra importancia pragmdtica
inmediata, e incluso existencial, para todos nosotros; la paradoja no sélo
puede invadir la interaccion y afectar nuestra conducta y nuestra salud mental
(...), sino que también pone a prueba nuestra creencia en la congruencia y,
por ende, en el sentido final de nuestro universo.” (WATZLAWICK, 1981: 173.)
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Desde la concepcion relacional, atendiendo el corpus de este trabajo,
se pueden prever algunas situaciones:

Hay una relacién complementaria entre distintos actores de la cadena
algodonera, siendo los PPA los que quedan en situaciones de inferioridad en
la lucha por ser constructores validos del fenémeno algodonero.

Existe la intencion, por parte de algunos funcionarios (nacionales
y provinciales) del area productiva, de ‘no comunicarse’ con los PPA,
buscando con ello silenciar algunos temas claves.

El grupo de los PPA es receptor de constantes instrucciones
paraddjicas* por parte de los responsables del drea, respecto de sus acciones
tanto productivas como civicas.

De acuerdo con lo anterior, los objetivos del trabajo fueron determinar
como se construye discursivamente la identidad del pequefo productor
algodonero; describir de qué manera la problematica del pequefo productor
algodonero y la falta de su presencia discursiva dentro del fenémeno
algodonero en general son tratadas por los discursos de otros actores tales
como las organizaciones relacionadas con la actividad productiva, la prensa,
los poderes gubernamentales, etc.

Finalmente, nos propusimos analizar la relacion entre los distintos
actores de la cadena algodonera y los PPA, teniendo en cuenta la posibilidad
de que exista por parte de algunos actores la intencién de ‘no comunicarse,
y las consecuencias pragmaticas implicadas en esto. Es decir, el andlisis que
pretendemos realizar es de tipo interaccional.

Identificamos distintos mecanismos dirigidos a no reconocer al ‘otro’
como interlocutor véalido y como constructor legitimo del fendmeno estudiado,
e intentamos proponer una explicacion sobre cémo se representa esta ausencia
discursiva —por medio de la aceptabilidad social— en tanto fenémeno social.

2. Decisiones metodoldgicas

El marco tedrico que se utilizo para analizar los textos que forman
el corpus es el Analisis Critico del Discurso (ACD) que, definido por T.

4 Ver en glosario.
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VAN D1k, abarca un planteamiento abocado a estudiar los textos, que
‘emerge de la critica lingiiistica, la critica semidtica y, en general, del modo
sociopolitico consciente y oposicionista en que se investigan el lenguaje, el
discurso y la comunicaciéon” (Van Dijk, 1997: 15). Una de las caracteristicas
mas importantes del ACD es el estudio oposicional de las estructuras y
estrategias de los discursos.

Ademas, “En los objetivos descriptivos, explicativos y prdcticos de
los estudios del ACD radica un esfuerzo para descubrir, revelar o divulgar
aquello que es implicito, que estd escondido o que por algiin motivo no es
inmediatamente obvio en las relaciones de dominacion discursiva o de sus
ideologias subyacentes” (VAN Dyk, 1997: 17). Este punto de vista critico
se ocupa especialmente en desmontar las estrategias de manipulacion,
legitimacion y creacion de consenso que se nos dan de maneras poco obvias
o hasta ocultas.

El punto de partida de todo analisis critico del discurso esta
necesariamente en aquellos problemas sociales trascendentes para una
sociedad. La perspectiva del analista se ubica generalmente del lado de los
grupos minoritarios, quienes son los que mas sufren abusos de poder por
parte de los grupos que poseen la responsabilidad y la capacidad de resolver
aquellos problemas.

Haciendo propia esta perspectiva consideramos aqui el lenguaje
como practica social y el contexto de uso del lenguaje como crucial para dar
cuenta de las relaciones de lucha y conflicto. Asi mismo la postura critica
es indispensable para hacer visible la interaccién oculta de las relaciones
involucradas en los problemas sociales.

El ACD no solo se ocupa del andlisis de textos (escritos, orales e
indiciales), sino también de los procesos historicos mediante los cuales los
sujetos y los grupos le dan significacion a los textos (WoopAKk, 2003: 17-19)

Para analizar la dimension comunicativa de la construccion de la
identidad de los PPA retomamos algunos conceptos de WATZLAWICK (1981)
y BATESON (1991) que fueron presentados mas arriba.
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La negacion a comunicarse por un miembro de la relacién implica
un acto violento para el otro. Teniendo en cuenta que el ‘ser’ de un sujeto
se construye desde la mirada ‘activa’ del otro (es decir, la aprobacion,
desaprobacidn, conformidad o no), el silencio, el rechazo o la descalificacion
funcionan como mecanismos de negacion de la existencia del otro. La falta
de entidad, la falta de validez como interlocutor de un sujeto puede tener
serias consecuencias pragmaticas resueltas violentamente.

Con respecto al tema de la identidad, el analisis de los textos se realizo
desde la perspectiva que VAN Dyjk nos propone sobre las ideologias. Segun
él “la dimension cognitiva de la identidad del grupo se define en términos de
representaciones especificas compartidas por el grupo” (VAN Dyx, 2000: 151-
153) (como por ejemplo, las respuestas a preguntas del tipo ;quiénes somos?,
squiénes pertenecen a nuestro grupo?, ;cudles son nuestros objetivos?, 3a qué
nos dedicamos?’). De esta manera, la nocién de identidad de un grupo es mas
abarcadora que la de ideologia. El grupo puede poseer identidad como tal, aun
si los individuos que lo conforman no comparten su ideologia entre ellos. Por
lo tanto, lo que define la identidad de un grupo son las respuestas a aquellas
preguntas de pertenencia traducidas en sistemas que abarcan intereses, valores
y representaciones sociales que definen el s/ mismo social’ de un grupo.

Atendiendo al objetivo de describir la construccion discursiva de la
identidad de los PPA, suscribimos a lo dicho por GrRimson (2000) sobre
que las adscripciones identitarias no son ‘naturales, no estan determinadas
ni por ‘la sangre’ ni por el ‘lugar de nacimiento’ y son productos de
incesantes construcciones, imaginaciones e invenciones. Esa construccion
es de naturaleza discursiva. La construccién de categorias identitarias se
produce en lo que el autor llama campos de interlocucion. “Un campo de
interlocucion es un marco dentro del cual ciertos modos de identificacion
son posibles mientras otros quedan excluidos. Entre los modos posibles de
identificacion, existe una distribucién desigual de poder” (GRIMSON: 41). Se
trata de espacios —de lugar y tiempo determinados— donde los grupos se
interrelacionan mediante una lucha de poder por definir las categorias que
forman estos campos, y asi también por los significados de cada categoria.
Los grupos luchan por adscribir a aquellas categorias que les permitan ser
interlocutores validos en una relacion desigual de poder: “Casi todo nuevo
movimiento o actor social busca producir una modificacion en el campo para
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lograr constituirse como un interlocutor legitimo” (: 34). VASILACHIS DE
GIALDINO propone que se trata de “construcciones simbdlicas individuales
y/o colectivas a las que los sujetos apelan o las que crean para interpretar el
mundo, para reflexionar sobre su propia situacion y la de los demds y para
determinar el alcance y la posibilidad de su accién historica” (VASILACHIS DE
GIALDINO, 1997: 299 y ss.)

El caracter relacional de la identidad implica la oposicion ‘nosotros/
ellos’. Cuando un grupo se caracteriza de cierta manera lo hace siempre
por oposiciéon a los otros; este es, segin el autor, el primer limite de
las clasificaciones. El segundo limite es la historicidad inherente a las
identificaciones. Las categorias provenientes de la oposicion ‘nosotros/ellos’
son “el resultado de sedimentaciones de un proceso historico” y, por lo tanto,
estan sujetas al cambio (GRIMSON, 2000: 30-31.)

Acerca de la estructuracion de la diada ‘nosotros/ ellos’hemos utilizado
también la nocién de cuadrado ideoldgico. Forma parte de lo denominado
por VaN D1k (VAN Dk, 1980) como ‘significado local; es donde se define la
presencia/ausencia de informacion pertinente/no pertinente al tema del que
se trata. Se atiende a las marcas que evidencian la expresion o supresion de
informacion en beneficio del hablante. El cuadrado ideoldgico se construye
de la siguiente manera: se enfatiza la informacion positiva acerca de nuestro
grupo; se enfatiza la informacion negativa acerca de los otros; se suprime la
informacidn negativa acerca de nuestro grupo y se suprime la informacién
positiva acerca de los demas.

Estos lineamientos teodricos resultan pertinentes para este trabajo
porque —como se dijo mas arriba— la crisis algodonera de 2005 puede ser
un punto de inflexién en la transformacion ——oculta hasta ese momento—
de la mirada que los PPA tienen sobre ellos mismos y sobre los otros actores
que conforman la cadena de valor algodonera. La aparicién discursiva
de este grupo (en la busqueda de ser interlocutores legitimos) implica un
cambio no solo respecto de sus caracteristicas identitarias, sino también en
las caracteristicas del campo de interlocucion.

El objeto de analisis es un corpus de textos elegidos de acuerdo con
la eficacia de ciertos discursos para construir o interpretar la identidad del
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pequeiio productor algodonero como sujeto social. Estos discursos incluyen
también las acciones o hechos culturales, es decir, la semiosis indicial o del
comportamiento. Por ejemplo (es muy significativa), la actitud indiferente
de ciertos sectores politicos y econémicos respecto del problema de los
pequenos productores.

Elcorpus perteneciente alos textos orales provenientes delos pequeiios
productores algodoneros individualmente considerados es el producto de
entrevistas, de observacién participante en su lugar de trabajo y vivienda,
con la participacion de algunos integrantes del grupo familiar afectados a
la produccién. Esta también integrado por sus protestas y petitorios: cortes
de rutas en marzo de 2005, permanencia en la plaza central de Resistencia
durante junio de 2005, julio-agosto de 2006, etcétera.

El resto del corpus analizado pertenece a distintos actores sociales
tales como Agrupaciones agropecuarias y de productores, como FFA,
AProChA, Mujeres en Lucha, Unién campesina, etc. (25 textos); Camara
Argentina Algodonera (4 textos) y otras entidades textiles (3 textos); discurso
proveniente de autoridades provinciales del sector agropecuario (15 textos);
discurso perteneciente a autoridades nacionales del sector agropecuario (5
textos); textos institucionales y juridicos nacionales y provinciales (debate
parlamentario y Ley sobre el Fondo Compensador Algodonero) y textos
medidticos: diarios locales como Norte y Primera Linea (57 textos) y
nacionales como los suplementos rurales de La Nacion, Pagina/12 y Clarin
(5 textos) en el periodo de 2005 y 2006.

La muestra qued6 constituida por los discursos de pequefios
productores’; funcionarios del gobierno provincial®; funcionarios del gobierno

5 Las entrevistas fueron realizadas en el sudoeste de la provincia del Chaco a
pequeiios productores con entre 10 y 50 ha. En algunos casos se traté de propietarios
de una parte de la tierra y arrendatarios de otra parte. Se trata en su mayoria de
descendientes de inmigrantes europeos que nacieron en el lugar donde actualmente
viven y producen. Se entrevisté a minifundistas aborigenes durante el acampamiento
en plaza 25 de Mayo en Resistencia en el afio 2005.

6 En la mayoria de los casos se trata del ministro de la Produccién Hugo Morand,
quien como responsable del drea que nos ocupa es el que posee un discurso mas
profuso respecto del tema y se caracteriza por tener una importante presencia
discursiva en los medios. También son numerosos los discursos del subsecretario de
Desarrollo Rural Mario Olivero, lo que es muy significativo teniendo en cuenta que no
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nacional’; representantes de la Camara Algodonera Argentina; dirigentes de
agrupaciones agropecuarias como Federacién Agraria Argentina (FAA);
AProCha (Asociacion de Productores Chaquenos); Fechasoru (Federacion
Chaquenia de Sociedades Rurales); Mujeres de la Produccidn; Asociacion
de Desmotadores Argentinos (ADA); Unién Campesina y textos del diario
Norte, diario Primera Linea, suplementos rurales de los diarios nacionales
Pagina/12, La Nacién y Clarin en el periodo de 2005 y 2006.

3. Recursos y estrategias discursivas

3.1. Eleccion del cultivo: poder, querer y deber en tanto formaciones
discursivas

En este apartado se desarrolla el analisis sobre la eleccion del cultivo
por parte de los PPA. La operacion identificatoria® mas utilizada en este caso
fue la categorizacion (también denominada lexicalizacién) en funcién de
saber como y qué se dice sobre este tema para construir la categoria ‘eleccion
del cultivo’. Esta categoria fue la primera que surgié con fuerza de los textos
mismos en los primeros analisis realizados. Se refiere a por qué el PPA elige
cultivar algoddn afo tras afo en condiciones muchas veces desfavorables,
de manera tal que esta eleccion se transforma casi en una ‘apuesta’ La
gran significacion de los textos en los que aparece esta categoria estd dada
por quiénes son los hablantes y qué grado de responsabilidad tienen con
respecto a lo que dicen y con respecto a la problematica en si.

En este caso se han encontrado dos formaciones discursivas’®
contradictorias basadas en la oposicion querer cultivar/poder cultivar que,

se encontraron textos referidos al tema que nos ocupa que provengan del Subsecretario
de Agricultura. Mas adelante podremos dar una respuesta al porqué de la presencia y
ausencia de uno y otro discurso. Por ultimo han sido analizados algunos discursos del
gobernador Roy Nikisch, cuyo mandato abarcd los afios 2003/2007.

7 Fueron analizadas declaraciones del subsecretario de Agricultura, Ganaderia y
Forestacion (Subsecretaria que depende de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Alimentos del Ministerio de Economia de la Nacién) Javier de Urquiza.

8 Descrita en la introduccién de este libro.

9 Una formacidn discursiva es, basicamente, una serie de enunciados que forman una

unidad en la medida en que se refieren a un solo y mismo objeto. Ver mas informacién
sobre formacién discursiva en el glosario.
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en muchas ocasiones y, como lo veremos mas adelante, transmuta en poder
decidir/deber decidir.

Atendiendo alarelacion comunicativa delos PPA ylos funcionarios del
Poder Ejecutivo Provincial (PEP, en adelante) estas formaciones discursivas
forman parte de una comunicacion paradodjica cuyas caracteristicas son:

La existencia de dos participantes: en este caso se encuentra en
posiciéon de superioridad el grupo que representa los intereses del sector
gubernamental, ya que su discurso circula y se reproduce de forma masiva,
imponiendo una determinada manera de construir el fenémeno que nos
ocupa. El interlocutor que se encuentra en una situacioén de inferioridad es
el grupo de los PPA, cuyos discursos son menos eficaces en la conformacion
del fendmeno debido a su escasa circulacion y reproduccion, se encuentran
siempre en la posicion de infringir una instruccion;

La presencia de instrucciones contradictorias referidas a la capacidad
de decision en la eleccion del cultivo por parte de los PPA, provenientes de
funcionarios del PEP;

La imposibilidad de reaccionar de forma coherente por parte del que
se encuentra en posicion de inferioridad, ya que el marco comunicacional
propuesto por el otro es incoherente en si mismo.

El ejemplo paradigmatico de este fenomeno se encuentra en el
discurso del ministro de la Produccién del Chaco, cuando en los comienzos
del ano 2005 en reiteradas ocasiones se expresa sobre las acciones del
gobierno referentes al inicio de la nueva campana algodonera:

“Habrd ayuda para quienes quieren sembrar algodon”

“Estamos profundizando un modelo de gestion —dijo el ministro en su
contacto con la prensa—, que tiene que ver con nuestro programa de asistencia
financiera y créditos a pequeifios productores; es decir que nos referimos al
estrato de menos de diez hectdreas, que en la provincia suman alrededor de
14 mil familias”.

El ministro explico que “hoy estamos implementando una articulacion
entre el programa que lleva adelante la Subsecretaria de Desarrollo Rural y el
programa de la Lucha contra el Picudo, porque todos sabemos que la plaga
ha seguido avanzando en nuestra provincia y por eso se necesitan acciones
concretas para tratar de establecer, por lo menos, mecanismos de control’”.

En este sentido, anuncié que “a partir de este mes vamos a trabajar en
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la destruccion de rastrojos de pequerios productores en una linea que va desde
Villa Berthet hasta Pampa del Indio, por la ruta provincial 4, y viniendo hacia
el rio Parand hacia las zonas de los departamentos mds infectados. Esto tiene
una explicacion técnica y es parte de una estrategia que decidié implementar
el gobierno de la provincia”, sefialé.

Asistencia con combustible y semillas

Asimismo, el ministro de la Produccion afirmé que “también esto
tiene que ver con el anticipo del primer tramo de ayuda con combustible que
vamos a realizar durante este afio para los pequefios productores que deseen
sembrar algodon. Eso es una decision que la deben tomar ellos”, preciso.
“Basicamente, vamos a trabajar con la misma estructura del padrén de la
campana que finaliza, con la depuracion correspondiente, y la colaboracion de
las comisiones que presiden los intendentes y las que se van a formar a partir
del programa de Lucha contra el Picudo”, acoté el ministro.

En este contexto, Morand reitero que “hoy presentamos una articulacion
entre las dos propuestas, buscando solucionar el problema de la plaga con este
mecanismo y también incluir a los minifundistas en un programa de siembra
parala proxima camparia, que —entiendo— serd muy beneficioso, en el sentido
de que estamos por avanzar con una generacion de una cama de siembra
diferente de la que veniamos manejando en otras épocas. Vamos hacerlo con
tiempo y vamos a tener también tiempo para acompaiiar las decisiones de
quienes quieran sembrar algodon, maiz u otros cultivos”, afirmo.

Finalmente, Morand se dirigi6 a los productores y sefialo: “Simplemente
quiero decirles que los productores que han cancelado el crédito fiduciario de
combustible tendrdn una opcion de avanzar en el drea de siembra; y quienes
no lo han podido hacer por cuestiones de clima, precios u otros motivos, seran
atendidos igualmente, por lo menos con el drea que tenian hasta este afio. Esa
es la diferencia que se va a plantear entre los que han hecho el esfuerzo para
cancelar sus créditos y entre quienes no han podido realizarlo”, concluyo.

Destruir el rastrojo, lo primordial

Por su parte, el subsecretario de Desarrollo Rural destaco que ‘esta
asistencia la enmarcamos en la lucha contra el picudo del algodonero, en la
cual la destruccion de rastrojos tiene un papel esencial, y pretende atender
la demanda generada por un niimero significativo de minifundistas para
quienes el algodon contintia siendo el unico cultivo de renta”.
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“Con esto queremos decir, ademds, que se asistird a productores que
demuestren interés en encarar nuevamente el cultivo del algodon, y sea
de su exclusiva decision llevar adelante la actividad. Para eso deberdn
estar incluidos en los padrones de beneficiarios de la camparia anterior y, de
éstos, quienes hayan devuelto el gasoil solicitado en su oportunidad tendrdn la
posibilidad de incrementar razonablemente el drea de siembra”.

“De todos modos —aclaré Olivero— los que no han podido devolverlo,
podrdn solicitar la asistencia hasta una superficie similar a la solicitada en
la camparia anterior, accion mediante la cual combinamos la atencion a la
emergencia social y el fortalecimiento del autoconsumo, reconociendo que, a
pesar de las circunstancias adversas por las que atraviesa el sector, el cultivo
es proveedor de ingresos indispensables para el sostenimiento de las familias”.
[Norte (06-02-05)]

Este es un articulo periodistico en el que se cita una entrevista
concedida por el ministro de la Produccion del Chaco. El titulo del articulo
es: Habrd ayuda para quienes quieren sembrar algodon, y ese es precisamente
el tema sobre el que se habla.

En un principio este actor categoriza a los PPA como aquellos que
pertenecen al estrato de menos de diez hectdreas, a quienes en otro lugar
del texto se les llama ‘minifundistas’. Hacer esta observacion resulta de
importancia en este andlisis porque, como veremos mas adelante, no existe
coherencia en el discurso de algunos actores respecto de la delimitacion de
un grupo u otro (PPA - minifundistas). Y veremos cémo, segtin la estrategia
discursiva del hablante, se amplia (utilizando el término PPA) o se achica
(utilizando el término ‘minifundistas’) el grupo de personas al que se refiere.

Mas abajo, cuando se dice ‘para los pequefios productores que deseen
sembrar algodon’ se esta instalando la posibilidad de que haya otros pequenos
productores que puedan no desear sembrar algodén. Queda planteada asi
la oposiciéon ‘PPA que desean /no desean sembrar algodon. Esta implicancia
nos lleva ademas a la premisa de que el PPA —que lo desee— puede tomar
la decisién de sembrar, asi el PPA se transforma en sujeto dotado con la
cualidad de poder elegir libremente su cultivo.

En la proposicion ‘es una decision que la deben tomar ellos’ la oposicion
querer/no querer se transforma con la inclusion del modalizante deber.
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Ahora el PPA no solo puede elegir su cultivo, sino que debe decidir. De esta
manera se impone la oposicion ‘los PPA pueden/deben elegir’ y se categoriza
al PPA como sujeto dotado con la cualidad de deber decidir sobre la eleccion
de su cultivo.

Mas abajo el ministro dice:

“(...) se asistird a productores que demuestren interés en encarar
nuevamente el cultivo del algodon, y sea de su exclusiva decision llevar
adelante la actividad. (...) vamos a tener también tiempo para acompariar las
decisiones de quienes quieran sembrar algodon, maiz u otros cultivos.”

Otra vez y con mas contundencia los PPA son categorizados como
aquellos que pueden decidir y que deben hacerse responsables de su
decision. Este énfasis en que la exclusividad de la decision de sembrar
algododnlatienen los productores aleja al emisor de su propia responsabilidad
en la toma de decisiones. En este caso es llamativo que se esté hablando
de la produccion mds importante —tanto econémica como socialmente—
de la provinciay el emisor no tome responsabilidad alguna en la toma de
decisiones de los productores acerca de la siembra dejandolos en soledad.

Por un lado el hablante declara su intencién de ‘profundizar un
modelo de gestion;, realizar ‘asistencia financiera, ‘solucionar el problema,
‘tener tiempo para acompanar las decisiones de los PPA, etc. Esta
enumeracion de buenas intenciones, por otro lado, mitiga informacién que
puede resultar desfavorable a su ‘buena imagen’ como la analizada arriba,
en la que claramente se observa un alejamiento discursivo —en principio—,
mediante la caracterizacién de un grupo de personas con caracteristicas
que, de hecho, no tienen, como es el ser sujeto con la capacidad de elegir
entre un cultivo u otro.

Analizando esta informaciéon con la herramienta del cuadrado
ideoldgico podemos observar como este actor logra su autorrepresentacion
positiva cuando dice que ‘ayudaran’ y ‘acompanaran’ las decisiones de otros,
esto a su vez mitiga la responsabilidad que él mismo tiene, que debiera ser
fomentar la produccidon de la provincia. Y esto, en una dltima instancia
del analisis, es lo que constituye una grave manipulacién cuyo objetivo es
desligarse de las responsabilidades que conlleva la funcién publica.
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Se comprobd, en el transcurso del analisis, que este mismo hablante
participa en la construccién de dos formaciones discursivas distintas sobre
las caracteristicas identitarias de este grupo.

Morand: “No vamos a perder el algodon”

A la advertencia realizada por la Federacion Agraria Argentina (FAA)
de no alentar la siembra de algodon producto de los bajos precios y la falta de
decisiones politicas, el ministro de la Produccion Hugo Morand salié a aquietar
las aguas ayer y aseguré que “vamos a seguir trabajando para no perder el
algodon”. En el mismo sentido, el funcionario provincial pidié formar “parte
de la cadena textil”; ya que “no es posible que estemos alentando inversiones
y no estamos contemplando la realidad y el trabajo de los argentinos”, dijo.

Sin embargo, consideré que “naturalmente la reaccion de la FAA es la
normal. Cuando tenemos situaciones como la que hemos pasado y es probable
que pasemos con precios muy deprimidos, es entendible y [si] lo tuviera
que pensar como productor diria lo mismo”. Enseguida se interrogé: “Pero
miremos también el algodon con todo lo que significa para nosotros. Qué
pasaria con nuestros municipios e interior donde no hemos tenido aiin un
reemplazo o una adecuada complementacion del cultivo del algodon”.

“No promovemos una lucha de sectores”

En este sentido, el ministro de la Produccion aseguré que “no estamos
promoviendo una lucha de sectores. Lo que estamos promoviendo es la
necesidad de que se nos incluya y de ser parte de la cadena textil. No es posible”.
“Esta inversion tiene que moverse con algodon, con fibra; y esa fibra tiene
que tener algiin origen. Si despreciamos el origen nacional y pensamos que
debemos mantener y fortalecer una industria textil esperanzada en el trabajo
brasilefio o de otros paises no estamos mirando la cuestion de la cadena en
forma integral”, preciso Morand.

Fue mads alld y disparé: “Este sector industrial'® especula fuertemente
con la caracteristica social del cultivo. Sabe que acd va a haber pequeiios y
medianos productores que van a seguir haciendo algodon porque no tienen
otra solucion. O se vienen a la ciudad o tratan de sobrevivir con uno de los
pocos cultivos de renta que les permite su suelo o su zona”. [Norte, 21-07-05]

10 Se refiere al sector desmotador y acopiador. El Ministerio de la Produccion alquilé
en 2005 una desmotadora privada para participar en el mercado y, de esta manera
mantener el precio del algoddn. Esta informacion es conocida a la fecha de publicacion
del fragmento citado.
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Este fragmento trata de una entrevista concedida por el ministro
Morand a Radio Nacional, en la que responde a declaraciones de la FAA a
nivel nacional que advertian que, en las condiciones en que se encontraba el
sector productivo, se verian obligados a proponer la suspension general del
cultivo de algodon. El objetivo es ‘calmar las aguas’ luego de esta advertencia
dela FAA. Todo esto ocurre en el contexto de una discusion entre el gobierno
nacional y el provincial por la inversién de dinero, por una parte, y por la
otra, destinada a la instauracion del Fondo Compensador Algodonero.

En primer lugar aparece el aspecto social del cultivo, no tematizado en
el primer ejemplo analizado. Esto refuerza la importancia delo que va a venir
después. Luego afirma que va a haber pequefios y medianos productores que
van a seguir haciendo algodon porque no tienen otra solucion’, es decir, el PPA
es aquel que es lo que es porque no tiene otra opcion. De esta manera se
categoriza al PPA como aquel que no puede elegir, de alli que 16gicamente
—y oponiéndolo al primer caso— mucho menos puede decidir. El emisor
reconoce en este caso la existencia de factores externos a la voluntad del
productor, que limitan su capacidad de diversificacion productiva. Lejos ha
quedado aqui el deber decidir y la exclusiva responsabilidad de los PPA en la
eleccion de su cultivo.

Respecto de la cualidad de poder decidir sobre la eleccion del cultivo,
aqui volvemos a prestar atencion a la coherencia del hablante respecto de a
cudles grupos se les otorga esta cualidad. Cuando el hablante (el ministro
en este caso) se encuentra frente a interlocutores de nivel nacional, el grupo
de aquellos que no pueden elegir libremente el cultivo se amplia hasta llegar
al grupo de los medianos productores como se puede apreciar en el ultimo
parrafo del fragmento citado. Mientras que en el primer ejemplo se hablo
de ‘minifundistas’ y de ‘PPA’ en algunas ocasiones, ahora el grupo de los que
no pueden elegir se extiende hasta los ‘medianos productores.

En otro articulo dice:
Productores insistirdn en la necesidad del fondo compensador
para el algodon
El ministro de la Producciéon, Hugo Morand, planteé ayer aqui sus
dudas respecto a que efectivamente se concrete la visita del subsecretario de
Economia Agraria de la Nacion, Javier de Urquiza, prevista para mariana.
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Ayer, el ministro Morand dijo que el corte de rutas programado por la
organizacion Aprocha'' en el marco de la posible visita del subsecretario
de Agricultura de la Nacion, Javier de Urquiza, ‘es inoportuno” y que mds
alla de entender “la calentura” que hay en el sector ‘es inoportuno dado que
consideramos que se debe aprovechar la visita de un funcionario nacional
para exponer los planteos que tiene el sector algodonero”, dijo.

Mas alld de concretarse o no la visita de De Urquiza a esta ciudad, los
productores igualmente se reunirdn en asamblea en la Casa de Campo, tal
como estaba programado.

“No nos tiramos a una pileta sin agua”

“La provincia del Chaco no incentivé el cultivo del algodon porque
se tiré a una pileta sin agua, y ni siquiera fue audaz en incentivar el
cultivo, porque de hecho, lo hicimos con los pequefios productores que no
tienen otra opcion, y seguimos luchando por el Fondo Compensador, pero
pasa que el tema estd instalado, pero atin el colchdn no tiene lana...”, expresé
ayer el ministro Morand, poco antes de participar de la reunion con dirigentes
y entidades algodoneras.

De paso, aproveché para descartar de plano la posibilidad que la
provincia haga frente de sus propias arcas al Fondo Compensador de Precios
de Algodon, indicando que si asi hubiera sido, ‘el gobernador Nikisch, sin
dudar, lo hubiera puesto en marcha, ya que se conoce plenamente el efecto
multiplicador que tiene la actividad algodonera como movilizador de la
economia regional”. [Norte, 09-02-05]

Esta declaracion fue realizada en el contexto de una entrevista al
ministro de la Produccién de la provincia donde habla de una visita al
Chaco por parte de De Urquiza (subsecretario de Economia Agraria de la
Nacioén) y sobre la situacion algodonera.

El ministro en este fragmento contradice lo que él mismo dijo en los
fragmentos anteriores. Cuando el gobierno debe hacerse responsable por
incentivar es porque los PPA no tienen otra opciéon. Cuando se trata de
definir si se ayudara a la siembra en el comienzo de campaia se dice que se
hace solo para aquellos que tomen la decision de sembrar.

11 Asociacion de Productores Chaquenos.
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Ademas el texto no solo conforma una explicacion (estd aclarando por
qué y en qué medida se incentivo la siembra cuando dice: ‘La provincia del
Chaco no incentivé el cultivo del algodén porque se tiré a una pileta sin agua, y
ni siquiera fue audaz en incentivar el cultivo), sino también una ‘defensa’ de sus
acciones. La accion de incentivar el cultivo se llevo a cabo porque los PPA o
tienen otra opcién’. Esto también aleja al emisor de su responsabilidad en la
toma de decisiones y en las consecuencias que ellas acarrean. Y aqui otra vez
el PPA es un sujeto que no tiene la capacidad de elegir.

En otros textos también se evidencia la manipulacion de la oposicion
poder/querer/deber para lograr el alejamiento de la responsabilidad en la
toma de decisiones, por ejemplo:

El gobierno apoyard a quienes siembren algodon

“Vamos a volver a repetir el apoyo a los productores en esta nueva
campaiia algodonera. Estamos delineando una accion para la camparia
2005-2006. Sabemos que los pequeifios productores muchas alternativas
productivas no tienen, por lo que debemos prepararnos con semillas y
combustible como Ministerio de la Produccion porque sabemos que va a
haber una demanda importante en ese sentido”. La afirmacion corresponde
al agrénomo Mario Olivero, subsecretario de Desarrollo Rural, al confirmar el
apoyo del gobierno a los pequefios productores algodoneros.

Fue mads alld y reconocio: “Sabemos que los productores van a volcarse
al algodon, principalmente los pequefios y medianos descapitalizados.
Con estos lineamientos de accion para la proxima campaiia no estamos
incentivando una nueva siembra del cultivo, sino lo que estamos haciendo
es acompafiar una decision del productor”. “El que define la siembra es el
productor y en todo caso nosotros los acompaniamos”, insistio Olivero.

El Chaco es una de las provincias con mayor focalizacion de pequerios
productores en todo el pais. En este contexto, la provincia tiene una poblacion
de pequerios y medianos chacareros que permanecen en el campo de entre
10 mil y 12.500 mil productores. Estos sembrardn aproximadamente unas 35
mil hectdreas de algodon, haciendo un total de 42 mil hectdreas de siembra.
[Norte, 23/09/2005]

Aqui podemos observar claramente como en una primera parte
del texto se asume la accién de ayudar y respaldar a los PPA por parte
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del gobierno. En este caso se trata de declaraciones del subsecretario de
Desarrollo Rural, quien reconoce en esta primera parte que los pequenos
y medianos productores van a cultivar algodén, en lo que conformaria
el tema’ del parrafo (ubicado en la primera parte del parrafo como
informacién ya conocida ‘sabemos que...”). Luego en el rema” (la ultima
parte del parrafo, donde se ubica la informacion que al hablante le interesa
focalizar) se realiza una aclaracion: no se incentiva la siembra, sino que se
acompana ‘la decision del productor’ La informacién que resulta focalizada
funciona como mitigadora'* de la responsabilidad del hablante respecto de
lo dicho anteriormente y respecto —en el plano de la pragmatica— de sus
funciones publicas.

Es muy importante reconocer que cuando el ministro debe hablar
a representantes del gobierno nacional o a sectores poderosos industriales
pide apoyo en nombre de la imposibilidad de los productores de realizar otro
cultivo, no solo habla de los PPA, sino que incluye el grupo de los medianos
productores y se amplia el conjunto de gente que no puede dedicarse a otro
cultivo.

Cuando el ministro se dirige a los medios locales, en intercambio
de palabras con actores locales, incluyendo a los PPA, se aleja de la
responsabilidad de fomentar el cultivo del algodén, y pone la responsabilidad
de decidir en los mismos PPA como se pudo observar en el primer caso.

El conjunto de los PPA, entonces, tiene en el discurso del ministro
de la Produccién —su interlocutor en esta relacion comunicativa— dos
construcciones diferentes que varian en funcion de distintos contextos de
interlocucién: uno en el que conforman ese grupo que no tiene capacidad
de elegir el cultivo y otro donde constituyen aquel grupo que puede elegir
y debe hacerse responsable por su eleccion. Estas dos construcciones
diferentes se traducen en una instruccion paradéjica que afirma, en un
primer término, que “usted puede decidir”. Esa afirmacion se contradice con
“usted no puede decidir (y por eso lo acompanamos)”, y por tltimo afirma

12 Ver definicién en glosario.
13 Ver definicién en glosario.
14 Ver definicién en glosario.
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86 La construccion discursiva del “piquetero” y el

LA RESISTENCIA

que, sin embargo, “usted debe decidir (y hacerse responsable de ello)”. Mas
adelante observamos qué tipo de respuesta puede dar el grupo de los PPA
para resolver esta situacion.

Hay otros discursos que colaboran en la construccién de ambas
formaciones discursivas. Coincidentemente son funcionarios provinciales,
como el gobernador: “El gobernador estimé que ‘en el mediano y largo plazo,
vamos a tener una estabilidad que tranquilice a todo aquel que quiera
sembrar algodon.” (Norte, 25-02-05); y el subsecretario de Desarrollo Rural:
‘a quienes quieren volver a sembrar, lo vamos a atender” (sic) (declaraciones
del subsecretario de Desarrollo Rural en Norte, 15-06-05).

En el caso del subsecretario de Desarrollo Rural también encontramos
contradicciones en la construccion identitaria de los PPA en lo que respecta
especificamente a las cualidades poder/querer/deber. En otro fragmento
afirma sobre la asistencia a productores mediante la entrega de combustible:

“(...) el subsecretario de Desarrollo Rural destaco que ‘esta asistencia
la enmarcamos en la lucha contra el picudo del algodonero, en la cual la
destruccion de rastrojos tiene un papel esencial, y pretende atender la demanda
generada por un ntimero significativo de minifundistas para quienes el

>«

algodon continiia siendo el inico cultivo de renta’.

Este fragmento es parte del mismo articulo periodistico donde mas
arriba el ministro de la Produccién habla de ‘aquellos que deseen o se hagan
responsables de la decision de sembrar algodén’ (Norte, 06-02-05). En la
segunda parte del articulo se cita al subsecretario de Desarrollo Rural.

El subsecretario reduce el grupo de la gente que no puede elegir otro
cultivo exclusivamente a los minifundistas. Si el inico grupo que no puede
elegir el cultivo es este el de los minifundistas, se esta implicando que los
otros productores (entre ellos, los pequefios) si pueden elegir. Sin embargo,
en otras declaraciones se contradice:

Mal clima y bajos precios
Desde la provincia reconocieron los problemas que se generaron con el
precio del algodon, tal es asi que Olivero comento que cuando se hicieron cargo
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de la subsecretaria, el objetivo a largo plazo era sostener a los productores
en su lugar, pero en el momento que los comenzaron a atender se largé el
programa algodonero que iba acompariado con semillas de maiz y horticola
para consolidar el autoconsumo.

Esta situacién no tuvo la recompensa esperada porque “tuvimos un
precio totalmente caido ya que empezamos con 700 pesos y terminamos en
400 pesos y si el Estado no hubiese salido a participar del negocio hubiese
caido un poco mds”. A los malos precios también se sumé que “tuvimos un
pésimo ario climdtico y arriesgando una cifra estamos tranquilamente por
debajo de los mil kilos por hectdrea y eso no nos hace trabajar en el largo plazo
porque no podemos solucionar el momento presente”.

Seriald que ‘estos inconvenientes retrasan la ejecucion del plan pero no
por eso lo vamos a dejar de seguir ejecutdndolo”. (sic)

Apostar al algodon

El subsecretario explicé que el tema del algodon no fue para nada
un capricho sino que “se tomo una definicion ante el fuerte pedido de
los intendentes para que acompaiiemos a los pequefios productores, y
porque se analizé con casi con todos los actores el panorama reflejando
que el algodon era el inico cultivo de renta que cerraba en su sistema
productivo para los pequefios productores”.

Por tal razén, resalté que son conscientes desde el gobierno que “tenemos
que atenderlos; y asi lo vamos a hacer”. Olivero adelanto que “quienes quieren
volver a sembrar, lo vamos a atender”. (sic) [Norte 15-06-05]

Aqui también se reconoce que la decisién en cuanto a la elecciéon
del cultivo no depende exclusivamente de la voluntad de los PPA, sino que
existen condicionamientos externos que hacen que el algoddn siga siendo el
unico cultivo de renta para ellos.

En la formacion discursiva donde se construye al PPA como aquel
que no puede elegir libremente su cultivo, colaboran los discursos de las
asociaciones de productores, como la FFA, Mujeres en Lucha, AProCha,
Unién Campesina, entre otras, y por supuesto, los PPA considerados
individualmente.

Veamos algunos ejemplos de ello:

i
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En Santa Sylvina no habrad celebracion

El fuerte impacto negativo que sufre el productor del Departamento Fray
Justo Santa Maria de Oro, lleva a esta circunstancia, hoy en vez de estar de
festejos, ya que nada tienen para festejar, se movilizan hacia la plaza central
de Santa Sylvina y hardn un acto de protesta a partir de las 10.

Eltema preocupante, es el endeudamiento que sufre el hombre de campo,
ocasionado por reiteradas inundaciones, bajos precios de la produccién. Estas
consecuencias registradas tal vez por el manejo indiscriminado del gobierno
provincial en el aspecto hidrico y el desbosque sin control realizado en los
ultimos afios sin duda, llevaron al terrible endeudamiento de los productores
de este departamento que supera el noventa por ciento. Estos factores
contraproducentes, cambiaron la zona productiva de estas tierras fértiles
que aun las siguen siendo, torndndolas en colonias inundables, ocasionando
reiteradas pérdidas de cosechas, durante varios arios seguidos.

Esta concentracion de productores, los que estardn acomparnados por
sacerdotes y pastores evangelistas de la region, seguramente ensayaran una
nueva metodologia de protesta enfocando al estado nacional, de hacer realidad
las palabras del sefior presidente de la nacién vertidas ultimamente, de sacar
de la frustracion al norte postergado.

Testimonios conmovedores

Es conmovedor el triste panorama que se pudo observar en la comunidad
agricola de Santa Sylvina. La situacién en que vive la mayoria de los colonos,
tremendamente endeudados y sin recursos para seguir apostando al campo.
NORTE recorrio la zona rural y tomé contacto con algunos productores que
hablaron en nombre de todos, ya que la mayoria viven una triste realidad y
las estadisticas no mienten, actualmente mds del noventa por ciento de los
productores de esta parte del sudoeste chaquerio estin endeudados. Los mensajes
son muy similares porque la mayoria estdn viviendo el mismo problema.

Conlas manosatadas: “Mi cultivosiemprehasido algodon hasta quinientas
hectdreas, lo hice con mucho esfuerzo junto a mi familia y lamentablemente los
tiempos malos nos llevaron a un retroceso y hoy no podemos sembrar ni cien
hectdreas y no es porque no queremos hacerlo sino porque no podemos y
no tenemos recursos”, indicé el productor Atilio Sago, que sobre su deuda dijo:
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“Lamentablemente de mi parte, le he manifestado a los inspectores y al gerente
del Banco de la Nacion que es imposible pagar, una deuda de sesenta y ocho mil
hoy estd oscilando cerca de los doscientos cincuenta mil pesos y hoy no tengo ni
combustible para seguir sembrando algodén, entonces qué promesa puedo hacer
en el Banco para pagar la deuda y si el gobierno no nos ayuda no sé que serd
de nosotros. Creo que el gobierno nacional tendrd que darle una linea de crédito
al gobierno de la provincia, para que accedan medianos y pequerios productores,
porque aqui el problema es de medianos para abajo los que hacen al movimiento
de los pueblos”, puntualizo. “Hoy nos encontramos con las manos atadas, aqui
alrededor no hay ningiin tractor trabajando, nuestra zona se encuentra totalmente
paralizada, por falta de combustible”, concluyo Atilio Sago. (Norte, 08-09-05).

Este es un fragmento de un articulo periodistico del dia 08-09-05
titulado ‘En Santa Sylvina no habra celebracion’, y el que habla es un PPA en
una manifestacion por el Dia del Agricultor.

Las restricciones del modelo de contexto estan manifiestas en el
uso de posesivo en primera persona al principio, ‘mi cultivo’; el hablante
particulariza en su persona una experiencia que, en realidad, es parte de una
memoria colectiva, no solo de su familia, sino de un gran grupo de personas
que la comparten, y esa memoria que deviene en memoria social cuando se
instala como conocimiento ‘de mundo’ del resto de habitantes de la region.
El uso de las primeras personas del singular y del plural son expresiones
directas particularizadas de creencias e ideologias (VAN Dyjk, 2000: 301)

En este caso la oposicion querer/poder en boca de un productor esta
planteada de distinta manera: mientras que en el discurso gubernamental
se desconoce la capacidad real de los PPA para poder sembrar y se habla en
términos de querer/poder/deber, aqui se ponen en juego los términos poder/
querer en sentido inverso: ‘hoy no podemos sembrar ni cien hectdreas y no es
porque no queremos hacerlo sino porque no podemos y no tenemos recursos’.

Aqui el productor es aquel que quiere pero no puede porque estd
limitado por factores externos, como el tipo de tierra, el clima y hasta los
movimientos del mercado internacional en la fija de precios. En este caso el
productor se hace responsable de querer volver a sembrar y, sin embargo, se
dice imposibilitado de poder tomar esa decision.
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El PPA se encuentra en una relacion insostenible en dos sentidos, por
un lado, le es facticamente muy dificil —o imposible en algunos casos—
sembrar sin ayuda del gobierno, y por otro lado, le es muy dificil resolver
el mensaje paraddjico de los funcionarios enfrentdndose al mismo y, a la
vez, percibiendo gestos facticos como la entrega de combustible o semilla,
que se traducen como incentivos para la toma de decision. También aparece
el factor de la tradicion como base de la decision de elegir el algodén como
cultivo principal: ‘Mi cultivo siempre ha sido algodén hasta quinientas
hectdreas, lo hice con mucho esfuerzo junto a mi familia’. La tradicion, que
engloba conocimiento, historia familiar y social, modo de vida es una causa
de mucho peso para el PPA al momento de elegir el cultivo.

En otro texto surgido de una entrevista a Guzowski, presidente de
la cooperativa CARVAL, dice sobre la posibilidad de los productores de
sembrar algodon:

CARVAL: la campaiia algodonera fue un quebranto

En lo que respecta a la camparia algodonera que estd finalizando,
Guzowski haciendo un balance dijo que “fue bastante floja para nosotros en
toneladas de algodon, a pesar de haberse sembrado bastante mds que el ario
pasado. En toneladas hemos recibido y desmotado mucho menos, esto significa
una campana pobre por cuanto los ingresos se ven disminuidos, también para
el productor”. “Vemos que algunos lotes sembrados tempranos (sic) se ha
cosechado muy bien, pero todo lo que se ha sembrado un poco mds tarde ha
tenido malos rendimientos, mala calidad, lo que significa prdcticamente un
quebranto para el productor”, agrego.

Guzowski al ser consultado sobre si los productores no tienen alguna
respuesta del Gobierno Nacional o algun apoyo, muchos no van a poder
encarar una nueva camparfia algodonera, aseguré que “no van a poder.
No es que no quieren, el productor quiere y quiere sembrar algodon en
muchos de los casos. Aunque no haya ayuda algo se va a sembrar porque
a alguna gente de nuestra zona le fue mds o menos bien a pesar del precio,
mds o menos bien en el rinde por hectdrea, pero estimo que para la proxima
camparnia vamos a tener muy poco algodon refiriéndonos a todo el Chaco.”

En cuanto a la falta de respuestas de parte del Gobierno Nacional
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Guzowski expresé que “no sé si tomarlo como que no hubo respuestas. Ya
tenemos una respuesta negativa, porque al no salir algo hasta ahora creo que
ya nos respondieron en forma negativa de que no hay ningiin tipo de ayuda.
El algodon siempre fue, si averiguamos con nuestros abuelos, siempre fue
ciclico los precios y de acuerdo a eso se siembra o no se siembra.” (...)

Fondo compensador

En relacion a la necesidad sobre un Fondo Compensador de Precios
para el Algodon, Guzowski dijo que “si no sale Fondo Compensador el futuro
del algodon en el pais, o mds bien acd en el Norte porque a lo mejor en alguna
zona de riego sigue siendo rentable sembrar algodén porque con 1.000 o 1.200
kilos de fibra por hectdrea es rentable, pero si no se puede llegar a un acuerdo
entre provincia, Nacion, Instituciones, Cdmara Algodonem, Mesa
Algodonera Nacional, llegar a un acuerdo con un Fondo Compensador
no se puede seguir sembrando porque realmente es una loteria”. “Todo el
mundo ya conoce muy clarito el Fondo Compensador que se estaba hablando,
seria a lo mejor poner el primer afio o los primeros dos afios una inversion de
parte del Gobierno Nacional y/o Gobierno Provincial y después el Fondo se
mantendria solo con el aporte de los mismos productores o el mismo sector.
Tenemos Fondo del Tabaco, tenemos otros Fondos en Mendoza que estin
funcionando bien y le da seguridad al productor, entonces no veo por qué no
se puede hacer acd”, concluyo. (Norte, 10-06-05)

En este texto también se plantea la situacion en términos de poder/
no poder: “(...) si los productores no tienen alguna respuesta del Gobierno
Nacional o algiin apoyo, muchos no van a poder encarar una nueva campana
algodonera, aseguré que no van a poder. No es que no quieren, el productor
quiere y quiere sembrar algodon en muchos de los casos”. Aqui se les quita
la cualidad de poder decidir sobre su cultivo. Ademas se afirma que al
productor no le alcanza con querer. Se categoriza a los productores como
aquellos que quieren pero no pueden volver a sembrar. No se les otorga la
cualidad de poder decidir sobre su cultivo, sino que se hace hincapié en la
cualidad de querer (cultivar algoddn).

En este texto esta presente ademas el tema de la tradicion: “El
algodon siempre fue, si averiguamos con nuestros abuelos, siempre fue ciclico
los precios...”. Si bien en este caso no aparece explicitamente como factor
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de peso a la hora de elegir el cultivo, si este llamamiento a la memoria
ancestral de todo el grupo (“nuestros abuelos”) implica una apelacion a
un conocimiento comun que proviene de una actividad transmitida de
generacion en generacion. En las entrevistas realizadas surgié fuertemente
la tradicién y el conocimiento sobre el algodén como causas de mucho peso
a la hora de decidir sobre el cultivo.

Otro de los fundamentos que se utiliza es el de las condiciones
externas que hacen del cultivo inestable en cuanto a su rentabilidad. Se lo
califica como una loteria. A diferencia del concepto ‘inversion, el concepto
de ‘apuesta’ no necesariamente implica una ganancia segura.'®

Un informante, al ser cuestionado sobre si alguna vez, ante malas
perspectivas, pensé en cambiar el tipo de cultivo, nos dice:

“Bueno, acd se hace soja, girasol también pero no en cantidad. O sea
que nuestro punto de vista es el algodon, porque mds alld de todo, la tierra,
la que tenemos no son tierras para granos. O sea, por ahi, si viene el clima,
buen clima, igual da el grano. Pero al ser seco como estos aios, el algodon es
siempre la planta mds noble. Es la planta noble del Chaco, es asi. No hay
otra cosa con qué darle.”

Aqui se utiliza un argumento que se basa en datos agroecologicos
reales que no aparecen en los ejemplos anteriores. Se reconoce una limitacién
externa al PPA —que son las caracteristicas del suelo y el clima— y que pesan
al momento de decidir el tipo de cultivo. Lo dicho por los entrevistados
sobre este tema coincide en que la eleccién del cultivo del algodén depende
de condiciones externas, como el tipo y calidad de tierra y el tipo de cultivo
que necesita pocos nutrientes para ser rentable. Es ‘la planta noble, ‘no se
funde] ‘nunca nos dejo a pie, etc. Otro informante declara:

“Hicimos un poquito de girasol pero muy minimo es. Nos
consideramos algodoneros.”

No se puede desconocer que, ademas, la eleccion del cultivo se asienta
también sobre la tradicion y el conocimiento que tienen. “Los pequerios

15 Arriesgar cierta cantidad de dinero en la creencia de que algo, como un juego, una
contienda deportiva, etc, tendrd tal o cual resultado” Diccionario de la RAE. http://
buscon.rae.es/drael
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productores, con explotaciones inferiores a 100 hectdreas, se aferraron al
algodon por tradicion y porque, alguna vez, una o dos cosechas exitosas
consecutivas les permitieron no solamente remontar una crisis, sino rehacerse
y obtener ganancias.” VALENZUELA, C. (2006: 104).

Se trata de personas cuyos antepasados eran productores algodoneros
y, al haber aprendido a trabajar el algodon desde pequenos, no seria factible
ni rentable para ellos dedicarse a otra cosa. Cuando el informante dice
‘nuestro punto de vista es el algodon, habla sobre lo que fue su actividad
toda su vida y los conocimientos que esta conlleva.

Sobre esto dice el representante de la Camara Algodonera Fredy
Nardasy:

Marginado o a la soja

Continuando con su relato, el productor algodonero explicé que no
existe financiamiento ni oficial (bancos) ni extraoficial (desmotadoras y
acopiadoras) y en el caso de que exista el primero, el productor algodonero
tampoco tendria acceso “porque estdn en situacion totalmente irregular,
en el banco, en la Afip, con las jubilaciones, no encuadran en nada” por
lo que afirmé: “La mayor parte de nuestra gente ya es marginal”. Como
consecuencia de estos factores el representante algodonero manifesto que
se llegé a un deterioro en la capacidad productiva. Otra consecuencia es
el traspaso del productor algodonero a la soja. Y explico cuales son las
ventajas que evaliia el productor al cambiar su sembradio: “La soja produce
mayor ingreso bruto por hectdrea, es mds transparente y previsible, es mds
simple y programdtica, y no insume mucho tiempo” por eso el productor
minimiza riesgos y se va del algodon a la soja. Pero a pesar de esto Nardasy
explico que por tradicion son los pequeifios productores algodoneros los
que continiian con esta materia prima.

Desaparicion del cultivo

A la hora de pensar en una solucion, este productor recuerda que
este problema es arrastrado hace 10 afios, y pese a todos los esfuerzos de la
provincia, no han podido conseguir politicas de estado ya que ‘a pesar de
todos los esfuerzos del Gobierno para poder definirlo tiene ni los recursos, ni el
apoyo suficiente”. Para Nardasy primero se debe definir qué perfil productivo
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de Argentina algodonera se quiere. “El algodon tiene una cadena muy
complicada, donde dentro estdn los inmigrantes ilegales esclavizados en las
fdbricas hasta los cosecheros indigentes” por lo que el productor resalta que
es una produccion muy compleja socialmente, a diferencia de otros cultivos
que no afectan a una cantidad de gente tan grande. Asi también se deben
considerar las diferencias que existen entre un cultivo totalmente mecanizado,
y otros con las metodologias tradicionales. Pero advirtié que de continuar esta
situacion el cultivo de algodon va a desaparecer “como ha desaparecido como
cultivo en muchos lugares del mundo”. [Diario Primera Linea, 06-08-06]

Este discurso ademas de contribuir con la construccion discursiva
que categoriza al PPA como aquel que contintia con el cultivo del algodon
por tradicion, también contempla el aspecto social de la problematica, muy
pocas veces tratado en los textos mediaticos. En este sentido se categoriza a
los PPA como ‘marginales.

Laimportancia en seguir siendo ‘algodonero’ se manifiesta claramente
en la enumeracion de consecuencias que realiza el productor: en primer
lugar, la marginalidad los llev6 a un deterioro de su capacidad productiva;
en segundo lugar, también los llevé a cambiar el cultivo del algodén por el
de la soja: “Otra consecuencia es el traspaso del productor algodonero a la
soja”. A pesar de que con el cultivo de la soja el productor se ve beneficiado
respecto del de algodén, aparece en su discurso como una consecuencia de
algo malo como es la marginalidad.

Un informante hablando sobre la eleccion del cultivo dice lo siguiente:

“Mird, yo siempre aposté al algodén porque si viene seca como vino
seca este afio, y hubiese tenido cualquier otro cultivo se... te fundis. Se seca. Y
el algodon se seca y brota otra vez. Por eso para esta zona es muy fuerte, es
muy... el algodon... todavia no nos dejo nunca a pie te voy a decir..”

Se aprecia aqui la importancia que tienen las condiciones
agroecologicas para los PPA en el momento de elegir su cultivo. En este
fragmento se implica que a pesar de las irregularidades en la rentabilidad del
cultivo (“yo siempre aposté”, en la apuesta no se contempla la ganancia segura
como en la inversion) sigue siendo la opciéon mas segura agronémicamente
hablando.
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Otro informante, luego de hablar de las conveniencias agroecologicas
para el cultivo del algodén, y luego de un silencio prolongado, dice: ‘hay
amor también... en todo esto. Aqui se advierte claramente que existen
también factores internos de tipo sentimental que, aunque no sean objetos
exclusivamente mentales, tienen dimensiones mentales (VAN D1jk, 2000:37)
¥, por ende, implican pensamientos y creencias que forman parte de lo que
se es: “La identidad social se opone asi a la identidad espiritual, con sus
implicaciones religiosas y mdgicas (...). Ambas son necesarias, pero cada una
en diferentes momentos: la gente apela a una u otra alternativamente segiin
las circunstancias.” (LEVI-STRAUSS, 1981: 340)

4. Conclusiones

Algunas respuestas parciales a las hipdtesis planteadas al comienzo
del trabajo y que se pueden derivar de lo dicho anteriormente son:

En primer lugar, se advierte que el discurso de los funcionarios
provinciales con respecto al tema varia segun las restricciones contextuales
participando en la construccion de por lo menos dos formaciones
discursivas. Cuando se interactuia con actores lejanos a la realidad cotidiana
de la provincia, se construye la imagen de los PPA como aquellos que no
pueden elegir su cultivo, entonces el deber de las autoridades es apoyarlos
en su actividad (al mismo tiempo la imagen del nosotros se vuelve positiva).
Cuando se habla para receptores locales se habla de los PPA como aquellos
que tienen la exclusiva responsabilidad (y, por ende, pueden hacerlo) de
tomar la decisién de sembrar.

Podemos apreciar como, desde un discurso hegemonico y con gran
poder de circulacion, se atribuye un modo de identificacién a un grupo que,
por su falta de representatividad en discursos masivos, no tiene todavia el
estatus de un interlocutor valido. El discurso de los funcionarios todavia
puede variar su modo de identificar a un gran grupo de personas (PPA)
segun cambie el campo de interlocucion.

Esta distribucion desigual de poder en la practica cotidiana se traduce
en la falta de medidas concretas para salvaguardar la calidad de vida de un
gran grupo de gente que depende de esta actividad histoérica en la region
como es el cultivo del algodén.
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El hecho de que el acceso a la reproduccion masiva de los discursos
permita instalar una caracteristica identitaria del grupo, y ademas permita
variar esa caracteristica segun el contexto con fines estratégicos, constituye
una manipulacién muy grave que tiende a:

a) No reconocer la actividad productiva como cualidad esencial en
la conformacién de la identidad de un productor. Cuando se dice ‘todos
aquellos que quieran sembrar algodon’ con la apariencia de agrandar la
cantidad de gente que puede recibir la ayuda (todos aquellos que quieran...)
se esta clausurando la posibilidad de expresar que muchos productores no
pueden elegir.

b) Imponer una caracteristica identitaria (la cualidad de poder y
deber decidir), totalmente opuesta a la que surge de los discursos de los
PPA. Discursos que no tienen la posibilidad de reproducirse masivamente
y se mantienen, por ahora, como una semiosis de escasa manifestacion
mediatica que le da al PPA la cualidad de poder/no poder decidir. Esto se
traduce en lo que en una de las hipétesis mencionamos como intencién de
no comunicarse, por parte de los funcionarios, ya que quitarle entidad a
nuestro interlocutor es negarnos a comunicarnos con él como tal.

De esta manera se mantiene fuera de discusion la situacion social de
los PPA. Si se los categoriza como capaces de elegir entre una actividad u
otra sin contemplar ninguna consecuencia, es porque no se advierte ningin
problema en ello. No se tiene en cuenta que para un productor agropecuario
ser productor es —mucho mas que una actividad— un modo de vida, y no
se advierte ningtin problema en el cambio de una actividad por otra. No se
problematiza una situacién que en realidad es critica.

La conducta de los funcionarios como parte de una relacién
comunicativa hace que se erijan en una posicion de superioridad respecto
de los PPA, que ocupan una posicién de inferioridad, cuya conducta se
caracteriza por la pasividad, la indeterminacién en la toma de decisiones,
la falta de participacién activa en los grupos que los nuclean, etc.,
constituyendo ambas conductas lo que Warzrawick (1981) llama una
relacion complementaria.

Por la importancia vital que alberga la actividad productiva de
este grupo de personas, que representa, en una gran mayoria de casos, la
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actividad de toda la familia y de los antepasados de esas familias, es que se
ha tomado la decision de agregar la ‘eleccion del cultivo’ como categoria.

Si bien un modo de vida conlleva valores y normas, la elecciéon de
la vida que queremos llevar contiene otras dimensiones del tipo: spor
qué queremos ser lo que somos? sEn qué contexto elegimos lo que somos?
Sobre estas dimensiones se ha trabajado en la tesis de la que forma parte
este capitulo pero que, a los efectos de la presente publicacién, no seran
expuestas.

Consideramos que el analisis de estos aspectos constituye un aporte
mas al escaso conocimiento que tiene la sociedad entera sobre los PPA y que
es necesario darles entidad de interlocutores validos a estas personas que no
tienen espacio en los campos de interlocucién y mucho menos en los ambitos
de toma de decisiones. Desentrafar los mecanismos comunicacionales y la
naturaleza de las relaciones comunicativas entre distintos actores sociales es
un camino posible para la resolucién de conflictos. Es imprescindible tomar
conciencia de que todos somos constructores validos de los fenémenos
sociales, y de que debemos ir mas alla de la naturalidad con que las cosas se
nos presentan cotidianamente ante nuestra mirada.
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1. Introduccion

En este capitulo pondremos a consideracion algunos de los resultados
alcanzados en la tesis de Licenciatura en Comunicacién Social titulada “El
discurso de los medios de prensa digitales argentinos y uruguayos sobre
el conflicto por las fabricas pasteras en el rio Uruguay. El caso Botnia”, en
la que analizamos la construccion del fenémeno a partir de los titulares y
volantas de www.clarin.com (Argentina) y www.elpais.com.uy (Uruguay).
Seleccionamos para esta oportunidad la manera en que estos dos medios
representan a los actores implicados en el conflicto intentando describir las
estrategias discursivas utilizadas a tal efecto.

Para enmarcar el analisis es necesario recordar que a finales de la
década del ochenta Uruguay habia implementado el Plan Nacional de
Forestacion, programa que incluia la plantacion de eucaliptos y pinos en
gran cantidad de hectareas (mas de 700.000) y la posterior instalacion de
plantas que produjeran pasta de celulosa. El conflicto por la instalacién
de las pasteras se hizo visible en 2003, durante la gestion del presidente
uruguayo Jorge Batlle, quien habia autorizado la construcciéon de dos
plantas en la ciudad de Fray Bentos, a orillas del rio Uruguay. Estas serian
financiadas por los grupos econémicos M’Bopicua SA del grupo Ence' y la
empresa finlandesa Botnia®. La participacion en los supuestos beneficios del
emprendimiento econémico implicaba que el gobierno uruguayo aceptara
el impacto ambiental que traeria aparejado este tipo de industria a la
region. Desde un primer momento pequefios grupos de ambientalistas de
Fray Bentos se opusieron a la instalacion de las fabricas de celulosa, y luego
buscaron apoyo en los vecinos argentinos de Gualeguaychu.

1 Empresa Nacional de Celulosa Espana, de capital privado que realizaria
una inversion de 600 millones de ddlares y proyectaba una produccién anual
de 500.000 toneladas de pasta de celulosa.

2 Este emprendimiento comprendia una inversion de 1200 millones de
dolares y una produccién anual de un millén de toneladas de pulpa de
celulosa, una fabrica de productos quimicos y un puerto de barcazas para la
salida de la produccion hacia el puerto de Nueva Palmira.
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En mayo de 2005 se conformd formalmente la Asamblea Ciudadana
Ambiental de Gualeguaychii, que contaria desde el comienzo con el apoyo
provincial del gobierno de Entre Rios. Desde que comenzd la construccion de las
pasteras, los asambleistas realizan cada afio un abrazo en el puente internacional,
con miles de convocados.? Este movimiento casi espontaneo logré con su reclamo
que el grupo ENCE decidiera no continuar con el proyecto. A pesar de la falta de
licencia social para operar, Botnia* comenzé a producir en noviembre de 2007.

De acuerdo con ABUD y MUSERI (2007: 22), “Las lineas bdsicas del
conflicto son, por un lado, la decision firme del gobierno uruguayo de instalar
dichas plantas muy cerca del limite con la Argentina, y su gran interés
en llevar a cabo este proyecto dada la inversion y el desarrollo economico
que promete. Por el otro lado, la oposicion abierta del gobierno argentino
a la construccion de las plantas por el importante impacto y deterioro del
medioambiente que, segiin declara, entiende inherente a este proyecto”.

El conflicto por la instalacion de las pasteras llevd a que la relacion
entre Argentina y Uruguay entrara en una etapa de crisis, en la cual los
canales diplomaticos y politicos de negociacion demostraron ser ineficaces.
Frente a la falta didlogo, ambos paises optaron por elevar el conflicto ante
tribunales o instituciones mediadoras internacionales (Corte Internacional
de Justicia, Tribunal Arbitral del Mercosur y la mediaciéon del rey de
Espaiia). E1 9 de noviembre de 2007, tras varios meses de reclamos y cortes
en el Puente Internacional General San Martin, se puso en marchala pastera
Botnia con la autorizacién del gobierno uruguayo. Hasta la actualidad, los
asambleistas de Gualeguaychu contintan reclamando la relocalizacién de
la pastera, y el diferendo quedd en manos del tribunal de La Haya.

3 En 2005 se estima que fueron mas de 35.000 personas, mientras que en
2010 fueron 50.000 aproximadamente las que asistieron a la marcha en el
Puente Internacional (segd i nformacion de www.clarin.com).

4 Enjulio de 2009 la empresa finlandesa UPM-Kymmene (segunda papelera
mas grande de Europa) adquirié el 91% de las acciones de Botnia haciendo
que el nombre de la pastera cambiara a partir de ese momento a UPM. El
cambio de mano de la firma se dio sin el conocimiento del gobierno uruguayo
(fuente: noticia “Botnia cambia de duefio; gobierno analizard validez de la
operacion”, publicada el 16 de julio de 2009 en www.elpais.com.ar). A pesar
del cambio de nombre, en la actualidad todavia los medios de comunicacién
siguen hablando mayormente de la pastera con el término “Botnia’, solo en
algunos casos mencionan “UPM (ex-Botnia)”.
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El 20 de abril de 2010 se dio a conocer el fallo de esta Corte
Internacional en el cual se sefiala que Uruguay incumpli6 las obligaciones
del Estatuto del Rio Uruguay respecto de la autorizacion de que la pastera
opere sobre la margen oriental del rio compartido entre los dos paises al
no realizar las consultas previas. Asimismo, el fallo deja asentado que las
pruebas presentadas por Argentina no son suficientes para demostrar la
contaminacion de la pastera, y comprometi6 a ambos paises a realizar un
monitoreo conjunto. Por medio de una asamblea realizada el 19 de junio de
2010, los asambleistas decidieron levantar el corte en el Puente Internacional
por 60 dias como un gesto para habilitar el didlogo y buscar una salida al
conflicto. El corte ininterrumpido del puente data de 2006 y fue el simbolo
mas fuerte del rechazo a la pastera.

Desde que comenzo el conflicto, y ante la dimensién que fue tomando
el problema, los medios digitales de comunicacién se hicieron eco del
diferendo. El tema llegd a estar en varias oportunidades entre los titulares
mas importantes y ocup6 distintas secciones a lo largo de estos afios: Interés
General, Politica, Economia y Sociedad. En junio de 2010 para Clarin.com
el tema del conflicto por la pastera en el rio Uruguay lleg6 a estar varias
veces en una seccion especial dentro de la portada del diario con el titulo
“Temas del dia™, en la cual se lo equiparaba en jerarquia con el Mundial de
Fuatbol de Sudéfrica, que también aparecia destacado alli.

2. Decisiones metodoldgicas

RODRIGO ALSINA (1995: 110) afirma que: “[...] lo que hacen los
periodistas es interpretar la realidad social. Por consiguiente puede haber
distintas interpretaciones de un mismo hecho”. Esta tesis, compartida
por otros autores, es el fundamento de cualquier trabajo que se imponga
descubrir el tipo de interpretaciéon o reconstruccion social que algunos
emisores —en este caso los medios digitales argentinos y uruguayos—
hacen sobre determinados fendmenos sociales y sus protagonistas.

5 Esta seccion aparecid justamente en junio de 2010, cuando Clarin.com
reestructurd su sitio web con nuevo dised.
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Nuestro interés se centr6 en determinar el tipo de reconstruccion que
hicieron los medios digitales de comunicaciéon —argentinos y uruguayos—
sobre el conflicto por las pasteras en el rio Uruguay. Para ello analizamos
previamente los rasgos con los que los medios digitales describian dicho
conflicto; qué espacio fisico ocup6 el tema (seccidon); qué actores sociales
aparecieron en las noticias; quiénes fueron los hablantes privilegiados sobre
el tema; de qué manera se estructuro la noticia sobre el conflicto (titulares,
volanta, bajada, etc.); qué argumentos a favor y en contra de la instalacion
se presentan; qué escenario y antecedentes se describieron en la noticia;
de qué manera se mencionaron las acciones realizadas por los actores;
qué recursos discursivos y qué estrategias se construyeron; en sintesis,
cual fue la posicion asumida por los diarios digitales sobre el conflicto en
tanto hablantes y hablantes privilegiados. Debido a los objetivos de esta
publicacidn, en este caso nos ocuparemos de algunas cuestiones puntuales,
tales como identificacion de los actores sociales que aparecen en las
noticias y los atributos que se les asigna a cada uno de ellos a partir de la
observacion de los titulares y la volanta, ambos elementos de la noticia que
son clasificadores de los hechos que se dan a conocer. También pretendemos
dar cuenta de la evolucion de la construccion de la representacion de los
asambleistas en ambos periodos.

Como los que aparecen en el resto de los capitulos de este libro, el
nuestro es un trabajo de indole cualitativa en el que se utilizé como método
de obtencion y analisis de los datos el analisis critico del discurso.

Existen numerosos tipos de discursos, de género y de subgénero, pero
en este caso se estudio la “noticia”, como un tipo especifico de discurso de
la informacién periodistica. Por lo tanto, las unidades de analisis son las
noticias de diarios digitales argentinos y uruguayos, que trataron el conflicto
por las pasteras en el rio Uruguay en los periodos seleccionados. El universo
de la investigacion esta compuesto por todas las noticias publicadas por los
diarios digitales argentinos y uruguayos sobre el conflicto por la instalaciéon
y puesta en marcha de la pastera Botnia. El corpus esta compuesto por las
noticias sobre el tema que fueron publicadas en las ediciones digitales de
los diarios Clarin.com (Argentina) y ElPais.com (Uruguay) desde el 9 de
octubre de 2007 al 9 de diciembre de 2007. Se tomd como parametro estas
fechas, dado que la pastera comenzd a funcionar el 9 de noviembre de
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2007. Como este es nuestro “fendmeno”, se tomaron las noticias publicadas
un mes antes y un mes después de la fecha de inauguracién de Botnia. Se
analizaron también las noticias publicadas en Clarin.com y ElPais.com
desde el 30 de marzo de 2005 al 30 de mayo del mismo afio, dado que el 30
de abril de 2005 se llevo a cabo el primer abrazo del Puente Internacional
General San Martin, el cual fue protagonizado por ciudadanos uruguayos
y argentinos que rechazaban la instalacién de la planta. Lo ocurrido en
la fecha mencionada es considerado una etapa del “fendomeno” para esta
investigacion, la cual servira para comparar la construccion realizada por
los medios digitales durante diferentes etapas del conflicto.

La primera muestra estd comprendida por diez noticias seleccionadas
de Clarin.comy otras diez de ElPais.com que tratan sobre el conflicto por la
instalacion de la pastera en el rio Uruguay, publicadas en el periodo 2007. La
segunda muestra estd compuesta por cuatro noticias de Clarin.com y otras
siete de ElPais.com.uy durante el periodo 2005. El criterio de seleccion que
se utilizo para las muestras fue intencional: se eligieron aquellas noticias
con mayor densidad categorial para el interés de esta investigacion. Por
ello se descartaron todas las noticias en las que se mencionaba a Botnia,
a Gualeguaycht o a los asambleistas, pero que no trataban de manera
directa el conflicto por la instalacion de las pasteras en el rio Uruguay. Se
descartaron de la muestra todas las noticias que, luego de haberse leido
reiteradamente, no aludian de manera directa al fendmeno estudiado o
cuyos datos no eran de relevancia de acuerdo con las categorias de analisis
previstas. Para el proceso de busqueda de las noticias se utilizé el buscador
avanzado que tiene cada diario digital, seleccionando palabras clave —tales
como Botnia, Gualeguaychu, papelera y pastera, conflicto, asambleistas,
entre otras—, teniendo en cuenta el parametro de las fechas seleccionadas
para el estudio.

Se decidi6é analizar las noticias de Clarin.com y de ElPais.com,
dado que son los diarios digitales mas leidos, tanto en Argentina como en
Uruguay, respectivamente.

Cabe destacar que para este trabajo de investigacion se opto
por analizar diarios digitales, en lugar de diarios impresos, dado que
brindan una mayor posibilidad de interactividad y que en los ultimos
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afos se convirtieron en un sector clave, por la cantidad y calidad de flujo
informativo que circula en ellos. Asimismo, las ediciones digitales cuentan
con algunas ventajas por encima de los periédicos impresos. De acuerdo
con ALBORNOZ (2007: 70) algunas de ellas serian, entre otras: las noticias
pueden contener todas las morfologias textuales (escritos, imagenes fijas
y en movimiento y sonidos); no tienen hora de cierre y estan actualizados
permanentemente; permiten mayor interacciéon con los lectores; pueden
ser consultados en cualquier momento y desde cualquier lugar que cuente
con acceso a la red y la mayoria de los diarios digitales son de acceso
gratuito. Es importante resaltar que los diarios digitales seleccionados
cuentan con hemerotecas o archivos digitales que resultan practicos a la
hora de recabar informacion.

3. Estrategias y recursos identificados

3.1. La titulacion: clasificar el fendmeno desde la presentacion
de la noticia

En este apartado proponemos analizar en detalle los titulares de la
muestra, entendiendo que constituyen el elemento mas importante de la
noticia, tanto por el lugar destacado que tienen dentro de ella, como por la
funcién que cumplen de resumir y presentar el hecho acontecido. VAN Dyjx
(1997: 108) senala que “[...] la caracteristica mds prominente del discurso
informativo son los titulares, que expresan la macroestructura semdntica
preferencial, programan el proceso de interpretacion y, en general, aportan
una definicion (subjetiva) de la situacién”. El autor plantea que el andlisis de
titulares es de gran relevancia, dado que es el elemento mds sobresaliente de
cualquier noticia, el cual define subjetivamente la situacion y expresa el tema
central que esta trata. Defiende la importancia de analizar los titulares, dado
el impacto visual que ellos tienen y provocan para los lectores. Asimismo,
indica que si el lector se fija en una noticia con toda probabilidad leerd y
recordara el contenido de los titulares, aunque no necesariamente todo el
contenido del cuerpo de aquella.
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Los titulares en Clarin en ambos periodos

Al comienzo del conflicto los actores que aparecen en los titulares
que responden a la categoria tematica “reclamo social” son “argentinos
y uruguayos™ presentados de manera generalizada, sin especificar a qué
sectores de dichos paises responde la oposicion a las plantas. Podemos ver en
la generalizacién uno de los recursos discursivos mas utilizados por el diario
digital argentino, una estrategia para des-figurar a los sectores opositores. Sin
embargo, enunodelostitularesdel periodo 2007 se presentaa “Gualeguaychii™”
como agente de la oposicion, sectorizando de esta manera el reclamo y dando
aentender que la movilizacion corresponde solo a miembros de esta localidad.
La mencién de Gualeguaycht, en lugar de asambleistas, vecinos o argentinos,
etc., es una instruccion de lectura que localiza en un punto geografico el
conflicto. Podriamos decir que el titular “Gualeguaychii se moviliza por
tierra, aire y agua”, una metafora bélica, clasifica la accion llevada a cabo por
los asambleistas dentro de una categoria de hechos militares, haciendo pasar
a sus protagonistas como poseedores de una capacidad de confrontacién que
no tienen, dado que simplemente son un grupo de vecinos. El acto simboélico
de movilizarse por todos los espacios posibles es capitalizado por la prensa
para reforzar la construccion de un acontecimiento ligado con la guerra, lo
cual no tiene relacién con la realidad tratandose de una manifestacion civil,
efectista si, pero en modo alguno, en el plano de un conflicto armado entre las
partes. En el resto de los titulares que tematizan el fenomeno en este mismo
sentido, los agentes del reclamo aparecen de manera tacita®, dado que solo se
describen sus acciones y las consecuencias de estas sin especificar quiénes son
los que llevan adelante dichos actos. Podriamos decir que esta estrategia de
no presentar a los opositores los vuelve en parte “invisibles”, constituyéndose
también en una estrategia de negacion.

6 Ver titular N° 1 de la muestra de Clarin.com: ARGENTINOS Y URUGUAYOS,
UNIDOS EN UN ABRAZO CONTRA LA INSTALACION DE PAPELERAS.

7 Ver titular N° 8 de la muestra de Clarin.com: GUALEGUAYCHU SE MOVILIZA
HOY POR TIERRA, AIRE Y AGUA.

8 Ver titulares N° 2, 4 y 5 de la muestra de Clarin.com: MARCHA CONTRA UNA
PAPELERA EN ENTRE RIOS, MARCHA MASIVA CONTRA DOS PAPELERAS
SOBRE EL URUGUAY y BOTNIA: CORTES EN LOS TRES PUENTES E
INCIDENTES CON TURISTAS ARGENTINOS.
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El reclamo social es presentado en los titulares de Clarin.com por
medio de diferentes acciones: “abrazo™, “marcha™®, “cortes” e “incidentes™ y
movilizaciones™. Se podria decir que la mayoria de estas acciones —salvo el
“abrazo”— denotan que el diario digital asocia el reclamo social con hechos
conflictivos, caracterizando asi de manera negativa o violenta a quienes llevan
adelante dichos actos. La misma caracterizacion negativa es evidente en el
titular analizado anteriormente, en el que se hace referencia a la movilizacion
de la oposicion “por tierra, aire y agua™ como si se tratara de un conflicto
armado o si estuvieran utilizando tacticas de guerra con la intencion de atacar
por todas las vias posibles. Sin dudas, al poner en los titulares a determinados
agentes y construir un discurso belicista para presentar sus acciones, se
esta construyendo una imagen negativa de ellos, como actores sociales del
conflicto, dado que son presentados como una agrupaciéon de practicas
violentas. La manera en que el diario digital representa a la oposicion en los
titulares contribuye en gran medida a la conceptualizacién que el lector se
forme de ella. A lo largo de este trabajo iremos ampliando y ejemplificando
este recurso de la metafora belicista que utilizan los dos diarios digitales para
reconstruir el conflicto. Veremos, principalmente, que el tema siempre se lo
presenta ilustrando dos posturas antagénicas e irreconciliables.

De los restantes titulares de la muestra de Clarin.com podemos
seflalar que solo dos de ellos pertenecen a la categoria tematica “posible
contaminacion™, dejando claro que este diario opté por darle mayor
prioridad a otras posibles interpretaciones del conflicto. En ambos titulares
Botnia es el agente dela accion, yla posible contaminacion es presentada con

9 Ver titular N° 1 de la muestra de Clarin.com: ARGENTINOS Y URUGUAYOS,
UNIDOS EN UN ABRAZO CONTRA LA INSTALACION DE PAPELERAS.

10 Ver titulares N° 2 y 4 de la muestra de Clarin.com: MARCHA CONTRA UNA
PAPELERA EN ENTRE RIOS y MARCHA MASIVA CONTRA DOS PAPELERAS
SOBRE EL URUGUAY.

11 Ver titular N° 5 de la muestra de Clarin.com: BOTNIA: CORTES EN LOS TRES
PUENTES E INCIDENTES CON TURISTAS ARGENTINOS.

12 Ver titulares N° 8 de la muestra de Clarin.com: GUALEGUAYCHU SE MOVILIZA
HOY POR TIERRA, AIRE Y AGUA.

13 Ver titulares N° 8 de la muestra de Clarin.com: GUALEGUAYCHU SE MOVILIZA
HOY POR TIERRA, AIRE Y AGUA.

14 Ver titulares Nro. 7 y 9 de la muestra de Clarin.com: BOTNIA ADMITE AHORA

QUE SU PLANTA PUEDE GENERAR “CIERTOS OLORES” y ENTRE MALOS
OLORES, BOTNIA PREPARA SU PRIMER ENVIO DE CELULOSA A EUROPA
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términos tales como “malos...” y “ciertos olores”, que son poco especificos
y denotan un trato mas benévolo por parte del diario digital respecto de la
pastera. Asimismo, uno de los titulares de esta categoria tematica alude
a los “malos olores”, los cuales no interrumpen la actividad de la empresa,
dado que de todas formas “prepara su primer envio de celulosa”. Podemos
ver que cuando Botnia es agente de la accion, Clarin.com muestra a la
empresa firme en su proposito, a pesar de ciertos incidentes que también
son mencionados, pero de manera vaga y ambigua. Creemos que no es lo
mismo que el diario haya titulado “Botnia admite que su planta puede generar
ciertos olores”, que si hubiese titulado “Botnia admite que su planta puede
contaminar”, por ejemplo. Ademas “ciertos olores” aparecen en el titular
entre comillas, dado que corresponde a la palabra directa de la empresa
a través de un comunicado, por medio del cual ella se estaria haciendo
responsable de su emanacién. Podemos decir entonces que el diario digital
argentino mitiga, por medio de su discurso, los aspectos negativos de la
puesta en marcha de la pastera (posible contaminacién), minimizandolos y
presentandolos de manera vaga. Por el contrario, podemos observar como
construye y refuerza los aspectos negativos de los asambleistas-opositores.

Algo que resulta interesante destacar es como por medio del recurso
de la metonimia Clarin.com utiliza el término “Uruguay” para aludir a
diferentes campos semdnticos relacionados con dicho pais. En algunos
casos utiliza esta palabra en los titulares para hacer alusion al gobierno
nacional del estado vecino', mientras que en otro titular utiliza el mismo
término para hacer mencion al rio Uruguay.” Podriamos inferir entonces
que el término “Uruguay” representa —la mayoria de las veces— al gobierno
nacional de los uruguayos, como si fuera lo mismo conceptualmente el pais
que sus dirigentes, como si representaran una misma cosa, una postura

15 Ver titular Nro. 9 de la muestra de Clarin.com: ENTRE MALOS OLORES, BOTNIA
PREPARA SU PRIMER ENVIO DE CELULOSA A EUROPA

16 Ver titular Nro. 3, 6, 11 12 y 14 de la muestra de Clarin.com: URUGUAY NO
DARA MARCHA ATRAS CON LA INSTALACION DE PLANTAS CELULOSICAS,
BOTNIA: URUGUAY SE ENDURECIO Y DICE QUE “SE ACABO LA BUENA
VOLUNTAD”, URUGUAY CERRO EL PASO A CONCORDIA Y QUEDO
BLOQUEADA TODA LA FRONTERA, LOS ASAMBLEISTAS YA HABLAN DE UN
ACUERDO ENTRE ARGENTINA Y URUGUAY y URUGUAY LE DIO VIA LIBRE
A BOTNIA Y HUBO UNA DURA REACCION ARGENTINA.

17 Ver titular N° 4 de la muestra de Clarin.com: MARCHA MASIVA CONTRA DOS
PAPELERAS SOBRE EL URUGUAY
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monolitica. Sin embargo, en uno de los titulares de 2005 el diario digital
argentino utiliza la palabra “uruguayos™® para mencionar de manera
vaga y generalizada a un grupo —dentro de dicho pais— que se oponia
a la instalaciéon de la planta. Podemos ver entonces que cuando se trata
de sectores que no apoyan la instalaciéon de la planta (tal como lo hace
el gobierno nacional), no se utiliza a Uruguay como sinénimo de los
opositores, cuestion que si ocurre cuando alude al gobierno de dicho pais.

Algo similar sucede cada vez que en los titulares de Clarin.com
aparecen los términos “argentinos” o “Argentina”. Cuando el diario digital
alude a ciertos sectores dentro del pais, en los cuales no interviene el gobierno
nacional, utiliza la palabra “argentinos”" Sin embargo, en algunos titulares
también se utiliza el recurso discursivo de la metonimia para designar un
objeto (gobierno argentino) con el nombre de otro (Argentina)** como si
fueran intercambiables. En este caso concreto, la metonimia podria ser una
estrategia para polarizar las posturas: Uruguay frente a Argentina, reforzando
de esta manera el recurso de la metafora bélica que postula y presenta dos
posiciones sobre un mismo asunto como antagdnicas. A la larga, el énfasis en
la idea de la guerra constituye una estrategia de legitimacion de la puesta en
marcha de la planta, dado que se instruye en una lectura del caos donde los
responsables serian unos cuantos ciudadanos insatisfechos y los afectados dos
estados nacionales. Esta idea de amenaza de guerra —de no reconciliacién—
instruye en una hipétesis de lectura ligada con lo inaceptable, irracional, algo
con lo que no se puede estar de acuerdo.

La titulacién en ElPais.com

Antes de comenzar el analisis tematico de los titulares de ElPafs.
com debemos sefialar que a las categorias presentadas anteriormente tuvimos
que incorporar una nueva, caratulada como “productividad de la empresa”,

18 Ver titular N° 1 de la muestra de Clarin.com: ARGENTINOS Y URUGUAYOS,
UNIDOS EN UN ABRAZO CONTRA LA INSTALACION DE PAPELERAS

19 Ver titulares N° 1 y 5 de la muestra de Clarin.com: ARGENTINOS Y URUGUAYOS,
UNIDOS EN UN ABRAZO CONTRA LA INSTALACION DE PAPELERAS vy
BOTNIA: CORTES EN LOS TRES PUENTES E INCIDENTES CON TURISTAS
ARGENTINOS.

20 Ver titulares N° 12 y 14 de la muestra de Clarin.com: LOS ASAMBLEISTAS YA
HABLAN DE UN ACUERDO ENTRE ARGENTINA Y URUGUAY y URUGUAY
LE DIO VIA LIBRE A BOTNIA Y HUBO UNA DURA REACCION ARGENTINA
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que agrupa temas que trataron los titulares ajenos al reclamo social, la
intervencion politica, la relacion bilateral o la posible contaminacién, pero
que estan relacionados directamente con el conflicto por la pastera y que
tienen como eje tematico el aspecto econdmico de Botnia. En esta categoria
tematica podemos incluir solo dos titulares de la muestra, los cuales presentan
aspectos favorables a la instalacion de la planta, pero de manera distinta. Por
un lado, uno de los titulares alude al aumento de la mano de obra a partir dela
construccion de Botnia?, y la volanta acompaiia esta caracterizacion positiva
al clasificar el hecho como un “Milagro econémico”. De esta manera, vemos
que el diario digital uruguayo presenta a Botnia, a través de los titulares,
como agente de una accién positiva homologando la generacién de puestos
de trabajo con un hecho excepcional, de orden sobrenatural.

Otro de los titulares que se encuentra dentro de la categoria
“productividad de la empresa” también es favorable para la pastera, dado
que plantea que la ley de Entre Rios (la provincia Argentina que mas se
opone a la instalacion de las plantas) “estimula la produccion de celulosa”**
Podemos ver que este tipo de reconstruccion, reforzada a través de los
titulares, deja un claro mensaje para el lector: quienes se oponen a las plantas
no quieren esta clase de industrias “fuera”, pero si las aceptan “dentro” de su
pais. De este modo, vemos que se presenta la postura de la oposicion como
contradictoria y malintencionada. Este tipo de construccion, y mas llevada
a los titulares, refuerza la teoria que plante6 en un primer momento el
gobierno uruguayo, que sostenia que la postura anti papeleras tenia que ver
con una especie de “envidia” porque estas industrias decidieron radicarse
en Uruguay, en lugar de Argentina. En estos dos titulares de ElPais.com
podemos ver que se reconstruye el conflicto como una cuestion de intereses
econdmicos, corriendo de eje la idea de un diferendo ambiental.

Enel caso del diario digital uruguayo, ocho delos diecisiete titulares de
la muestra tematizaron sobre la “intervencion politica-relacion bilateral”
y solo dos de estos titulares tienen a la Argentina como agente de la accion®.

21 Ver titular N° 4 de la muestra de ElPais.com: BOTNIA YA RECIBIO 2.000
POSTULANTES

22 Ver titular N° 6 de la muestra de ElPais.com: LEY DE ENTRE RIOS ESTIMULA LA
PRODUCCION DE CELULOSA

23 Ver titulares N° 2y 12 de la muestra de ElPais.com: ARGENTINA PEDIRA
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Sin embargo, en los dos titulares Argentina aparece como agente pasivo de
acciones “Argentina pedird...” y “Enérgica carta de protesta de Argentina...”,
con ninguna de estas dos acciones se describe o representa una acciéon
perentoria por parte del gobierno argentino para frenar la instalacion
de la planta. Sin embargo, los titulares que presentan al gobierno* o sus
representantes® como agentes de la accion lo hacen de una manera mas
decidida y firme en cuanto a su postura y a lo que estdn dispuestos a hacer
para sostener la misma. Algunas acciones llevadas a cabo por “Uruguay” y
que aparecen en los titulares son: defender, impulsar, ordenar.

Delamuestra, seis delos titulares de ElPais.com tienen a Uruguay, por
medio de su gobierno nacional o local (de Fray Bentos), como agente activo
de accion®. En alguno de estos titulares aparecen directamente los nombres
de miembros del gobierno uruguayo” (GARGANO, NIN y VAzZQUEz*) y
su postura frente al conflicto: defendiendo la instalacién de las plantas,
acusando al gobierno de Gualeguaychu de pagar para que corten los puentes
y ordenando el cierre de un paso fronterizo por los “piqueteros”. Sin dudas
estas acciones concretas permiten marcar el perfil de los representantes
uruguayos y mostrarlos como personajes de accion, definidos firmemente a
favor de las pasteras. En la mayoria de estos titulares, el gobierno uruguayo

A URUGUAY LA NO INSTALACION DE PLANTAS DE CELULOSA y
ENERGICA CARTA DE PROTESTA DE ARGENTINA A URUGUAY

24 Ver titular N° 5 de la muestra de ElPais.com: FRAY BENTOS: IMPULSAN
PLAN DE ORDENAMIENTO

25 Ver titulares N° 7 y 16 de la muestra de ElPais.com: NIN DEFENDIO
INSTALACION DE PLANTAS DE CELULOSA y VAZQUEZ ORDENO EL
CIERRE DEL PASO PAYSANDU-COLON POR PIQUETEROS

26 Ver titulares N° 5, 7, 13, 15, 16 y 17 de la muestra de ElPais.com: FRAY
BENTOS: IMPULSAN PLAN DE ORDENAMIENTO, NIN DEFENDIO
INSTALACION DE PLANTAS DE CELULOSA, GARGANO: GOBIERNO
DE GUALEGUAYCHU PAGA PARA QUE SE CORTEN LOS PUENTES,
RETRASARON LA HABILITACION PARA BOTNIA, VAZQUEZ ORDENO
EL CIERRE DEL PASO PAYSANDU-COLON POR PIQUETEROS y YA
FUNCIONA BOTNIA; SIN ACUERDO EN SANTIAGO.

27 Ver titulares N° 7, 13 y 16 de la muestra de ElPais.com: NIN DEFENDIO
INSTALACION DE PLANTAS DE CELULOSA, GARGANO: GOBIERNO DE
GUALEGUAYCHU PAGA PARA QUE SE CORTEN LOS PUENTES y VAZQUEZ
ORDENO EL CIERRE DEL PASO PAYSANDU-COLON POR PIQUETEROS.

28 Durante el periodo analizado Tabaré Vizquez era el presidente de Uruguay,
mientras que Rodolfo Nin Novoa era el vicepresidente y Reinaldo Gargano ministro
de Relaciones Exteriores.
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es presentado con una postura mucho mas clara que la que se muestra del
gobierno argentino, ademas de brindarle mayor espacio que a este tltimo
en los titulares. Sin dudas esto denota una intencionalidad por parte del
diario digital uruguayo que fortalece la imagen de su gobierno y debilita
al gobierno argentino a partir de como se los presenta a cada uno en los
titulares. Podriamos decir que ElPais.com tratd la cuestion defendiendo
la postura del gobierno uruguayo, enarbolando el tema como una “causa
nacional”, mientras que esto no ocurrié del lado argentino con Clarin.com.

Asimismo, algunos de los titulares de la muestra también tienen al
gobierno uruguayo como agente de la accién a pesar de que los mismos
aparecen de manera técita. Justamente, en uno de los titulares se menciona
“Retrasaron la habilitacion para Botnia™, y aunque no aparece textualmente
quiénes son los agentes de la accién, podemos inferir que se trata del
gobierno uruguayo. Este titular podria sefalar un gesto del gobierno
uruguayo para resolver diplomaticamente el conflicto; sin embargo, unos
dias después decidieron finalmente darle la habilitacién definitiva a la
pastera. Solo en uno de los titulares de la muestra se menciona el desacuerdo
entre Argentina y Uruguay®, pero a esto se le antepone que “Ya funciona
Botnia”, dejando bien claro que mas alla de no existir acuerdo entre los dos
paises, hay una de las posturas antagonicas que logra ganar la puja en el
conflicto. Nuevamente, aunque no aparezca explicitamente en el titular, es
el gobierno uruguayo el que sale favorecido porque es su voluntad la que
triunfa finalmente y la que se presenta en primer lugar dentro del titular.

Otro de los titulares que pertenecen a la categoria tematica
“intervencion politica-relacion bilateral” tiene como agente activo a Fray
Bentos® (refiriéndose al gobierno de dicha ciudad). En este titular se presenta
la accidn llevada por el gobierno (“Impulsan Plan de Ordenamiento”) como
unaaccion positiva a partir de los cambios acelerados que trajo la instalacion
de las plantas para la economia y el comercio locales. Nuevamente ElPais.

29 Ver titular N° 15 de la muestra de ElPais.com: RETRASARON LA HABILITACION
PARA BOTNIA.

30 Ver titular N° 17 de la muestra de ElPais.com: YA FUNCIONA BOTNIA; SIN
ACUERDO EN SANTIAGO.

31 Ver titular N° 5 de la muestra de ElPais.com: FRAY BENTOS: IMPULSAN PLAN
DE ORDENAMIENTO.

“piquete” en la prensa grafica argentina después de 2000 115



SEMIOTICA DE

com utiliza la estrategia de reforzar la imagen del gobierno uruguayo, en
este caso local, al caracterizar a sus miembros de manera positiva por medio
de las acciones que llevan adelante y que son presentadas en los titulares.

Podemos sefialar que cinco de los titulares de la muestra de ElPais.
com tratan temas relacionados con el “reclamo social™* llevado adelante por
los grupos opositores. En alguno de estos titulares® los agentes de la accion
aparecen de manera tacita y solo se menciona qué tipo de actos llevaron
adelante, tal como lo vimos en los titulares de la muestra de Clarin.com. Sin
embargo, en los otros titulares de la muestra si se menciona a los agentes
opositores a la instalacion de la planta, representados a través de diversos
términos. Para mencionar a los grupos opositores, representantes de una de
las posturas antagoénicas, el diario uruguayo utiliza las siguientes expresiones:
‘asambleistas”, “ambientalistas” 'y “piqueteros”. Todos ellos utilizados
como equivalentes, como si cada uno de estos términos representara
conceptualmente lo mismo. En relacién con este procedimiento, VAN Dyx
sefiala que la eleccion del léxico es importante en el discurso periodistico, por
medio del cual las opiniones o ideologias ocultas pueden salir a la superficie.
El autor (1990: 252) plantea que “[...] una gran parte del punto de vista oculto,
de las opiniones tdcitas o de las ideologias usualmente negadas por la prensa
pueden inferirse a partir de estas descripciones e identificaciones del léxico de
los grupos sociales y de sus miembros”.

En uno de los titulares, el diario digital uruguayo presenta a los
opositores como agentes pasivos de la accién (“Asambleistas rechazados
[...]**), es decir, que no son ellos los que aparecen directamente
protagonizando la accidn, sino que el diario opta por llevar a los titulares
las consecuencias que el accionar de los opositores genera; en este caso,

32 Ver titulares N° 1, 3, 8, 9 y 14 de la muestra de ElPais.com: ACTOS
CONTRAPUESTOS EN RIO NEGRO POR PLANTAS DE CELULOSA, BOTNIA
INICIA OBRAS Y SE AGITA OPOSICION, ASAMBLEISTAS RECHAZADOS A
PURO INSULTO DESDE LA COSTA, AMBIENTALISTAS ACUSAN ACCIONAR
DE PREFECTURA URUGUAYA DURANTE INCIDENTES y LOS PIQUETEROS
AMENAZAN CON ENTRAR DE CUALQUIER MANERA.

33 Ver titulares N° 1 y 3 de la muestra de ElPais.com: ACTOS CONTRAPUESTOS
EN RIO NEGRO POR PLANTAS DE CELULOSA y BOTNIA INICIA OBRAS Y SE
AGITA OPOSICION.

34 Ver titular N° 8 de la muestra de ElPais.com: ASAMBLEISTAS RECHAZADOS A
PURO INSULTO DESDE LA COSTA.
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“rechazo”. Otro de los titulares tiene a los opositores como agente activo, y
es ahi donde justamente ElPais.com los presenta en los titulares realizando
una accion de caracter negativo (“los piqueteros amenazan [...]”). Ademas,
a la accion negativa se suma el modo en que el diario uruguayo menciona
a los asambleistas como “piqueteros”, y al utilizar este término —en lugar
de cualquier otro— demuestra una clara intencionalidad de construir
y reproducir una imagen negativa de quienes se oponen a la planta de
celulosa. Nuevamente vemos como el discurso belicista aparece en los
titulares que mencionan el conflicto asociado con los grupos opositores
y sus acciones. Esta idea de que “amenazan entrar de cualquier manera”
sin dudas representa una construccion basada en el discurso propio de
la guerra. No es de extranar que el conflicto sea clasificado por el diario
digital uruguayo —por medio de la volanta— como “la batalla del papel”,
aspecto que serd analizado en el proximo apartado. Podemos ver que en el
tratamiento que hace el diario uruguayo, ninguno de los titulares refleja a
Botnia como amenaza para el medioambiente, por ejemplo.

En uno de los titulares de la muestra aparecen los opositores como
agentes activos de la accion. Nos referimos al caso en el cual ElPais.com
titula “Ambientalistas acusan [...]”, pero en el misma frase aclara que fue
“[...] durante incidentes”, haciendo alusion a que los ambientalistas también
participaron de estos “incidentes” mas alla de estar “acusando” a alguien (en
este caso concreto se refieren a la Prefectura Uruguaya). Sin dudas, el hecho
de que cada vez que aparezcan los asambleistas en los titulares, y por medio
de ellos se los presenten como “piqueteros™ o se los relacione con hechos de
violencia o sean agentes de acciones negativas, trasluce la intencionalidad
del diario uruguayo de desprestigiar a dichos actores sociales, propiciando
la construccién de una imagen negativa en los lectores. Podemos decir que
la finalidad ultima de esta estrategia es deslegitimar su reclamo a partir de
la construccion de una imagen rechazable del grupo.

35 Ver titular N° 14 de la muestra de ElPais.com: LOS PIQUETEROS AMENAZAN
CON ENTRAR DE CUALQUIER MANERA.

36 Ver titular N° 9 de la muestra de ElPais.com: AMBIENTALISTAS ACUSAN
ACCIONAR DE PREFECTURA URUGUAYA DURANTE INCIDENTES.

37 Ver titulares N° 14 y 16 de la muestra de ElPais.com: LOS PIQUETEROS
AMENAZAN CON ENTRAR DE CUALQUIER MANERA y VAZQUEZ ORDENO
EL CIERRE DEL PASO PAYSANDU-COLON POR PIQUETEROS.
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Cabe sefalar que solo dos de los titulares de la muestra de ElPais.com
se encuentran dentro de la categoria tematica “posible contaminacion”. En
uno de ellos aparece Botnia como agente directo de la acciéon*®, dejando claro
que la empresa “pidié disculpas por las emanaciones”. En cierta manera,
podriamos decir que el diario digital uruguayo ayuda a construir una
imagen positiva de la empresa, dado que a pesar de haber sido responsable
de las emanaciones, asume dicha responsabilidad y pide disculpas, un acto
de grandeza. Asimismo, en el otro titular de la muestra solo menciona
“Falla en calderas deja olor en Fray Bentos™, sin hacer referencia a que se
trata de calderas que pertenecen a Botnia, cuestién que no aparece ni en
el titular ni en la volanta de la noticia. Podemos ver entonces que Botnia
solo aparece de manera concreta en los titulares cuando se trata de una
accion positiva, no asi cuando la accién que se presenta es negativa y podria
afectar la imagen de la empresa. Esto constituye una clara estrategia del
diario digital uruguayo para defender y cuidar la imagen de Botnia, dado
que por medio del recurso de mitigacién intenta minimizar los efectos
negativos en la imagen de la pastera y, como consecuencia, podrian afectar
la credibilidad y legitimidad de sus argumentos dentro del conflicto.

En este mismo sentido, podemos mencionar que el hecho de la posible
contaminacion solo es presentado por el diario digital uruguayo como
“emanaciones” y “olor”, minimizando el hecho acontecido, dado que no se
especifica qué clase de emanaciones u olor son los que genera Botnia y las
consecuencias que tuvieron en las personas. Recordemos que estos hechos
generaron que varios alumnos y vecinos fueran atendidos en los centros de
salud, cuestiéon que no es mencionada en los titulares y aparece mas detallada
solo en el cuerpo de la noticia. En ningin momento, dentro del titular o de
la volanta, ElPais.com menciona la palabra “contaminacion”, lo que estaria
en parte desvinculando lo ocurrido con algun tipo de posible efecto nocivo
en el medioambiente o las personas. Como podemos observar, las noticias
que hacen alusion a algun tipo de contaminacion son llevadas a los titulares
a partir de la naturalizacion del hecho, como si fuera algo propio para este
tipo de industrias, sin atender o presentar el contexto del reclamo generado

38 Ver titular N° 10 de la muestra de ElPais.com: BOTNIA PIDIO DISCULPAS POR
LAS EMANACIONES.

39 Ver titular N° 11 de la muestra de ElPais.com: FALLA EN CALDERAS DEJA
OLOR EN FRAY BENTOS.
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anteriormente por los asambleistas, quienes sostenian que dicha planta podia
contaminar, lo cual justamente representa el “motivo” de su reclamo.

La volanta como construccion conceptual

Podemos decir que dentro de la estructura jerarquica de las noticias
la volanta cumple la funciéon de ampliar y ubicar la informacion presentada
en los titulares, brindando mayores datos sobre el hecho noticiado. En
orden de importancia, teniendo en cuenta la tipografia y el contenido, se
puede decir que la volanta se encentra solo por debajo de la jerarquizacion
del titular, pero por encima del resto de elementos que componen la noticia:
bajada o copete, primer parrafo y cuerpo de la noticia. Es por esta razén
que planteamos la importancia de analizar las volantas de las noticias sobre
el conflicto, dado el nivel de informacién que en ellas podemos encontrar.

La volanta suele definir o clasificar tematicamente la informacion
que se brinda en la noticia, y por ello planteamos una hipdtesis sobre su
funcion: consideramos que la mayoria de las volantas de ambos diarios
digitales sirvieron como indicadores de la construccién conceptual que
ellos hicieron sobre el conflicto, en un momento dado. Creemos que los
titulares fueron utilizados en estos casos para mencionar el hecho en si,
pero las volantas son las que logran clasificarlos en un conjunto de hechos
determinados, situandolos tematicamente. En algunas noticias de nuestra
muestra veremos que la reiteracion de frases en la volanta denota el modo
en que los diarios digitales catalogaron el problema. En sintesis, es posible
sostener como hipotesis que los antetitulos de las noticias sobre el conflicto
actuaron en reiteradas oportunidades como clasificadores del fenémeno.

Lavolanta, como elemento de la noticia, tiene dos funciones especificas:
introducir el tema del titular, ampliando y contextualizando la idea principal,
y compartir informacion con este, dado que no puede ser muy extenso.
En el discurso informativo, el topico (sobre lo que trata el tema concreto o
sobre lo que alude la noticia) suele estar representado por los elementos que
conforman la titulacién: titular, volanta y bajada. Estos sirven para reducir,
organizar y categorizar la informaciéon semantica y acuerdan con el lector
una pauta de lectura y una organizacion de jerarquia sobre lo que es més y
menos importante, dentro del discurso presentado. Asimismo el antetitulo
es una construcciéon semdntica que perite que el lector tenga una primera
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impresion de la clasificacién que el medio hace sobre el hecho acontecido.

Como lo mencionamos antes, la volanta es la que ubica y anticipa
la informacién que brinda el titulo, es una definicién temaética del hecho
acontecido y muchas veces también agrega informacién nueva. En este
apartado proponemos analizar las volantas de las noticias de la muestra,
relacionandolas con los titulares, dado que aquellas admiten una
continuidad de lectura con el titulo. Consideramos que de esta manera
podremos obtener resultados mejor fundamentados.

Las volantas también reciben el nombre de “antetitulo”, sindnimo que
sera utilizado en este trabajo, el cual se le da justamente por el lugar que ocupa
dentro de la estructura organizativa de la noticia, por encima del titular.

Asimismo, en esta seccion iremos incluyendo algunas nociones sobre
la argumentacién en el discurso informativo, dado que, como plantea S.
GUTIERREZ (2003: 53), “[...] un texto no se limita a presentar y determinar
los objetos (o topicos): tiene que disponer de operaciones especificas para
asegurar la credibilidad de eso que presenta”. Es por medio del discurso que
la argumentacion sale a la luz y un andlisis de esta nos permitira descubrir
de qué manera el emisor utiliza el lenguaje, y relacionar esto con la posicién
del hablante acerca del tema que trata y la postura que refleja o sostiene.

En este apartado realizaremos un andlisis detallado comparando los
dos periodos de estudio. Por un lado veremos las volantas de las noticias
que conforman la muestra de 2005 y por el otro, las de 2007. Al igual que
en los titulares, pretendemos dar cuenta de si hubo un cambio o evolucién
en el modo en que ambos diarios clasificaron el fendmeno a partir de cémo
construyeron las volantas acerca del conflicto.

3.2.1. Las volantas en Clarin.com

En las noticias de Clarin.com del periodo de 2005 las volantas
hacen mencion a cuestiones referidas a lo ambiental, reforzando lo que
planteabamos en el analisis de los titulares acerca de dicho periodo, en
los que se presentaba el tema como un conflicto de caracter ambiental,
mas que como una cuestion politica, tal como ocurrird después durante
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2007. El fendmeno analizado es presentado por medio de las volantas
como un conflicto ambiental en 2005*°; mientras que en 2007*' el diario
digital lo clasifica como un “conflicto bilateral”, tomando una dimensién
mas politica y direccionando el tema como un problema en las relaciones
diplomaticas entre los dos paises. En esta opcidn, aparentemente simple,
se puede ver claramente como evoluciona a lo largo de los periodos
estudiados la clasificaciéon que el diario digital argentino hizo sobre el
fenomeno analizado. En este sentido, podemos sefialar que tanto el analisis
de las secciones donde fueron ubicadas las noticias, la construccién de los
titulares y las volantas denotan un evidente cambio en el modo en que
Clarin.com definié o representd el problema: de un conflicto ambiental
pasd a presentarlo como un conflicto bilateral (centrando el diferendo
en las consecuencias politicas). Otro de los antetitulos** de 2005 también
reforzaba por medio de la volanta la idea de un “conflicto ambiental”, dado
que clasificaba el hecho como un fenémeno exclusivo del “medio ambiente”.

En las volantas de la muestra de 2005, el diario argentino habla de las
plantas de celulosa como “megaplantas™, y para 2007 ya se referia directamente
a Botnia como “empresa™* o “planta™. Podemos ver entonces, que el modo
en que Clarin.com se referia a la pastera sufrié un cambio conceptualmente
visible de un periodo a otro. El término “megaplanta” alude a la dimension o
magnitud de la construcciéon que se avecinaba. Esta no cambié en cantidad
de produccién o tamarfio de la inversion. Al referirse a ella simplemente como
empresa o planta, unos afios después, se ve un cambio en el modo en que la
pastera es clasificada por el diario argentino. En el primer periodo, que la planta
fuera “mega” podria servir como justificacion a su favor (en relacién con la
expectativa de la generacion de muchos puestos de empleo, mayor crecimiento

40 Ver volanta de noticia N° 3 de Clarin.com: CONFLICTO AMBIENTAL.

41 Ver volanta de noticia N° 11 de Clarin.com: CRECE LA TENSION EN EL
CONFLICTO BILATERAL.

42 Ver volanta de noticia N° 1 de Clarin.com: MEDIO AMBIENTE

43 Ver volanta de noticia N° 4 de Clarin.com: PIDEN QUE NO SE INSTALEN DOS
MEGAPLANTAS QUE PODRIAN CAUSAR DANOS ECOLOGICOS

44 Ver volanta de noticia N° 7 de Clarin.com: UN COMUNICADO DE LA EMPRESA
AFIRMA QUE LOS EFLUVIOS PUEDEN SER “SIMILARES AL COLIFLOR
HERVIDO” Y LLEGAR HASTA FRAY BENTOS.

45 Ver volanta de noticia N° 9 de Clarin.com: AYER LA PLANTA PRODU]JO LOS
PRIMEROS “FARDOS” DE PASTA.
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economico, nuevas inversiones, avances tecnoldgicos en la produccion, etc.).
Sin embargo, en el segundo periodo, cuando el conflicto se encontraba en su
momento mas 4lgido, la dimensién gigantesca es necesariamente olvidada.
Hablar de “megaplantas” en 2007 podria haber sido interpretado como
argumento a favor de la oposicion, por ende, contrario a la postura pro pastera:
mega obra en rio pequefio es igual a mayor concentracién de mugre o desechos
contaminantes, por ejemplo. La futura empresa por instalarse era la misma en
2005 que en 2007, cuando comenzé a funcionar, lo inico que cambio fue el
modo en que el diario argentino se referia a ella.

En cuanto a los asambleistas —como actores sociales del conflicto—,
en las volantas de 2005 aparecen de manera tacita en el contenido de la
informacion que en ellas se brinda, mientras que en 2007 figuran por medio
de dos formas conceptualmente distintas. Por un lado los mencionaban
como ‘ambientalistas entrerrianos™s, y en otro antetitulo con pocos dias de
diferencia los representaban mediante los términos “militancia ambiental™ .
A partir de cdmo fueron presentados los opositores, es posible decir que el
diario utiliza estas dos expresiones como equivalentes, dado que no habria
una evolucion temporal entre la aparicion de unay la otra, si se tiene en cuenta
que las dos pertenecen al mismo periodo analizado. Cada uno de los términos
usados por Clarin.com para hacer referencia a los asambleistas corresponde
conceptualmente con representaciones bien diferenciadas. Por un lado,
cuando se habla de “ambientalistas entrerrianos” se alude directamente al
grupo de personas de Gualeguaychu que defienden el derecho a un ambiente
sano, oponiéndose por ello a la instalacion de la planta. Sin embargo,
cuando emplean los términos de “militancia ambiental” el diario agrega tres
rasgos caracteristicos a la conceptualizacion de los asambleistas: el término
militancia estd relacionado con organizacion, persistencia y posible tendencia
aradicalizar la protesta. Sin dudas, el hecho de que el diario digital argentino
asocie a los asambleistas con la militancia agrega una carga semantica distinta
de la forma en que son presentados los opositores, con la posible finalidad de
recategorizar su posicionamiento. Justamente, en la misma volanta donde se
alude a la “militancia ambiental” se habla de “halcones” y “palomas” dentro

46 Ver volanta de noticia N° 8 de Clarin.com: PROTESTA DE LOS AMBIENTALISTAS
ENTRERRIANOS.

47 Ver volanta de noticia N° 12 de Clarin.com: DIFERENCIA ENTRE “HALCONES”
Y “PALOMAS” DE LA MILITANCIA AMBIENTAL.
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de ese grupo, lo cual también refuerza la idea de militarizar el conflicto por
medio del uso del discurso belicista.

En lo que refiere a la disposicion geografica del conflicto, podriamos
senalar que en 2005 el diferendo fue presentado como un problema de
dimension local entre las dos ciudades que intervenian (Gualeguaychu y
Fray Bentos).*® Pero veremos que en 2007 la cuestion toma una dimension
nacional e internacional, dado que también aparece en cierta forma
involucrado Chile.*” De este modo podemos ver que, al igual que en los
titulares, el conflicto toma, a juzgar por las volantas, una dimension
geograficamente distinta, precisamente porque en 2007 el tema escald en
su relevancia volviéndose internacional e involucrando a paises vecinos,
ademds de los propios estados intervinientes. En este mismo sentido
podemos sefalar que una de las volantas de Clarin.com también menciona
la intervencion del gobierno espaiiol en la resolucion del conflicto.*

Podemos resumir lo analizado anteriormente por medio del
siguiente grafico:

2005 2007
Conflicto Ambiental/ . .
Medio Ambiente }—> Conflicto bilateral
Ambientalistas
Asambleistas (tacitamente) Entrerrianos/
Militanica Ambiental
, Fray Bentos /
Gualeguaychu / Fray Bentos Argentina /
Uruguay/Chile

48 Ver epigrafe de Noticia Nro. 2 de Clarin.com: CORTARAN EL PUENTE
GUALEGUAYCHU-FRAY BENTOS.

49 Ver volantas de Noticias Nro. 10 y 13 de Clarin.com: DURISIMOS REPROCHES
ENTRE LOS PRESIDENTES DE ARGENTINA Y URUGUAY EN SANTIAGO DE
CHILE y KIRCHNER Y TABARE SE CRUZARON MUY DURO EN CHILE.

50 Ver volanta de Noticia Nro. 14 de Clarin.com: LA ESCALADA DEL CONFLICTO
DANA SERIAMENTE LA GESTION ESPANOLA.
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3.2.2. La volanta en Elpais.com.uy

Acerca del andlisis del contenido de las volantas de ElPais.com segiin
el criterio cronoldgico, podemos decir que resulté dificil poder dar cuenta
de —si hubo o no— una evolucién en la conceptualizacion del conflicto,
sus actores y la dimension geografica. Decimos esto dado que no fue posible
establecer una comparacion entre un periodo y otro porque las noticias que
corresponden al 2007 o no tenian volanta® o fueron categorizadas todas con
la misma clasificacion: “La Batalla del Papel”** Esto constituye un indicio de
que el diario digital presenta a los lectores una pauta clara de lectura sobre
el conflicto: cada vez que se presenta el hecho —por medio del antetitulo—
como una “batalla del papel”, se esta brindando una instruccion de lectura
belicosa acerca del diferendo. Es posible ver que ElPais.com generaliza todo
lo que acontece en relacién con el conflicto con este tipo de descripcion
del fenémeno, o bien no brinda ninguna pauta concreta en las noticias de
2007 que no contaron con una volanta. Podemos sefialar entonces que para
el diario digital uruguayo solo hay una manera de clasificar el conflicto,
dejando entrever que para el medio es una “batalla” (con lo que ello implica)
por el “papel”, alejando totalmente la idea de un conflicto ambiental, tal como
lo plantea la oposicion.

Por un lado, la ausencia de volantas es un indicador de que las noticias
de 2007 carecen de otro elemento que amplie la informacién de los titulares,
haciendo que el lector se quede solo con la informacién que alli se brinda.
Podemos decir entonces que ElPais.com presenta pocos elementos para que el
lector pueda anticipar de qué trata la noticia, y lo obliga a que quedarse solo con
la informacion de los titulares si es que no pudo —o no quiso— leer la noticia
completa. Consideramos entonces que ante la ausencia de otros elementos, se
la da una fuerza atin mayor al titular como parte de la estructura de la noticia,
brindandole todo el peso de resumir el tema, captar la atencién del lector y
clasificar el fendmeno, dado que no cuenta con otro elemento que lo complemente.

Podemos ver que en uno de los antetitulos de 2005, el diario uruguayo

51 Ver noticia N° 8, 9, 10, 12, 13 y 15 de ElPais.com: ninguna tiene volanta en su
estructura organizativa.

52 Ver volantas de noticias N°. 11, 14, 16 y 17 de ElPais.com: Todas las noticias tienen
la misma volanta: LA BATALLA DEL PAPEL.
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clasifica el fendmeno como un “milagro econémico™, brindando una visiéon
netamente positiva de la instalacién de la pastera. Justamente, esta volanta
acompanaba un titular que mencionaba que Botnia ya habia recibido dos mil
postulaciones de personas que querian trabajar allf; mientras que el cuerpo de
la noticia referia a los cambios positivos en la ciudad de Fray Bentos a partir de
lallegada de la pastera. Es posible, entonces, decir que el cambio conceptual del
modo en que el diario digital clasifico el fendmeno estaria representado en el
hecho de que para 2005 era un “milagro econémico”y para 2007 una “batalla
del papel”. En ambos periodos analizados, el tema es construido y representado
netamente como una cuestion econémica —es decir que existe una migracion
conceptual, pero que se da en el mismo sentido—, a diferencia de Clarin.com,
que primero lo clasificaba como un tema ambiental y luego como una cuestion
politica. Podemos ver que cambia la metafora con la cual ElPais.com clasificaba
el hecho en si, pero nunca se aleja de la interpretacion econémica del diferendo.
Sin dudas, esta clase de lectura corre de foco la cuestion ambiental, que es la que
motiva el reclamo opositor, para centrar en su lugar un conflicto de caracter
econdmico entre los dos paises.

Podemos decir que también fue dificil establecer una evolucion
conceptual sobre el modo en que fueron presentados los actores, dado que
en las volantas de 2005 aparecen las plantas de celulosa® y los asambleistas®,
pero estos no estan reflejados en los antetitulos de 2007. Por esta razén no
se puede evaluar si hubo o no un cambio conceptual de un periodo a otro.
Algo similar ocurri6 con la dimension geografica del conflicto, dado que
durante 2005 algunas volantas mencionan lugares concretos®®, mientras que

53 Ver volanta de noticia N° 4 de ElPais.com: MILAGRO ECONOMICO.

54 Ver volanta de noticias N° 3 y 5 de ElPais.com: ECOLOGISTAS QUIEREN QUE
EL PRESIDENTE TABARE VAZQUEZ HAGA CAER TODAS LAS CONCESIONES
DEL AGUA Y SE OPONEN A LAS PLANTAS DE CELULOSA y INSTALACION DE
BOTNIA Y ENCE.

55 Ver volanta de noticia N° 3 de ElPais.com: ECOLOGISTAS QUIEREN QUE EL
PRESIDENTE TABARE VAZQUEZ HAGA CAER TODAS LAS CONCESIONES
DEL AGUA Y SE OPONEN A LAS PLANTAS DE CELULOSA.

56 Ver volanta de noticias N° 1, 6 y 7 de ElPais.com: POLEMICA. UNA MARCHA
EN CONTRA EN EL PUENTE, A FAVOR EN LAS CALLES DE FRAY BENTOS,
DECLARACION. EL DELIBERATO DE LA PROVINCIA DECLARO PERSONA NO
GRATA A GERENTE DE BOTNIA y OPINION. EL VICEPRESIDENTE AFIRMO
QUE URUGUAY ACTUARA COMO LO HACEN LOS PAISES DESARROLLADOS,
“CON GARROTE LEVANTADO”.
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en 2007 no aparece este aspecto de manera visible. Nuevamente podemos
decir que este podria ser un recurso utilizado por el diario digital uruguayo
para potenciar la informaciéon brindada en los titulares, sin ampliarlo
mucho mas por medio de cualquier otro elemento.

Lo analizado en las volantas de ElPais.com podria ser resumido en el
siguiente cuadro:

2005 2007

Milagro Econémico }—> Batalla del Papel
Plantas de Celulosa/Botnia }—» No menciona
Ecologistas }—» No menciona

Fray Bentos / Uruguay / ]
Provinca (Entre Rios) No menciona

Cuadro N° VI: comparativo de volantas elpais.Com (criterio cronologico)

Mas alla de la construccion metaférica del conflicto, podemos ver que
en las volantas ElPais.com utiliza también el recurso de la esloganizacion,
por medio del cual reconstruye una y otra vez este tipo de clasificacion del
fenémeno, presentandolo de la misma manera en reiteradas oportunidades.
Para M. TOURNIER (1996)” se llama esloganizacion “[...] al conjunto de
momentos en que el discurso vuelve sobre si mismo y practica lo ya-dicho,
compactindose asi en machacamientos verbales que representan una especie
de expresion primaria del mensaje a ofrecer”. De este modo, el diario digital
uruguayo presenta una construccion semantica de manera redundante, para

57 En CHARAUDEAU, P. y MAINGUENEAU, D. (2005). Diccionario de anélisis del
discurso. Primera Edicién, Amorrortu, Buenos Aires (Pag. 229).
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que el lector no pueda escapar de este tipo de lectura. Sin dudas, el hecho
de que la mayoria de las noticias de la muestra de 2007 o no tengan volanta
o tengan siempre la misma —La Batalla del Papel— estaria indicando una
pauta de lectura clara para el lector. La reiteracion permite que la idea se
presente una y otra vez de la misma manera, hasta que por cansancio el
mensaje llega a destino: el conflicto por las pasteras = batalla por el papel.
La reiteracion y el machacamiento pueden tener como finalidad que los
lectores reconozcan un eslogan sobre el fenémeno y que al leerlo puedan
identificar rapidamente las noticias sobre el conflicto por las pasteras, al
tiempo que asocien el hecho con la violencia y polarizaciéon que una batalla
genera, en la cual los bandos tienen que estar siempre separados y en puja,
y tanto el lector como el medio tienen que definir de qué lado del conflicto
se encuentran.

Es comun que los diarios, tanto impresos como digitales, cuando
surgen temas que tienen continuidad a lo largo del tiempo, decidan buscar
una manera especifica para reconocerlos y denominarlos por medio de la
volanta. De este modo, le pueden dar seguimiento al hecho y un tratamiento
especial, para que el lector pueda ubicar de manera rapida y efectiva las
noticias que refieren al mismo tema. No es llamativo que en el caso de la
pastera se haya repetido muchas veces la misma volanta, dada la continuidad
que tuvo el tema durante mucho tiempo, pero si llama la atencién que el
diario haya decidido construir la clasificacién semantica en ese sentido y
no en otro. Justamente es este hecho el que permite entrever parte de la
ideologia del medio en este analisis, porque la seleccién y jerarquizacion
que el diario hace a la hora de construir el fendmeno no es azarosa, sino que
obedece a la posicion del medio, enmascarada bajo la supuesta objetividad
que tienen las noticias.

Clasificar el tema como una Batalla del Papel es construir el conflicto
como un diferendo en el que el “papel” juega el rol de generador de las
posiciones antagdnicas y polarizadas, o como si fuera el eje del problema.
Mais allad de la construccion belicista del fendmeno, al definirlo como una
“batalla”, por medio de esta estrategia el diario digital uruguayo logra
correr el foco de tension —que seria en este caso el tipo de industria que se
instalara— y provoca en el lector una construccién distinta del diferendo.
En realidad, el foco de la cuestion es la empresa que fabrica pasta de celulosa,
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no papel. Por esa razon consideramos que definir el acontecimiento como
la batalla del papel esconde una cierta estrategia del diario para disimular
o encubrir la causa real del conflicto y poner en su lugar la cuestion ajena,
el “papel”. Un pastera y una papelera son técnicamente muy distintas desde
el punto de vista industrial y en relacién con el producto que obtienen
como resultado del proceso. No es casual que las fabricas de papel se
encuentren operando en Europa (donde existen leyes y controles estrictos
sobre la “contaminacién ambiental”) y que las de pasta de celulosa estén
distribuidas en su mayoria por Latinoamérica (donde los paises cuentan
con una legislacion y capacidad de fiscalizacion relativamente baja respecto
del medioambiente). Vemos que el uso de la palabra “papel” en la volanta
del ElPais.com, en lugar del término real que seria “pasta de celulosa”, no es
casual. Con esta estrategia, el diario uruguayo reconstruye una clasificaciéon
del conflicto que esconde el eje verdadero del reclamo y minimiza el impacto:
no es lo mismo oponerse a la fabricacion de papel que a la produccion de
pasta de celulosa, el subproducto de la cadena que mas contamina.

Podemos decir que presentado de este modo, y no de otro, se da a
entender que lo que provoca el conflicto no es nila posible contaminacion, ni
las diferencias de criterios entre Uruguay y Argentina, sino el “papel” como
tipo de bien econdmico. La finalidad de construir el acontecimiento en este
sentido es en parte la deslegitimacion de la protesta de los asambleistas,
dado que el “papel” no seria un tema demasiado conflictivo como para
provocar el corte del puente, manifestaciones y polarizar posiciones frente
al diferendo. Como mencionamos antes, por medio de algunas estrategias
discursivas el diario digital uruguayo mitiga el impacto negativo de la
pastera, refuerza la construccion del conflicto en términos bélicos y presenta
una imagen negativa de quienes se oponen.

4. Conclusiones

Los resultados estan indicando que el discurso informativo de los
diarios digitales Clarin.com y ElPais.com legitima a Botnia y su instalacion,
al tiempo que desprestigia a quienes se oponen a la planta y las acciones
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que llevan a cabo, contaminando asi de ilegitimidad el reclamo social. Por
medio del analisis, hemos encontrado algunos recursos discursivos que
permitieron construir el diferendo como una cuestién completamente
alejada de la tematica ambiental. Podemos decir, entonces, que este trabajo
no solo nos permitié reconocer el tipo de reconstruccién que cada medio
hizo acerca del conflicto y sus actores, sino que también nos posibilito
avanzar en otro sentido hacia algunas conclusiones mas generales, por
ejemplo, el o los discursos ausentes.

Hemos podido reconocer la posicién asumida por cada uno de los
diarios digitales y por medio del uso de las operaciones transformacionales
(MAGARINOS: 1996) observamos una evolucion en el modo en que cada
diario trato el tema, a lo largo de ambos periodos. En Clarin.com se nota
una variacién mas pronunciada entre periodo y periodo. Claramente, al
comienzo, el diario argentino mostraba una postura mads critica acerca
del tipo de industria que se instalaria sobre el rio Uruguay y los peligros
que estas podian ocasionar al ambiente (mencionaba términos tales como
“Iluvia acida”, “ecocidio”, “contaminacién”, etc.). Sin embargo, durante el
periodo 2007, se observa que el trato que el diario tiene con la pastera es
mucho mas benévolo y por medio del discurso se mitiga el impacto o las
consecuencias de la puesta en marcha de Botnia, al tiempo que se construye
una imagen negativa y violenta de los opositores, reforzada algunas veces
con el uso del discurso belicista.

En el caso de ElPais.com.uy podemos ver que durante los dos periodos
analizados el diario asume casi la misma posicion frente al diferendo:
apoyando la instalacién de la planta y deslegitimando a los grupos
opositores. Es posible observar que, en el caso del diario uruguayo, el tema
se construy6 como una causa nacional (defendiendo a la pastera y por ende
la posicion asumida también por el gobierno de dicho pais), y se mantuvo
esta misma postura a través del discurso informativo, a lo largo de los afios.
Cabe mencionar que al comienzo, ambos diarios destacaban —y de manera
reiterada en casi todas las noticias analizadas— los beneficios econémicos
y los puestos de trabajo que traerian las industrias que se iban a instalar. En
ese momento el tema era presentado de manera tal que se mencionaban los
posibles dafos ambientales, contraponiéndolos a los beneficios directos e
inmediatos, destacando en la mayoria de las noticias los aspectos positivos
de las pasteras por encima de los negativos.
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Los medios orientaron su discurso informativo hacia la
criminalizacién de la protesta social, en este caso construyendo una imagen
negativa de quienes se manifestaron en contra de la pastera, y sobre todo
de sus acciones. Esto nos permite afirmar que los medios de comunicacién
realizan una construccion de larealidad que tiende a criminalizar el reclamo
social (en este caso la protesta de los asambleistas de Gualeguaychu),
destacando aspectos que hacen a la “ilegalidad” de las acciones llevadas a
cabo (como sucede cuando mencionan los cortes de ruta). Vemos ademas,
como a través de diferentes recursos discursivos (mitigacion, reforzamiento,
desplazamiento de la cuestion, discurso belicista, metaforas, citas textuales,
descripciones, etc.) se intenta construir una imagen negativa de quienes
llevan adelante dicha protesta, con el fin de desprestigiarlos y desacreditarlos
a ellos, sus acciones y su posicion frente al conflicto. Ademas, es posible
observar que el uso del discurso belicista aparece en el relato mediatico solo
cuando los protagonistas de las acciones son los asambleistas, reforzando
de esta manera la construccion del conflicto en términos de “guerra”.

La intencionalidad de mitigar el impacto negativo de la pastera tiene
su correlato en el reforzamiento de las caracteristicas negativas con que cada
medio nombra o menciona a los opositores —representados en la mayoria
de las noticias como “piqueteros”, “activistas”, “armada piquetera”, etc.—,
lo cual seria un indicio del estilo discursivo de estos medios en estudio. De
acuerdo con VAN Dk (1990: 49), “El estilo es el resultado de las elecciones
que el hablante realiza entre las variaciones opcionales de las formas
del discurso que pueden utilizarse para expresar mds o menos el mismo
significado (o denotar al mismo referente)”. Podemos decir entonces que los
medios optaron, entre muchas posibles, por una manera de mencionar a
los opositores y a la pastera como actores involucrados en el conflicto. Al
tiempo, se observa cdmo la violencia es presentada de manera magnificada
y asociada solo a los opositores, presentando asi a los lectores una imagen
negativa de quienes estdn en contra del proyecto industrial al que si,
explicitamente, se lo asocia con los beneficios del progreso, el crecimiento
economico, el aumento del empleo en la regidn, y se hace silencio sobre los
efectos negativos de la produccién tanto como de la falta de licencia social
para operar, o sea de su naturaleza ilegal.
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1. Introduccion

Para numerosas familias que viven en la costa chaquena el rio es su
principal fuente de trabajo y de supervivencia. Los pescadores artesanales
conforman una comunidad con reglas, valores y cultura propios. Su
principal actividad econdmica es la pesca directa a través de mallones
o espineles, siguiendo técnicas y practicas que perduran desde hace
décadas. Lo obtenido es utilizado en general para comer o es vendido a los
acopiadores locales y regionales (BERGALLO 1997). La actividad pesquera en
la provincia se encuentra regulada por el Convenio sobre conservacién de los
recursos icticos en los rios Paraguay y Parand, firmado entre los gobiernos
de Argentina y Paraguay el 25 de octubre de 1996. Como parte del convenio
se fijo un Reglamento Unificado de Pesca, que se puso en vigencia el 1 de
enero de 2001. Su apartado cuarto hace referencia a los periodos de veda.
Las vedas de pesca son periodos temporales en que esta prohibido pescar
y abarcan los meses de noviembre y diciembre. Durante ese lapso la
problematica de los pescadores artesanales llega a la agenda de los medios
de comunicacién. La cuestion aparece con cierta regularidad por ser noticia,
y ello permite observar de manera privilegiada las representaciones sociales
construidas sobre el grupo. Hacer una lectura de los medios un mes antes
y uno después del periodo de veda, o sea desde octubre a enero del afio
siguiente, permiti6 observar, ademads, de qué manera se va conformando y
como se va diluyendo la cadena informativa (MARTINI, 2000) que los tiene
como protagonistas.

En el corpus analizado podemos observar dos hechos noticiables
relevantes: en 2006 los pescadores artesanales fueron reprimidos por la
Prefectura por violar, supuestamente, el periodo de veda. Y en 2007, el
gobierno provincial distribuyé subsidios para los pescadores durante los
meses en que rigio la prohibicion.

135



SEMIOTICA DE

Entendemos con RAITER (2002) que en toda sociedad existen
emisores institucionales que son los encargados de determinar la agenda
de representaciones sociales activas en una sociedad en un momento
historico. Actualmente estos hablantes autorizados son el sistema
educativo y los medios de comunicaciéon. Mediante sus rutinas de
produccion y funcionamiento, los medios construyen los acontecimientos
(VERON, 1987). Desde el punto inicial en el que se decide qué es noticia
y qué no, hasta la manera de contarla, jerarquizarla y darle o no
continuidad. Los sucesos comunicados vehiculizan representaciones
sociales con determinadas caracteristicas en desmedro de otras.

El estudio general tiene el objetivo de determinar a través de
qué representaciones sociales define el diario Norte a los pescadores
artesanales chaquenos y a la vez de precisar de qué manera se autodefine
el grupo. En este caso, solo nos circunscribiremos a los resultados del
analisis de los textos publicados en Norte. Se examinaron los rasgos
con que el matutino caracteriza al grupo de los pescadores artesanales,
como es mostrada la veda pesquera, a qué contexto o escenario y a qué
antecedentes se hace referencia cuando se hablaba de ellos o de la veda,
qué tipo de fuentes usa el diario para construir los articulos referidos a
los pescadores y el periodo de veda y cudl es la jerarquizacion espacial
que le otorga al acontecimiento.

Al igual que todo grupo social, los pescadores son parte del
fenémeno de las representaciones sociales que se producen y transmiten
en una sociedad determinada. Entendiendo esto, el corpus seleccionado
para la investigaciéon comprendia en un principio los textos referidos
a los pescadores artesanales de la provincia publicados por Norte de
octubre de 2006 a enero de 2007 y de octubre de 2007 a enero de 2008
—que abarcaban la veda pesquera decretada en noviembre y diciembre
de ambos aflos— y los discursos producidos por ellos como grupo
social. Del conjunto de textos periodisticos impresos se seleccioné una
muestra intencional conformada por las unidades mas representativas
o relevantes para el fenomeno en estudio. Examinando el corpus
determinado para el analisis, se detect6 la existencia de dos cadenas
informativas en los periodos temporales escogidos. La primera da
comienzo el dia 21/11/06 y finaliza el 30/11/06, y la segunda, se inicia
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el 9/11/07 y concluye el 19/11/07. Una cadena informativa se define
como un conjunto de noticias, sobre un mismo hecho o tematica, que es
publicado con una frecuencia breve de manera sostenida en un periodo.
Su aparicion puede ser diaria o con un intervalo que va de dos a tres dias.
La finalidad es conformar una serie de noticias, cada una de las cuales
debe tener relacion con la anterior, ya sea continuando la informacion
brindada previamente, ampliando otros aspectos de lo sucedido o
recordando los hechos en el cuerpo del texto. En palabras de MARTINI
(2000: 100-101), “hay dos grandes tipos de noticias, las que informan
puntualmente de un hecho y su funcion social se agota en el mismo acto
de la comunicacion, y las que se instituyen a modo de serie y se publican
durante un cierto tiempo y luego desaparecen”. Segln la autora, estas
ultimas “en algiin momento desaparecen del espacio medidtico, y por
tanto casi seguramente de la realidad social, sin que se haya llegado a
la etapa de resolucion o explicacion definitiva”. Una cadena informativa
es producto de lo que en el periodismo se denomina seguimiento de la
noticia. Existen sucesos que no se agotan en una sola noticia, sino que
van aconteciendo durante varios dias nuevos hechos relacionados con el
primero. El seguimiento de la noticia permite plasmar esta consecucién
de novedades estableciendo la continuidad entre los hechos y ampliando
o profundizando la informacion al respecto.

El concepto de serie de noticias puede ser relacionado con la
definicion de momento discursivo de MOIRAND (2005: 398). Ella concibe
que “esta expresion designa el surgimiento en los medios de comunicacion
de una produccién discursiva intensa y diversificada respecto de un mismo
acontecimiento”. Un momento discursivo puede incluir diversidad de
géneros textuales, y analizarlo es util para comprender la propagacion de
determinadostérminosoexpresiones,los géneros periodisticosempleados
para difundir el tema, el empleo del intertexto y los procedimientos
léxicos y enunciativos utilizados. Basdndonos en esto ultimo, la muestra
intencional relativa al diario Norte quedd conformada no solo por las
noticias y crénicas constituyentes de las cadenas informativas, sino que
fueron incluidos asimismo textos referidos a la tematica de los pescadores
artesanales chaquefios pertenecientes a otros géneros periodisticos, como
articulos de opinion y cartas de lectores, publicados en los mismos dias.

“piquete” en la prensa gréfica argentina después de 2000 137



SEMIOTICA DE

Titulo geerril(e)é?stico Dia y ubicacién

Primera cadena informativa

Los pescadores romperian la veda. Noticia 21/11/06, seccion locales, Pag. 9.

Los pescadores cortaron el Puente Belgrano. 22/11/06, tapa, Pag. 1.

Otra vez, ocho horas sin puente. Noticia 22/11/06, seccién locales, Pag. 48.

Pescadores esperan respuestas el viernes. Noticia 23/11/06, seccion locales, Pag. 8.

Collavino: “Estamos pagando y cumpliendo

el acuerdo con 1.179 pescadores” Noticia 24/11/06, seccion locales, Pég. 8.

No hubo arreglo y los pescadores levantan veda. 25/11/06, tapa, Pag. 1.

Los pescadores rompen la veda desde hoy. Noticia 25/11/06, seccion locales, Pag. 10.

Alta tension en el Parana. 26/11/06, tapa, Pdg. 1.

Malloneros rompieron la veda de pesca. Noticia 26/11/06, seccion locales, Pag. 20.

Tension en el rio Parana:

pescadores enfrentaron a Prefectura. Cronica 26/11/06, seccion locales, Pag. 21.

La veda estacional no es necesaria. Solo hace falta Articulo 27/11/06, seccién locales, Pag. 44.

respetar los tamafos minimos. de opinién

Pescadores reclaman mayor atencion. Noticia 27/11/06, seccién locales, Pag. 44.

Malloneros que violaban la veda 29/11/06, tapa, Pag. 1.

enfrentaron a la Prefectura Naval.

Mallones, las topadoras acuaticas. Carta de 29/11/06, seccion editorial, Pag. 6.
lectores

Un cacho de cultura. Carta de 29/11/06, seccion editorial, Pag. 6.
lectores

Tension en el Parana: Prefectura reprimid

y los pescadores cortaron el puente. Noticia 29/11/06, seccion locales, Pag. 9.

Batalla en el rio Parana. Noticia 29/11/06, seccion locales, Pag. 48.

Pescadores aceptaron propuesta del gobierno. Noticia 30/11/06, seccién locales, Pig. 10.

Segunda cadena informativa

Para detener la depredacion fue declarada por un

afo la emergencia pesquera en el Parana. Noticia 9/11/07, seccion locales, Pag. 17.

El lunes 12 comienza la veda. Noticia 9/11/07, seccion locales, Pag. 17.

Comienza [a veda:

hay incertidumbre entre pescadores. 12/11/07, tapa, Pag. 1.

Comienza la veda y crece la

incertidumbre en los pescadores. Noticia 12/11/07, seccién locales, Pag. 7.

Fauna ictica: interrogantes de siempre y otros nuevos. Carta de 13/11/07, seccién editorial, Pag. 6.
lectores

Es total la veda de pesca en el Parana. Noticia 13/11/07, seccién locales, Pag. 8.
Pescadores en desacuerdo con el monto

del subsidio que se paga desde el lunes. Noticia 17/11/07, seccion locales, Pag. 9.
Pescadores analizan medidas. Noticia 18/11/07, seccién locales, Pag. 20.
Veda: desde hoy se pagan los

subsidios a los pescadores. Noticia 19/11/07, seccién locales, Pag. 7.

@

La construccion discursiva del “piquetero” y el

LA RESISTENCIA

2. Resultados

Los hechos de las cadenas informativas en tanto secuencias
narrativas

La primera serie de noticias da comienzo el 21 de noviembre de
2006 y se extiende hasta el 30 del mismo mes. En ese lapso son publicados
dieciocho textos, entre noticias, crénicas, articulos de opinién y cartas de
lectores, con una frecuencia practicamente diaria de publicacion. Es un
periodo de diez dias durante el cual los pescadores artesanales aparecen
en el matutino local, en coincidencia con el transcurso de la época de veda
decretada ese afio.

La segunda cadena informativa, por su parte, se produce en el
mismo mes al afo siguiente. Se inicia el 9 de noviembre de 2007 y finaliza
el 19. Durante este lapso aparecen nueve textos publicados, entre noticias
y cartas de lectores, en dias consecutivos o con una diferencia de dos o
tres fechas. Al igual que en la primera serie de noticias, los pescadores
artesanales aparecen en el diario en el periodo en que se desarrolla la veda
anual.

La noticia es el tipo de texto predominante en ambos momentos
discursivos observados. En la primera cadena las informaciones brindadas
giran alrededor del reclamo de los pescadores por el monto de los
subsidios abonados durante la veda; la violacién de esta; las medidas de
fuerza adoptadas por los pescadores malloneros y el enfrentamiento con
Prefectura Naval.

Reclamo

“Pescadores reclaman mayor atencion”
(27/11/06, seccion locales, Pag. 44).

“No hubo arreglo y los pescadores levantan veda”
(25/11/06, tapa, Pag. 1).
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Violacién

“Los pescadores rompen la veda desde hoy”
(25/11/06, seccion locales, Pag. 10).

“Malloneros rompieron la veda de pesca”

(26/11/06, seccion locales, Pag. 20).

Medidas de fuerza

“Los pescadores cortaron el Puente Belgrano”
(22/11/06, tapa, Pag. 1).

“Otra vez, ocho horas sin puente”

(22/11/06, seccion locales, Pag. 48).

Enfrentamiento

“Alta tensién en el Parand”
(26/11/06, tapa, Pag. 1).

“Tension en el rio Parand: pescadores enfrentaron a Prefectura”
(26/11/06, seccion locales, Pag. 21).

“Malloneros que violaban la veda enfrentaron a la Prefectura Naval”
(29/11/06, tapa, Pag. 1).

“Tension en el Parand: Prefectura reprimid y los pescadores cortaron
el puente”
(29/11/06, seccion locales, Pag. 9).

“Batalla en el rio Parand”
(29/11/06, seccion locales, Pag. 48).
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Observando esta cadena informativa se puede encontrar una
semejanza con una secuencia narrativa (Apam, 2005: 520). Tomando los
textos que la conforman como unidades se puede distinguir una situacion
inicial (“Los pescadores romperian la veda”, 21/11/06, seccion locales, Pag.
9), un nudo (“Otra vez, ocho horas sin puente”, 22/11/06, seccion locales,
Pag. 48), una accion o evaluacion (“Pescadores esperan respuestas el
viernes”, 23/11/06, seccion locales, Pag. 8), un desenlace (“Tension en el rio
Parana: pescadores enfrentaron a Prefectura”, 26/11/06, seccion locales, Pag.
21) y una situacion final (“Pescadores aceptaron propuesta del gobierno”,
30/11/06, seccion locales, Pag. 10).

Los pescadores artesanales aparecen en la agenda mediante una
situacion problematica como punto de partida, permanecen durante un
poco mas de una semana, en la cual transcurre el desarrollo del conflicto y
luego, con su resolucién, desaparecen de la publicacion.

Con respecto a la segunda cadena informativa los hechos abordados

son: el periodo de veda, los subsidios durante la veda, y el reclamo de los
pescadores por el monto de estos.

El periodo de veda

“El lunes 12 comienza la veda”
(09/11/07, seccién locales, Pag. 17).

“Es total la veda de pesca en el Parand”
(13/11/07, seccion locales, Pag. 8).

Los subsidios pagados durante la veda

“Veda: desde hoy se pagan los subsidios a los pescadores”
(19/11/07, seccion locales, Pag. 7).
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El reclamo

“Comienza la veda: hay incertidumbre entre pescadores”
(12/11/07, tapa, Pag. 1).

“Comienza la veda y crece la incertidumbre en los pescadores”
(12/11/07, seccién locales, Pag. 7).

“Pescadores en desacuerdo con el monto del subsidio que se paga desde
el lunes”
(17/11/07, seccién locales, Pag. 9).

“Pescadores analizan medidas”
(18/11/07, seccidn locales, Pag. 20).

En la segunda serie de noticias el paralelismo con una secuencia
narrativa es menos marcado, ya que el desarrollo de los acontecimientos
noaparece tan ordenado como enla primera. Sibien se pueden distinguir
unidades que conforman una situacion inicial (“El lunes 12 comienza la
veda”, 09/11/07, seccidn locales, Pag. 17); un nudo (“Comienza la veda y
crece la incertidumbre en los pescadores”, 12/11/07, seccién locales, Pag.
7); una accion o evaluacion (“Pescadores en desacuerdo con el monto
del subsidio que se paga desde el lunes”, 17/11/07, seccién locales, Pag.
9); un desenlace (“Pescadores analizan medidas”, 18/11/07, seccion
locales, Pag. 20) y una situacion final (“Veda: desde hoy se pagan los
subsidios a los pescadores”, 19/11/07, seccion locales, Pag. 7), puede ser
que la falta de acontecimientos conflictivos fuertes haga que el diario
no reconstruya los sucesos de manera tan encadenada. Los pescadores
artesanales llegan a la agenda establecida por Norte con el comienzo de
la veda y su presencia se diluye cuando empieza el pago de los subsidios.
El climax de la secuencia narrativa de la cadena anterior estaba dado
por la fricciéon con Prefectura y el corte del puente. La aparicion de los
subsidios, probablemente, descongestiona la cadena, y Norte termina
categorizando el conflicto como una cuestién de montos en lugar de
una narracidn sobre dos facciones dispuestas a dar pelea en el espacio
publico.
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2.1. Procedimientos discursivos detectados en la primera y la
segunda cadenas informativas

2.1.1. La diagramacion en tanto jerarquizadora en el disefio
periodistico

Los textos de la primera y de la segunda cadenas informativas se
distribuyen equitativamente entre las paginas pares e impares. Es conocido
en el ambito de la actividad periodistica que ambos tipos de pagina no
tienen el mismo nivel de importancia. Estas tltimas son las mas apreciadas
debido a que, de acuerdo con los habitos de lectura, al dar vuelta la hoja la
mirada del publico se posa en primera instancia en las impares, razén por
la cual tanto los textos como las publicidades ubicados en estas paginas
se consideran mas destacados y ocupan un lugar jerarquizado dentro del
disefo del matutino.

Ademas de su numeracion, las hojas se distinguen por su ubicacion.
Las primeras al desplegar el diario, es decir las mds cercanas a la primera
plana, son las primordiales, y su valor va decreciendo al aproximarse a la
contratapa. Esta premisa es la que produce que en los diarios de circulacién
local —tomando como ejemplo el disefio de Norte— aparezca en primer
lugar la secciéon de noticias locales, seguida por la seccién editorial, la
de informaciones nacionales, internacionales, del interior provincial,
clasificados, arte y espectaculos, policiales, deportes, cartas de lectores y
fanebres.

Cabe aclarar que, al contrario de lo que se recomienda en materia de
disefio periodistico, la diagramacién de Norte no posee una continuidad
exacta. En lineas generales se mantiene en el matutino una diagramacién
general, pero las secciones pueden variar en extension de paginas, cambiar
de ubicacion en el cuerpo del diario y aparecer o no segun la disponibilidad
informativa.

Observando la regularidad por encima de las variaciones, con
excepcion de los titulares de tapa y de las cartas de lectores detectadas (que
se ubican en la pagina 6 al costado de la editorial), los textos de la primera
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serie informativa no ocupan las paginas iniciales de Norte. Teniendo en
cuenta que habitualmente la seccién de noticias locales —seccion que
concentra los textos escogidos— ocupa hasta la hoja nimero diez o doce del
diario, las informaciones sobre los pescadores son colocadas en su mayoria
al término de la misma, entre las paginas 8 y 10. Debido a la irregularidad
mencionada en la diagramacion, algunos dias, otros de los textos aparecen
—también como parte de la seccion locales— en las paginas 20, 21, 44 o
directamente en la contratapa del matutino.

En la segunda cadena informativa la disposicion de los textos es
similar a la ya descrita. Solo el titular de tapa, por obvia razén, y la carta
de lectores de la seccion editorial se ubican en las hojas iniciales. El resto
de los articulos son publicados en su mayoria desde la pagina 7 ala 9 de
la seccién locales, y algunos incluso en una numeracién mas lejana de la
misma seccién, como las hojas 17 y 20.

Ademas de la numeracién par o impar y de la ubicacién de la pagina
en el cuerpo del diario, otro elemento que distingue la jerarquizacion
otorgada a un texto es el lugar que ocupa dentro de la pagina.

En esto es fundamental la utilizacion del disefio periodistico. Este
es definido por CANGA LAREQUI (1994: 26) como la técnica que permite
distribuir y balancear los elementos impresos, como los textos y las
ilustraciones, y no impresos, es decir los espacios en blanco, en la superficie
de una pagina, con el objetivo de “estructurar, jerarquizar y facilitar la
legibilidad de las informaciones periodisticas”.

Siguiendo al autor, el disefio periodistico no solamente cumple
la funcién de repartir las informaciones sobre una hoja, sino que es
indispensable también para “jerarquizarlas, colocarlas por su orden de
importancia y dejar constancia de cudles son las prioridades de la redaccion
a la hora de valorar una determinada noticia”,

El disefio, asegura el autor, influye en la conducta del lector. Y por
lo tanto, si bien es parte de la comunicacion, debe estar al servicio del
contenido. Para lograr dicha estructuracion y jerarquizacion en los textos
se utilizan determinados recursos.
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Para terminar de entender la importancia del disefio periodistico
y su efecto en el ejercicio de la lectura, se pueden repasar brevemente los
distintos tipos existentes de diagramacion. Para CANGA LAREQUI existen
dos tipos de disefio: el irregular y el modular. El autor sostiene que en la
actualidad el primero ya no es empleado, y que por consiguiente los textos
se acomodan atendiendo a un sistema modular.

El disefo irregular entendia la hoja como un conjunto de formas
distintas que se unian a semejanza de un rompecabezas. El modular, en
cambio, segmenta la pagina en rectangulos demarcados por cuatro lineas,
produciendo quelos elementos de unainformacion seagrupen componiendo
un moédulo, es decir una unidad, de forma cuadrada o rectangular. Un
moddulo puede constar de un articulo Gnico o de una combinacién de
varios articulos, fotografias, graficas de informacién y otros elementos.
Compuesta con el disefio irregular la pagina quedaba conformada por una
combinaciéon de mddulos verticales y horizontales de distintos tamaifios.
Dentro del disefio periodistico modular, el autor distingue el modelo
simétrico (la pagina dividida al centro por un eje vertical y ambos lados
en equilibrio visual como en un espejo) y el asimétrico (con un equilibrio
dinamico que excluye un punto predeterminado para aportar movimiento
a la hoja). Este ultimo es el que emplea claramente Norte.

Siguiendo con el analisis del periddico local puede decirse que se
presenta en formato tabloide, con paginas dispuestas a seis columnas.
Sumado a los inconvenientes sefialados antes en la diagramacion, su disefio
tampoco combina muy acertadamente los distintos elementos graficos
(tipografia, fotografia y espacios en blanco), y es frecuente que las paginas
luzcan desordenadas, afectando la lectura de las informaciones.

En acuerdo con CANGA LAREQUI, ANA ATORRESI (1996: 145 y ss.)
divide a la pagina de acuerdo con la posicién que ocupa una informacién
en la hoja. De esta manera concibe cuatro sectores: parte superior (cabeza
de pagina), parte inferior (pie de pagina), parte derecha (salida) y parte
izquierda (entrada, por donde se empieza a leer).

Las noticias que aparecen en la parte superior son mas destacadas que
las colocadas en la parte inferior. Con respecto a las otras dos posiciones, en
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una pagina par la columna de salida es la destinada a noticias importantes
y en una impar lo es la columna de entrada. Esta segunda distribucion
obedece a que — con excepcion de la tapa y la contratapa, que se visualizan
de manera individual— al desplegarse un diario las hojas se ven de dos en
dos, por lo que asi distribuidas las noticias primordiales quedan en la zona
central de las paginas enfrentadas.

Otra forma que también se utiliza ultimamente para distribuir la
informacién en una hoja es disefar cada pagina par como si fuera una
impar. Esto se realiza con el fin de resaltar mas la zona de entrada —que
obedece al sentido de lectura— en todo el diario.

Ademas de lo ya considerado, la jerarquizacion de los textos en
un diario se marca por otros elementos graficos, como la tipografia, la
fotografia, las ilustraciones y las infografias. Ellos combinados con el uso
de los espacios en blanco.

Con respecto a la jerarquizacion de los textos de la primera cadena
informativa, se percibe un predominio de las informaciones relativas a
la situacién conflictiva y su finalizacion. Los textos cuyos titulares hacen
referencia a los reclamos o al conflicto son privilegiados utilizando distintos
recursos. En primer lugar reciben prioridad al ser mencionados en la tapa
de Norte, formando parte de las noticias destacadas del dia. El titular de
la primera plana también indica en que nimero de pagina se encuentra el
texto, guiando hacia su lectura.

En segundo lugar, estos textos en el interior del diario suelen figurar
en la cabeza de la pagina como titulo central, resaltando en orden de
importancia por sobre los demas titulares. Ademas, es frecuente que sean
acompanados por elementos graficos, como fotografias, que sirven para
realzar la jerarquia y concentrar la atencion del lector. Cuanto mas aspera
se torna la situacion, los textos reciben mayor extension y desarrollo grafico
hasta ocupar la pagina completa, de manera exclusiva.

Por el contrario, las informaciones que no poseen un contenido de
indole conflictiva o no conllevan alusién a los reclamos no se convierten
en primeros titulares de las paginas, sino que aparecen publicadas en un
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segundo o tercer nivel de la jerarquia.

En cuanto a la segunda serie informativa, la jerarquizacién se
modifica, posiblemente debido a que no se publican sucesos conflictivos
de fuerte impacto que habiliten al diario a producir un despliegue
similar al realizado en la primera cadena de noticias. La sucesion de los
acontecimientos comienza recibiendo en una instancia inicial mucha
atencion, pero esta parece ir cayendo y diluyéndose con el correr de los
dias al no originarse una situacion conflictiva impactante que el matutino
pudiera cubrir como en el afio anterior.

Las primeras noticias respecto de la veda empiezan ocupando un
lugar destacado en la parte superior de las paginas y con mencion en tapa.
Asi es como el dia en que se inaugura el segundo momento discursivo,
aparecen dos textos en la misma hoja (uno abarcando la cabeza de la pagina
y el otro a continuacién en importancia en la jerarquia) con respecto a la
veda pesquera.

Alos tres dias la cadena informativa continda con un titular en la tapa
y una noticia colocada nuevamente en la parte superior de la pagina, y para
el dia siguiente sale una carta de lectores y otra noticia, también ambas en el
lugar mas destacado de la hoja. Luego, tal vez a causa de que no se producen
hechos de indole conflictiva como en 2006, los textos pertenecientes a la
serie informativa van perdiendo jerarquia hasta finalmente desaparecer de
la agenda trazada por Norte.

1.1.2. Procesos materiales negativos y conflictivos

Para desentranar la representacién social de los pescadores
artesanaleschaqueriosen el discurso del diario Norte nos concentraremos
en los textos del matutino. Seguimos en esto a LEONOR ARFUCH (1997)",
quien entiende el lenguaje como una “forma de vida, de accion y
de interaccion social, como un sistema de valoracién y construccion
del mundo. Alejado de toda neutralidad, marcado necesariamente
por la ideologia, el lenguaje configura sus sentidos en los usos, en la
productividad de las esferas diversas de la comunicacion, a través de los

1 Citada por MULEIRO, H., 2002: 25.
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géneros discursivos”, que a su vez “ponen en juego sistemas valorativos
del mundo”. Es posible detectar distintos procedimientos discursivos
empleados en la construccion de los mensajes:

El procedimiento de subrayar procesos materiales negativos
y conflictivos, definido por ZuLLo (2002: 82), puede encontrarse en
casi todos los textos analizados. Consiste en asociar un determinado
individuo o grupo social a procesos materiales negativos. A través de
esta operacion se consigue que ese sujeto o colectivo social protagonice
exclusivamente procesos materiales rechazables o sea incluido solamente
en construcciones evaluadas de manera desfavorable. También como
explica Basca (2002: 111) por el mismo tipo de procedimiento se puede
vincular a los sujetos o con el grupo social inicamente como actores de
hechos conflictivos. Veamos algunos ejemplos.

“Pescadores en desacuerdo con el monto del subsidio que se paga
desde el lunes”
(17/11/07, seccion locales, Pag. 9).

“desde la asociacion dejaron claro que estdn conversando cudles
son las posibles acciones que se pueden llegar a instrumentar, ratificando
que una de las medidas es romper la veda y salir al rio, pero la otra es
cortar el acceso al puente interprovincial”

(18/11/07, seccion locales, Pag. 20, 3¢ parrafo).

“Los pescadores cortaron el Puente Belgrano”
(22/11/06, tapa, Pag. 1).

Se construye asi la representacion social de los pescadores
ligandolos con una accidn creadora de conflicto, lo que hace que pasen a
ser identificados en el texto por el enfrentamiento que originan.

1.1.3. Manufacturar representaciones sociales negativas

Este procedimiento se encuentra estrechamente relacionado
con el descrito previamente. Es definido por VAN Dk (2004: 17-18),
quien describe la manera en que las elites en el poder construyen su
imagen positiva a través del uso del discurso y delinean la imagen
negativa de aquellos que se les oponen. Dice el autor al respecto que “las
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representaciones sociales negativas (...) frecuentemente no vienen solas ya
que incluso podrian ser parte de representaciones negativas mds generales
(...). A estas representaciones sociales fundamentales, muy generales, las
denominamos ideologias”.

Las representaciones sociales negativas de los pescadores
malloneros o espineleros chaquefos se construyen al ubicarlos como
protagonistas de hechos conflictivos:

“el inicio del pago para nada aquieta las aguas, dado que las
asociaciones que agrupan a estos trabajadores han manifestado su
desacuerdo con los montos que percibirdn (...) y no se descarta que
se disponga en forma inmediata medidas de protesta, entre las que
evalian romper la veda” (18/11/07, seccion locales, Pag. 20, primer
parrafo del articulo).

También aparecen dichas representaciones construidas por
las voces de otros actores sociales, quienes evaltian a los pescadores
artesanales o a su accionar de una manera desfavorable. Es asi como el
entonces secretario de Desarrollo Social de la provincia, Luis Collavino,
es citado diciendo:

“entendemos que los pescadores no debieron realizar esos
movimientos que llevaron a cabo dias atrds, porque los pescadores no
pueden modificar un acuerdo al que hemos llegado en forma conjunta”

(24/11/06, seccion locales, Pag. 8, tercer parrafo).

Aun hay otros actores que los definen —los pescadores
deportivos— en una carta de lectores publicada por Norte como:

“.. sectores que viven del subsidio, protestan con cortes de ruta,
queman cubiertas y rompen las leyes para vivir de prestado y que la
tinica actividad ‘licita’ que realizan es masacrar nuestro patrimonio”

(29/11/06, seccién editorial, Pag. 6, cuarto parrafo de la carta de
lectores “Un cacho de cultura”).

“miles de espineles no estdn en regla y gozan de buena salud ya
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que ninguno es levantado, ni siquiera revisado”
(13/11/07, seccion editorial, Pag. 6, cuarto parrafo de la carta de
lectores “Fauna ictica: interrogantes de siempre y otros nuevos”).

Como contrapartida el articulo de opinién “La veda estacional no
es necesaria. Solo hace falta respetar los tamarios minimos” (27/11/06,
seccion locales, Pag. 44) hace una defensa de la pesca artesanal y de la
figura del pescador. Valoriza al pescador artesanal como un actor capaz
y decisivo. Es el tinico texto que hace referencia a las posibles actividades
productivas derivadas del pescado, plantea las ventajas de realizar
inversiones e industrializar distintos aspectos de la actividad para un
mayor aprovechamiento del recurso y beneficio para los pescadores
artesanales. En contraposicion, a los dos dias de su publicacion (el
29/11/06), a continuacién en la cadena informativa, los pescadores
artesanales aparecen en el diario como protagonistas de procesos
materiales negativos y conflictivos en la tapa, en el interior (Pag. 9) y
contratapa (Pag. 48) y son impresas dos cartas de lectores con una fuerte
carga negativa en contra de los pescadores artesanales (“Mallones, las
topadoras acudticas”y “Un cacho de cultura”, Pag. 6, seccion editorial).
En la misma linea del articulo de opinién se encuentra la noticia “Es total
la veda de pesca en el Parand” (13/11/07, seccion locales, Pag. 8), cuyo
tono general no es negativo para con los pescadores artesanales, sino que
por el contrario hace mencion a su respeto por la veda pesquera. Pero
es de destacar que se trata de dos textos sobre veintisiete que componen
la muestra.

Un buen ejemplo que condensa los procedimientos descritos hasta
el momento y el efecto de su implicancia en los textos es la metafora
“mallones, las topadores acudticas’. Dentro de la muestra analizada,
dicha expresion aparece inicialmente como titulo de una carta de lectores
del primer momento discursivo (“Mallones, las topadoras acudticas”,
29/11/06, seccion editorial, Pag. 6). Este titulo, presumiblemente elegido
por Norte, es retomado, casi un afio después, en la segunda cadena
informativa observada. La frase aparece nuevamente en una carta
de lectores. En esta ocasion la expresion ha sido incorporada y figura
en el cuerpo del texto. De esta manera una analogia de naturaleza
hiperbolicamente dafiina —un mallén es igual a una topadora— se
comienza a asimilar y a naturalizar como concepto comunicativo.

@

La construccion discursiva del “piquetero” y el

LA RESISTENCIA

1.1.4. Manufacturar representaciones sociales Nosotros versus
Ellos

Este procedimiento también se encuentra vinculado con los dos
explicados anteriormente. VAN Dijk (2004: 21-27) lo ubica entre las
estrategias generales de persuasion y manipulacién utilizadas por las
elites en el poder. La dicotomia nosotros versus ellos es un mecanismo
empleado por las elites para mantener el status quo que las favorece. Al
tiempo que elaboran su imagen positiva, deslegitiman a quienes se les
enfrentan para evitar su acceso al poder. Se plantean tres dicotomias
distintas. Una diferencia a los pescadores artesanales del resto de la
gente:

“las dificultades del corte las debieron soportar todos, grandes y
chicos” (22/11/06, seccion locales, Pag. 48).

El término todos englobaria a aquellos que cruzan en algun
vehiculo, unicos reconocidos por el diario y presentados como
involucrados en el hecho.

Ademas en el segundo parrafo de la misma noticia se distingue
“entre quienes realizaban el piquete y los automovilistas y camioneros que
estaban esperando para cruzar hacia Corrientes”. Aqui se separa a los
sujetos que interrumpen el transito de los conductores que realizan una
accion pacifica, como esperar. A continuacion, el texto sigue diciendo:
“al parecer, la intencién de los camioneros era cruzar el puesto de peaje
y avanzar hacia Corrientes. Ante tal panorama, los manifestantes
prepararon varias bombas molotov que colocaron a lo largo de la cinta
asfdltica”, con lo cual se construye un nosotros —con el que el lector se
puede identificar— cuya intencion en cruzar y avanzar, frente a un ellos
que prepara artefactos explosivos y los exhibe amenazadoramente.

Otra dicotomia opone a los pescadores artesanales con las
autoridades del gobierno provincial y las fuerzas de seguridad:

“.. los pescadores volverdn esta mafiana a las aguas del rio
Parand de manera indefinida, y aseguraron que no permitirdn que las
autoridades les secuestren sus equipos”

(25/11/06, seccion locales, Pag. 10, cuarto parrafo del articulo).
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“Los pescadores rompen la veda desde hoy™; “después del fracaso
de las negociaciones con las autoridades de Desarrollo Social de la
provincia, los malloneros del barrio San Pedro Pescador rompieron ayer
la veda de pesca (...) ya que no estin de acuerdo con el subsidio que
entrega el gobierno”

(26/11/06, seccion locales, Pag. 20, bajada del articulo “Malloneros
rompieron la veda de pesca”).

“Prefectura movilizo cuatro guardacostas y una lancha, con
efectivos armados para evitar que los pescadores violen la veda”
(29/11/06, seccion locales, Pag. 48, segundo epigrafe del articulo

79>

“Batalla en el rio Parand

El tercer par de opuestos se plantea en el enfrentamiento entre los
pescadores artesanales y los pescadores deportivos. Tanto es asi que en
una carta de lectores la autora de la misiva pregunta retéricamente:

‘scudnto aporta a la economia de la provincia un pez extraido por
un mallonero? ;Y el mismo pez extraido por un turista?

(29/11/06, seccién editorial, Pag. 6, cuarto parrafo).

Y en otra, el autor, que es un pescador deportivo, habla sobre la
actividad pesquera como una actividad no regulada:

“no me opongo a los controles, al contrario, pero si no somos
todos los pescadores medidos con la misma vara interpreto que la unica
finalidad de estos es la recaudacion (...) sobre la pesca del sdabalo las
capturas deportivas, no creo que lleguen al 1 % al igual que el manguruyi
otra de las especies mds afectadas.”

(13/11/07, seccion editorial, Pag. 6, quinto y sexto parrafos
respectivamente).

1.1.5. Uso de verbos

La eleccion es observada para determinar qué verbos —y a través
de ellos qué tipos de acciones— son asociados con los pescadores
artesanales chaquefos y su comportamiento. Producto del analisis se
desprende que el verbo mas empleado en los distintos textos en relacion
con los pescadores como protagonistas es ‘romper’, en referenciaala veda
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de pesca. Este verbo conlleva una carga de violencia y de prepotencia.

“Malloneros rompieron la veda”/ “fundamentalmente conocer
los motivos que dieron lugar a que un grupo de pescadores rompiera el
pacto acordado de antemano’/ “momentos de tension se vivieron ayer en
el rio Parand, cuando pescadores decidieron romper la veda™/ “una de las
medidas es romper la veda y salir al rio, pero la otra es cortar el acceso al
puente interprovincial”.

Como se explico mas arriba, en general los pescadores artesanales

son presentados en los articulos del diario Norte como protagonistas de
procesos materiales negativos y conflictos, lo cual es demostrado por la
seleccion verbal presente en los textos:
“.. anunciaron que seguirdn violando la veda de manera
sorpresiva’/ “Bernal recordo que la decision de transgredir la veda
surgio inmediatamente después de reunirse con el secretario de Desarrollo
Social”/ “Malloneros que violaban la veda enfrentaron a la Prefectura
Naval’/ “no nos quedaria otra solucién que movilizarnos el lunes hasta
Desarrollo Social”.

Por otro lado, cuando los pescadores artesanales son presentados
como participes de acciones positivas, se trata en gran medida de
practicas de indole pasiva, como por ejemplo esperar, analizar o pedir
ayuda. O son expuestos directamente como sujetos de asistencia:

“Pescadores esperan respuestas el viernes’/ “los pedidos de los
pescadores para que se asista a las familias con dinero’/ “ellos piden se
redondee la suma’/ “asimismo piden ayuda para pescadores genuinos’/
“por ahora estamos esperando la propuesta del gobierno provincial, y
estimamos que el presupuesto serd el mismo del ario pasado” “nosotros
pedimos que nos atiendan’.

Un aspecto adicional para tener en cuenta es la situacion que
se presenta con el verbo ‘trabajar’. Solamente en dos noticias y en un
articulo de opinidn se liga el grupo de los pescadores artesanales con
este verbo en voz activa, aunque en condicional y en futuro:
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“.. podrian efectuar un buen trabajo de control en la proliferacion
de palometas y pirafias’/ “dejen que la gente que se dedica a esto siga
trabajando, que el recurso se mantendrd”/ “el dirigente dijo que las
entidades que los representan trabajardn para evitar que vuelvan a
ocurrir los enfrentamientos con Prefectura”/ “los pescadores siguen
trabajando activamente para proveerse de los productos.”

3. Algunas conclusiones provisorias

BascH (2002: 112) sugiere que es interesante relevar los distintos
términos asociados con un determinado colectivo social o acontecimiento
que se usan en la construccion de un discurso. En el mismo sentido, PEREZ
(2002: 176) coincide con esto al afirmar que es necesario analizar el “tipo
de términos o construcciones que se utilizan para referirse a los distintos
actores sociales. Los significados de las palabras y la lexicalizacion de
significados son socialmente variables y socialmente negociados, facetas de
amplios procesos socioculturales”. E]l analisis que aqui se propone se focalizé
en la terminologia empleada en relaciéon con dos tematicas: los pescadores
artesanales y el pago de subsidios durante la veda.

Los pescadores artesanales son denominados en los articulos
de diario Norte como pescadores (a secas), pescadores comerciales,
malloneros y trabajadores del rio. Solamente en contadas ocasiones —dos
para ser exactos— son nombrados como pescadores artesanales. Producto
de la omision de este rasgo se pierde un importante aspecto del fenémeno
estudiado. La actividad tampoco es concebida como pesca artesanal, no se
explica en qué consiste, cdmo se realiza, con qué artes de pesca. Es tratada
discursivamente como si fuera una actividad exclusivamente comercial
y extractivista, ya que al ser ignoradas las técnicas artesanales utilizadas
pierde sus caracteristicas especiales.

Con respecto a la veda también es posible encontrar exclusiones
semejantes. La informacién sobre el motivo por el que se decreta la veda
pesquera y quién decide esta medida no tiene continuidad a lo largo de
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las cadenas informativas. El dato aparece publicado, pero luego no es
continuado ni ampliado, lo que produce que los sucesos que se narran
muchas veces queden descontextualizados.

Ademas, salvo paraexpresaracciones conflictivas, no es practicamente
difundido a qué se dedican los pescadores artesanales durante la veda.
Unicamente en dos textos del segundo momento discursivo se hace
alusion a sus actividades. En el primer caso, la referencia se encuentra
en la coocurrencia de la palabra “veda” en el titulo y la foto que ilustra el
texto, que muestra a un grupo de pescadores artesanales calafateando sus
canoas. Y segundo, en la noticia “Es total la veda de pesca en el Parand”,
en cuyo epigrafe puede leerse que en “estos 40 dias de veda los pescadores
aprovechan para reparar y poner en condiciones canoas, redes, mallones y

todo elemento de trabajo”.

En referencia a la eleccion de sustantivos y sindnimos en particular, el
subsidio paralos pescadores artesanales en época de veda es calificado como
asistencia y ayuda. Esto crea una imagen de asistencialismo y acarrea una
representacion de clientelismo por estar involucrado el gobierno provincial
en la efectivizacion del pago. Al dinero se le agrega la entrega de “mddulos
alimentarios” o “bolsa de alimentos”, lo cual produce la consolidacion
de esta construccion discursiva. En efecto, lo descrito anteriormente se
evidencia en el hecho de que los pescadores artesanales son referidos con el
sinénimo beneficiarios.

Para darle un cierre a esta etapa de resultados queremos hablar
de la presencia simultanea de formas determinadas en un fragmento de
texto. Las ocurrencias de estas pueden ser contiguas, aunque la adyacencia
no es estrictamente necesaria. Con respecto al fendmeno observado y
debido a la cantidad de articulos del diario Norte examinados, es posible
establecer numerosas coocurrencias con relacién a diferentes unidades
discursivas. Para acotar el nimero, la cuestion que decidimos mostrar es
la coocurrencia instaurada alrededor de la veda, periodo temporal especial
que es indagado en el estudio. Las mayormente observadas a lo largo de
los textos que conforman ambas cadenas informativas se componen de los
siguientes términos: Romper + veda / Reclamos + veda/ Dinero + veda/
Subsidio + veda.
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La veda pesquera, de esta manera, toma trascendencia mediatica en
referencia a estos temas. La medida queda asociada con el momento en que
los pescadores artesanales no la respetan y con la asistencia implementada
por el gobierno provincial a través del sistema de subsidios.

En el seguimiento de las cadenas informativas analizadas es posible
observar que el grupo social de los pescadores artesanales chaquefos es
identificado a través de un procedimiento de contaminacién semantica.
Quedan asociados con piqueteros, con movimientos de trabajadores
desocupados y con la poblacion carenciada en general.

Se debe senalar que mediante dicha identificacion se incluye
discursivamente a los pescadores artesanales junto a grupos habitualmente
presentados por los medios de comunicaciéon como “conflictivos” y
pertenecientes alos Gltimos estratos de la cadena productiva. Los pescadores
pasan asi a pertenecer al segmento de los que podrian denominarse como
grupos sociales vulnerables que ya estan estereotipados, cuando en realidad,
son grupos vulnerabilizados por la prensa y por los sectores del gobierno
que no tienen politicas especificas para el sector durante el periodo en que
se les exige que abandonen su fuente de trabajo.
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1. Introduccion

La presentacion se propone dar cuenta de algunas estrategias de
ciudadania implementadas por una comunidad riberefia de pescadores
malloneros como reaccién a un proyecto gubernamental de instalar un
centro de entretenimiento con casino en su barrio. El conflicto de intereses
se desatd en agosto de 2010 y esta cerrado.

Una sentencia judicial del 24 de junio de 2011 fallé sobre una accién
de amparo interpuesta por los afectados declarando abstracta la cuestion
después de lograr el compromiso del Poder Ejecutivo y del organismo
propulsor del proyecto de desistir del emprendimiento.!

Otro indicador de que la lucha dio sus frutos fue la Declaracién
de Patrimonio Histérico, Cultural y Natural de la provincia del Chaco al
Barrio San Pedro Pescador, de la localidad de Colonia Benitez, Chaco y su
zona de influencia por parte de la Camara de Diputados de la provincia del
Chaco.?

Yaen noviembre delafio 2010 el Poder Ejecutivo anuncié la suspension
del proyecto aduciendo la existencia de objeciones de los pobladores y la
falta de cumplimiento de los requisitos de la audiencia publica realizada
para legitimar la obra. Interpretamos que esta retraccion por parte del
gobierno esta directamente relacionada con una serie de practicas politicas
protagonizadas por los mismos vecinos del barrio yla concurrencia de otros
actores, como los artistas plasticos, musicos y disefiadores, los usuarios de
las redes sociales Facebook y Youtube, documentalistas independientes y
fundaciones ambientalistas de la region y de la Cuenca del Plata.

Si bien la protesta utilizé canales ya institucionalizados, queremos
destacar los medios menos usuales que han explotado los ciudadanos
trabajando en red con quienes apoyaron su causa. En este sentido, desde
la comision del barrio se han organizado dos blogs, que fueron sostenidos
con contenidos propios antes, durante y después de la audiencia publica

1 Sentencia sobre el expediente N° 14060/10.
2 Ley6834.
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mencionada. El conflicto documentado con imagenes y audio fue
captando la atenciéon de periodistas y de personas comunes de varias
partes del pais y del mundo. Otro impacto que tuvo la estrategia de
comunicacion fue la solidaridad de algunos artistas de las ciudades de
Resistencia y Corrientes. Resultado de esta alianza, San Pedro Pescador
pudo sostener como argumento central de la resistencia al casino la
defensa de su identidad a través de la expresion de sus rasgos culturales.
Estas adhesiones y la exposicion publica del conflicto los motivé para
presentar el pedido de declaraciéon de patrimonio cultural aludido mas
arriba que, de cumplirse, podria derivar en la cancelacion definitiva de
otros intentos de avasallamiento, inmobiliarios, por ejemplo, sobre la
comunidad riberefa.

La dimension cultural del conflicto

La primera cuestion que cabe convocar para el desarrollo de este
analisis de lo simbdlico como expresion politica es la dimension cultural
del conflicto.

Si bien el concepto de cultura como sustantivo y de lo cultural como
adjetivo son de naturaleza polisémica (GARciA CANCLINT, 2004) tomaremos
una de las tantas significaciones, la asumida por la corriente sociosemidtica,
que propone que todos los aspectos de la vida social tienen una dimension
cultural. Esto nos habilita a sostener que los factores que estuvieron en la
base del enfrentamiento entre el Poder Ejecutivo de la provincia del Chaco
y la comunidad riberefia del Barrio San Pedro Pescador estan relacionados
con dos representaciones culturales enfrentadas de mundo: una hegemonica
y la otra, popular.

En este sentido, proponemos que hubo un intento oficial sostenido
de justificar la homogeneizacién de las formas de uso del territorio y del
modelo de produccién econdémica y una resistencia a este esfuerzo por
parte de uno de los grupos del Chaco claramente identificados con la
cultura popular. Proponemos, entonces, que en el origen del conflicto estan
las representaciones antagonicas sobre lo que se entiende por el progreso, la
pobreza, la insercion de los jovenes en la sociedad adulta y la integracion de
los sectores marginales en la dindmica productiva dominante.
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La comunidad de pescadores malloneros y espineleros de esta region
no son considerados pequefios productores ni trabajadores informales o
formales; su actividad depende de los ciclos naturales y de la posibilidad
de captura y venta de pescado en el mercado interno. En este sentido,
podrian ser considerados uno de los tltimos grupos preindustriales del
siglo XXI en el territorio argentino. Aunque en el interior del grupo hay
una suave estratificacion social —que incluye a pescadores con una o
mas embarcaciones, acopiadores y comercializadores del producto—, hay
una serie de rasgos de identidad que los aglutina y que fueron utilizados
como argumentos en la disputa por su territorio. Algunos de estos rasgos
podrian ser: la defensa del trabajo auténomo, la participacion de la mayoria
de los miembros de la familia en la actividad pesquera, el conocimiento
especializado de las caracteristicas de la fauna y la flora del humedal donde
tienen sus asentamientos y refugios de pesca y la resistencia a cambiar de
oficio y de estilo de vida.

En cuanto a la forma de organizacién social y politica del grupo,
se destaca la existencia de dos asociaciones no gubernamentales que se
reparten la adhesion de los trabajadores del rio con desigual nimero de
socios, pero que, antes de la irrupcion de la propuesta de instalar el centro
de entretenimientos en el barrio, habian logrado algunos consensos en
torno a la defensa de la actividad pesquera artesanal ante el embate de
los pescadores deportivos o de las reglamentaciones restrictivas de los
organismos del Estado sobre la pesca con redes y espineles.

El impacto de la publicidad gubernamental sobre los supuestos
beneficios que traeria al barrio la llegada de un casino —con restaurante
tematico— dividid las posiciones, y los habitantes de San Pedro debieron
entrar en un debate rispido sobre valores comunitarios acordados, como
la seguridad, la educacién y condiciones de empleabilidad de sus hijos,
las prioridades trazadas para la sobrevivencia del grupo a futuro y, como
consecuencia de ello, se lesionaron algunos de los lazos sociales y parentales
que constituian una fortaleza comunitaria. Esta division podria explicarse
en relacién con algunas de las promesas realizadas por los organismos
oficiales que incluian la construccién de una defensa, la titularizacion de
tierras de los habitantes del barrio, la creacién de puestos de trabajo para la
poblacién del lugar. Si bien las obras de defensa abarcaban solo cien metros
de longitud, los pobladores ya eran legitimos poseedores de sus terrenos
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por la antigiiedad de su afincamiento en la zona, y los empleos que se
crearian eran de caracter no técnico, la propaganda mediatica que resaltaba
la supuesta mejora en la calidad de vida del grupo encontré en el barrio
adeptos al proyecto oficial. De esta manera, el grupo opositor al casino
dejé de ser el interlocutor de las negociaciones y el que apoyaba la iniciativa
recibid el respaldo simbdlico y econdmico del ente propulsor de la obra,
especificamente de Loteria Chaquena. A manera de ejemplo, transcribimos
algunos de los puntos desarrollados en un folleto a cuatro colores y papel
ilustracion de 12 carillas realizado por el oficialismo:

“MAS TRABAJO. Antequerita ofrecerd mds oportunidades y opciones
de trabajo formal para la poblacion. Mds de 300 puestos de trabajo en la
etapa de construccién. Mds de 200 puestos para el personal estable, que serdan
cubiertos por un alto porcentaje de ciudadanos chaquefios” (...)

“MAS RECURSOS PARA LA CONSERVACION Y CUIDADO
DEL MEDIO AMBIENTE. Proteger el Medio Ambiente es sencillamente
cuidarnos a todos, por eso debe ser una politica de Estado. El Centro Recreativo
Antequerita serd el primer emprendimiento de estas caracteristicas que
asignard a Fauna y Parques el tres por ciento de lo que recaude el Estado
Provincial” (...)

“ANTEQUERITA MAS CERCA. El funcionamiento del Centro
Recreativo abrird nuevos canales de comunicacion entre la poblacién del
Barrio San Pedro Pescador y los centros urbanos mds cercanos. El comercio
de pescado, principal sostén economico de los pobladores del barrio serd
uno de los beneficiarios mds inmediatos con el considerable aumento de la
demanda.”(...) [Conociendo Antequerita spor qué infatilizar una decision
politica? Gabriela Barrios, domingo, 24 de octubre de 2010]

Lo curioso de esta publicidad, como dice la autora de esta nota de
Faceboock, es que en ningtin lado se habla de la causa de la resistencia que
pretende desarticular el elegante y costoso folleto: no menciona la palabra
casino.

El discurso empleado por los funcionarios del gobierno es coincidente
con una concepcion de la cultura hegemonica oficial estatal (ESCOBAR,
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1991) que sustenta, entre otros, valores como el dogmatismo, el orden, el
progreso y la modernizacién. Segin el mismo autor esta concepcion tiene
como fundamento el liberalismo como sistema de ideas y como modelo
econdmico. Un repaso sobre las instituciones transmisoras de estos valores
—Ila escuela, la prensa oficial, la television— puede arrojar luz sobre los
motivos por los cuales quienes se oponian a la instalacion del casino
debieron recurrir a otros medios para hacer oir su posicion.

SARLO (2011: 60 y ss.) define a estos nuevos espacios de circulacion
de mensajes como encadenados. “El encadenado es el principio constructivo
de una sintaxis que vincula plataformas. Sin esfuerzo, todo lo que aparece
en Facebook puede ir a Twitter y viceversa; todo lo que se publica en un blog
puede ser incorporado por link a cualquiera de los dos entornos; toda pdgina
web y todo articulo publicado en la web de los diarios y revistas pueden ser
citados. El cardcter encadenado de la navegacion en Internet potencia la
repeticion de los mensajes |[...]”.

Aunque la autora estd reflexionando sobre el comportamiento de
los lideres politicos y la prensa en relacién con las novedosas plataformas
y circuitos de informacion, la descripcion es util también para cualquier
usuario que escriba una nota y la suba a su muro. En pocos minutos puede
ser vista, linkeada y comentada por sus amigos y los amigos de sus amigos.

Las denuncias hechas en blogs y en muros de Facebook fueron leidas
y contestadas por todo tipo de publico, desde funcionarios que se sacaron
una cuenta para seguir el caso, hasta por personas que, a juzgar por su
escritura, no tenian muchos afios de escolarizacion.

Por lo dicho mas arriba es que creemos que los ribetes de singularidad
del caso “Antequerita”, como el gobierno denominé al proyecto, es la
apelacion a recursos de la sociedad dominante® por parte de los afectados,
quienes utilizaron el arte y las nuevas tecnologias de la informacién y la
comunicacion para la produccién y circulacion de sus mensajes.

3 Entendemos con CASTELLS (1996) por sociedad o estructura
dominante a la sociedad red cuyo principal pilar es el
informacionalismo tanto como fuente de riqueza como instrumento
del ejercicio del poder. Juntamente con esta apropiaciéon de
herramientas tecnoldgicas, la relacién con otros actores externos al
barrio, produjeron un cambio en la agenda de gobierno.
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Volviendo aladenominacion, unaformade eludir cualquier evocacion
al Barrio San Pedro, es destacable que la prensa escrita y audiovisual local la
utilizo casi como un eslogan para referirse al fendmeno. Pero la instalacion
de ese nombre sufrié un proceso de transformacion desde sus inicios, en
agosto de 2010, hasta finalizada la cadena informativa a la que dio lugar. El
discurso oficial cambié la primera denominacién de Casino por la de Centro
de Entretenimiento, lo cual mitigaba la connotacion negativa de la presencia
de una casa de juegos de azar en un barrio de escasos recursos. También fue
agregando a las promesas de defensa los titulos de propiedad y aumentando
el numero de potenciales empleos. El compromiso de construir un nuevo
centro de salud y el adelantamiento de la inauguracién de la escuela
secundaria se dieron en este proceso de resistencia al emprendimiento.
Para octubre, fecha en la que se conoce el folleto “Conociendo Antequerita”,
la consigna “No al casino” pareciera haber quedado no solo desactualizada
sino deslegitimada.

Las estrategias puestas en juego en el proceso de la resistencia
al casino

Para el caso que nos ocupa y siguiendo a AGUILAR VILLANUEVA
(1993b) sostendremos que para que un problema social llame la atencién
del gobierno y se convierta en agenda es necesario que el proceso se vuelva
publico. En una primera instancia, la movilizaciéon producida por los
opositores no tuvo eco en la prensa local, solo era conocida por quienes
vivian o transitaban la zona.

En este andlisis creemos pertinente separar las estrategias
utilizadas por el grupo opositor a la instalacion del casino en mecanismos
institucionalizados y mecanismos no institucionalizados.

Dentro del primer grupo cabrian:

3.1.1. La formacion de una comision vecinal

Fue la encargada de tratar el problema y, por delegacién de una
asamblea espontanea, decidiria las acciones para evitar la instalacion del
casino en el barrio. Entre las acciones se cuentan:
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La elaboracion y difusion de panfletos entre los automovilistas
usuarios del puente general Manuel Belgrano —que une las provincias de
Chaco y Corrientes— en los que se exponia sintéticamente los motivos de
la oposicion. La manifestacion a la vera de la ruta —y no su corte— fue
votada por mayoria en la asamblea. Los panfletos, en un primer momento
fueron hechos por los propios vecinos y reproducidos con fotocopiadora. El
segundo episodio, al que comiinmente se llama “volanteada”, ya contaba con
el disefio de un logotipo elaborado profesionalmente por un simpatizante
de la causa externo al barrio. Las pancartas también fueron mejorando en
calidad. Las primeras fueron hechas sobre carton y escritas con tizas de
colores, en la segunda ocasion se veian pasacalles escritos con una cierta
homogeneidad en la grafica y la adopciéon de esloganes. Se sumaron a
estos eventos instrumentos musicales de percusion y silbatos para llamar
la atencion de los transeuntes. En el cierre de la campana®, 17 de diciembre
de 2010, se contaban entre los expuestos cinco afiches profesionales de
diferentes disenadores graficos que fueron apareciendo en las paginas web
y el Facebook a medida que se reproducia la consigna y los argumentos de
la oposicion.

La elevacion de notas a la municipalidad de Colonia Benitez pidiendo
explicaciones del alcance de la licitacion y reclamando la falta de consulta
con los afectados antes de dar su consentimiento para que aquella fuera
realizada.

La organizacion de una delegacion de vecinos que participaron en
una sesion de la legislatura de la provincia, en la que pudieron exponer
sus preocupaciones y solicitar apoyo de los legisladores para impedir la
concrecion de la obra.

La movilizacion de los vecinos a la Pesca Nacional del Dorado en la
Isla del Cerrito, donde intentaron captar la atencion del titular del Poder
Ejecutivo provincial en lugar de dirigirse exclusivamente al presidente de
Loteria Chaquena.

4 Ver: ARTE COMUNITARIO EN ACCION. CIERRE A TODA
ORQUESTA EN SAN PEDRO PESCADOR. de Nidia Bibiana
Pifieyro, el martes 21 de diciembre de 2010 a las 19:47
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3.1.2. El uso de la prensa local

Entre el 15 de agosto y el 13 de diciembre de 2010° se publicaron mas
de 60 notas, cartas y noticias sobre el caso, pero no fue hasta septiembre
cuando los medios recogieron ampliamente los argumentos de la oposicion
al casino. Aunque la resistencia puesta en marcha por los vecinos del barrio
no tuvo cobertura inmediata por parte de la prensa, algunos ciudadanos
de Resistencia, Barranqueras, San Pedro Pescador y otros de fuera de la
region provocaron el tratamiento periodistico del caso enviando cartas y
escribiendo notas que recogian algunos de los argumentos del reclamo.
Aunque los medios no mandaron enviados especiales, el conflicto se hizo
publico. Artistas plasticos y musicos, escritores, académicos, legisladores,
una psicologa, algunos educadores y vecinos comunes mostraron
su solidaridad con la causa y contrarrestaron la versién oficial del
emprendimiento que solo mostraba los beneficios y omitia los problemas
que acarrearia a la barriada. Una vez que la prensa grafica tomé el caso
“Antequerita” como un acontecimiento, las radios y canales televisivos de
la regién empezaron a sacar al aire a los protagonistas de la lucha en contra
del casino y el asunto se instalé en la agenda publica.

3.1.3. La solicitud de una accion de amparo y una medida cautelar
ante la justicia

La comisiéon vecinal acordd reunir firmas para anteponer una
accion de amparo y una medida cautelar que atendiera su reclamo. En los
documentos se solicita la declaracién la nulidad de todo el proceso y se
exige que se ordene al organismo licitante abstenerse de llevar adelante la
instalacion del centro de entretenimiento, casino y salas de juegos de azar
en el barrio San Pedro Pescador, por ser violatorio de derechos y garantias
constitucionales. La jueza que entendi6 en la causa obligé a los responsables
del emprendimiento a aclarar sobre el alcance del concepto de suspension
del proyecto y logré la definicion de desistimiento, con lo cual la cuestion

5 Consideramos las noticias desde el 15 de agosto, fecha en que se publica en
los medios el llamado a licitacion y hasta el 13 de diciembre cuando se anuncia la
realizacion del Festival de Musica Popular y Muestra de Arte Colectivo “San Pedro
Pescador, Naturaleza y Vida.
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del amparo y la medida cautelar se tornaron abstractas pero claramente
favorables a los pedidos del barrio.

3.1.4. Inscripcion masiva de los vecinos para participar en la audi-
encia publica

Una vez que el conflicto tom¢ estado publico, el gobierno provincial
anuncio la realizacién de una audiencia publica. Esta se llevaria a cabo el
28 de octubre, pero fue postergada hasta el 9 de noviembre por la muerte
y consecuente duelo por la desaparicion fisica del expresidente Néstor
Kirchner. La sede de la audiencia fue fijada en la localidad de Colonia
Benitez, a 30 km del barrio afectado. La ndmina de oradores llego, segtin
las cifras oficiales, a 230.° Cada uno dispondria de 5 minutos para tomar
la palabra y fijar su posicion. Aunque llegaron a horario, 17 pm, y tenfan
sus credenciales de inscriptos, cuando el sector opositor al casino llegé al
lugar de la audiencia no pudo ingresar en el recinto, que estaba colmado
por grupos adherentes a la instalaciéon. Algunos eran vecinos del barrio,
y otros miembros del sindicato de la construccién y del sindicato de
remiseros. El clima estaba ostensiblemente enrarecido y no habia garantias
de participacion. Luego de entonar las estrofas del Himno Nacional en el
patio e interpretando que no iban a poder hacer uso de la palabra, los del
grupo opositor discutieron en el predio de la sede si cortaban el Puente
General Manuel Belgrano o se movilizaban hacia el centro de la ciudad. Se
impuso la segunda mocion y se trasladaron, primero a la calle del diario
Norte, donde mostraron sus inscripciones y exhibieron sus pancartas.
Luego marcharon hacia el canal de television local, Canal 9, donde se
hicieron tomar imagenes y entonaron sus consignas de repudio al casino y,
esta vez, a la amanada audiencia publica.

Esta serie de estrategias, que llamamos institucionalizadas por no
encontrar otro nombre mas adecuado, tuvieron su efecto. Al dia siguiente de
la audiencia el gobernador de la provincia anuncié el retiro del proyecto de
ejecucion del casino en el barrio San Pedro Pescador. Creemos que esto no
hubiera sido posible si el grupo opositor no hubiera establecido de antemano
algunas alianzas con otros actores mas visibles y con mayor poder simbdlico.

6 Norte, 9 de noviembre de 2010. “Con 230 participantes registrados se inicia hoy a
las 17, la audiencia publica en Benitez”.

e
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Dentro del segundo grupo de mecanismos cabria mencionar:

3.2.1. La alianza con la Facultad de Arquitectura de la Universidad
Nacional del Nordeste

Previamente a la licitacién, una de las asociaciones civiles que
agrupa a los pescadores del chaco (ASOPECHA) habia solicitado apoyo a
la mencionada unidad académica para que proyectase algunas soluciones
técnicas a fin de mejorar la calidad de vida de la poblacién riberefia.
Trabajaron junto a profesores y estudiantes por el término de un afo y
medio, con la participacién de cuatro catedras que lograron hacer una
propuesta de desarrollo integral de la pesqueria en San Pedro. Al momento
de conocerse la licitacion publica para el casino, los pescadores tenian un
proyecto alternativo proveniente de una instituciéon reputada y tomaron
como argumento principal de su resistencia la posibilidad de intervencién
del paisaje respetando las caracteristicas de la vida de los trabajadores del
rio. Maquetas, baners y textos extraidos del proyecto fueron utilizados
para nutrir los contenidos de la oposicion al casino. También, fruto de esta
alianza, se tramité un proyecto en el programa UNNE en el medio, en el
cual se propuso un trabajo a partir del color de embarcaciones y las casas
como forma de reflejar una unidad estética entre la actividad productiva y
los otros espacios de la vida familiar.”

3.2.2. La creacion de dos blogs desde el barrio

Algunos vecinos que cuentan con conexion a Internet crearon dos
blogs “pescadoresnoalcasino.blogspot.com” y “noalcasinoantequerita.
worpres”. En ellos difundian dia por dia notas, comentarios, audios e
imagenes que pronto se replicaron en las redes de Facebook y Youtube.
Se realizaron por parte de profesionales ajenos al barrio 13 videos y
fotoanimaciones que durante el proceso de resistencia recibieron alrededor
de 3000 visitas, algunas de usuarios locales y otras de lugares remotos.

7 Uno delos productos del trabajo académico es el proyecto realizado
por Nill, R. y Geat, S. “Utilizacién del color en asentamientos
informales - I&entiﬁcacién Urbana del Barrio San Pedro Pescador,
Antequera (Chaco)”.
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A través de los enlaces muchas personas que usan las redes tomaron
contacto con el conflicto y produjeron comentarios de adhesion a la causa
de la no instalacién del casino. Las consignas mas usadas fueron “No al
casino”; “Trabajo si, timba no” y “San Pedro Pescador, Naturaleza y Vida”.®
Las imdgenes dejaron de ser producidas y circuladas solo por los vecinos
del barrio. Recibieron el apoyo de videastas y fotografos independientes que
subian el material capturado ddndole al conflicto una dimension nacional e
internacional. Cinco afiches humoristicos diseiados por una mano experta
tuvieron amplio impacto en la red de Facebook, y algunos se convirtieron
en foto de perfil de numerosos usuarios que seguian las instancias de la
resistencia en la web.

3.2.3. La alianza con organizaciones ambientalistas

Las organizaciones ambientalistas que trabajan en red para la
proteccion de los Humedales del Parana se solidarizaron con la causa
enviando una carta al gobernador del Chaco.’ Fue firmada por 11
asociaciones y, aunque no recibieron contestacion oficial, su contenido
fue difundido por las organizaciones firmantes en sus paginas web, y el
conflicto fue conocido mads alla de los limites de la provincia y del pais.
Resultado de la alianza con estas organizaciones, la comision vecinal se
vio beneficiada con una donacién de la Global GreenGrants Fund' que
le permitié empezar a pintar los frentes de las casas y pasar a la etapa de
intervencion artistica, que le dio el sello definitivo a la nueva cara del barrio.

3.2.4. Lo estético como expresion politica

Una de las estrategias mds exitosas que merece un desarrollo
diferenciado consistié en utilizar la elaboracion simbdlica positiva del
grupo a través del arte. En este sentido, la participacion de los artistas en el
barrio San Pedro fue decisiva.

8 Por ejemsplo una serie de Clips subidos a_Youtube realizados
or Cled?l errudo en Noviembre 2010. SONALO COMO VOS
UERES!, PESCADOR, QUE MIRAN LOS NINOS? y més de una

decena de diferentes autores.

9 Puede leerse en: http://www.alianzasistema.org/

10 http://www.greengrants.org/; http://www.youtube.com “A drop
In the bucket”
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En una primera etapa las pintadas se hacian solo los fines de
semana. Los vecinos que querian pintar sus frentes recibian los materiales,
y los titulares de la comisién vecinal iniciaban el trabajo de darle color
a las paredes y las aberturas. Para mediados de octubre y con 15 frentes
renovados, se unieron a la tarea un grupo estable de artistas consagrados y
estudiantes de talleres de artes visuales y de disefio, un arquitecto, cuatro
colectivos culturales de Chaco y de Corrientes y los duefios de casa, que
prepararon los frentes para cuando les tocara el turno de la ilustracion, la
intervencién mas esperada.

La identidad es colectiva, pero no genera opciones homogéneas.
Algunos eligieron poner en sus frentes especies icticolas de la zona, otros
se inclinaron por carpinchos, yacarés y aves del humedal. No faltaron
quienes optaron por un paisaje de puesta de sol en el Parand y las figuras de
sus santos preferidos, que segtin los vecinos, son una auténtica proteccion
durante su vida diaria. De esta suerte, la lucha de resistencia al casino derivo
en una lucha por la identidad del barrio sumando a la dinamica a vecinos
adherentes y opositores a la ejecucion del proyecto oficial sin distincion.

La comision vecinal, motivada por los resultados de la actividad
artistica, solicit6 ante la cimara de diputados de la provincia la declaracién
de Patrimonio Histérico, que fue aprobada por ley el 28 de junio de 2011.

Para diciembre ya eran 40 las casas intervenidas, y antes de las fiestas
de fin de aflo se organizo un festival en el cual musicos, artistas plasticos y
vecinos celebraron la reafirmacion delaidentidad de la comunidad riberefia.
Se expusieron en la jornada remeras pintadas a mano, tarjetas postales,
objetos decorativos de ceramica, vidrio y telas con motivos alegdricos a la
vida en San Pedro Pescador. Un dato no menos importante es que el festival
fue financiado por la Fundaciéon Chaco Solidario, que depende de Loteria
Chaquena, el mismo ente que proponia la instalacion del casino.
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Esta resistencia de una barriada popular a un proyecto oficial
inconsulto, homogeneizante y con consecuencias amenazantes para su
estilo de vida y su cultura constituye un caso mas del ejercicio de nuevas
formas de ciudadania. Las particularidades del proceso analizado consisten
en la explotacion de modalidades de lucha tradicionales y no tradicionales
donde la esgrima simbdlica jugd un rol fundamental. La concurrencia
de actores con mayor visibilidad y poder para hacer circular mensajes
alternativos a los de la oficialidad logré la apertura del debate en los medios.
La atencién del gobierno a las objeciones de los vecinos fue posible por la
implementacién de una estrategia comunicacional para romper el cerco
informativo instalado desde el &mbito oficial y el uso del quehacer artistico,
desde el cual reelaboraron su imagen publica sobre el grupo y su causa.
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Glosario técnico

Cadena informativa: una cadena informativa se define como un
A e T . conjunto de noticias, sobre un mismo hecho o temdtica, que es publicado
G f'f-'_ e o ) L con una frecuencia breve de manera sostenida en un periodo. Su aparicién
: ; : ' e puede ser diaria o con un intervalo que va de dos a tres dias. La finalidad es
i ' conformar una serie de noticias, cada una de las cuales debe tener relacion
con la anterior, ya sea continuando la informacién brindada previamente,
ampliando otros aspectos de lo sucedido o recordando los hechos en
el cuerpo del texto. “hay dos grandes tipos de noticias, las que informan
puntualmente de un hecho y su funcion social se agota en el mismo acto
de la comunicacion, y las que se instituyen a modo de serie y se publican
durante un cierto tiempo y luego desaparecen”. Segun la autora, estas
ultimas “en algiin momento desaparecen del espacio medidtico, y por tanto
casi seguramente de la realidad social, sin que se haya llegado a la etapa
de resolucion o explicacion definitiva”. En: MARTINI S. (2000) Periodismo,
noticia y noticiabilidad. Grupo Editorial Norma, Bogota (: 100-101).

Campos de Interlocucion: “Un campo de interlocucion es un marco
dentro del cual ciertos modos de identificacion son posibles mientras otros
quedan excluidos. Entre los modos posibles de identificacion, existe una
distribucion desigual de poder.” Se configuran en espacios —de lugar y
tiempo determinados— donde los grupos se interrelacionan mediante una
lucha de poder por definir las categorias que forman estos campos y asi
también por los significados de cada categoria. En: GRIMSON, A. (2000).
Interculturalidad y comunicacion. Buenos Aires: Grupo Editorial Norma.
(41)

Carga Semdntica: “es la cantidad de significado que posee un item
lexical de por si, mds toda la informacion semdntica que pueda/n aportarle/s
el o los item lexicales que lo rodean, y la que pueda darle (...) el contexto. Es
decir que un item lexical se va cargando semdnticamente desde su aparicion
en el texto hasta la culminacion de éste”. En: PARDO, ML.L. (1992): Derecho y
lingiiistica. Nueva Vision, Buenos Aires (:131)

Contexto comunicativo: el de la situacion de habla concreta en la
que se lleva a cabo la interacciéon comunicativa. En: VAsiLAcHis, 1. (1997):
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La construccion de representaciones sociales. Discurso politico y prensa
escrita. Un analisis socioldgico, juridico y lingiiistico. Gedisa; Barcelona.
299y ss.).

Contexto de aparicion: “El sentido de la palabra se define por sus
empleos, es decir, por la relacion que entabla con otras de su entorno (...) Si
bien este tipo de andlisis no es suficientemente interpretativo, dado que el
empleo de un término depende, también, de la inscripcion del sujeto en el
discurso y de las estrategias discursivas que opera, constituye una primera
aproximacion a las formaciones discursivas y permite formular las primeras
hipétesis orientadoras y percibir la presencia de algunos estereotipos”. En:
MAGNANEGO, F.: La construcciéon del objeto Mercosur en los discursos de
Kirchner y “Lula” da Silva (2003-2005) En: VI Congreso de la asociacion
Argentina de Semiética Discursos Criticos.

Coocurrencia: es definida como “la presencia simultdnea de formas
determinadas en un fragmento de texto. Las ocurrencias de estas pueden ser
contiguas, aunque la adyacencia no es estrictamente necesaria. Es posible
establecer numerosas coocurrencias con relacion a diferentes unidades
discursivas.” Cusin- Berche, F. (2005): “Coocurrencia”’. En: CHARAUDEAU,
P. y MAINGUENEAU, D., Diccionario de andlisis del discurso. Amorrortu,
Buenos Aires. (132).

Cuadrado ideoldgico: forma parte de lo denominado por VAN Dijk
(Van Dyjk, 1980) ‘significado local’, es donde se define la presencia/ausencia
de informacion pertinente/no pertinente al tema del que se trata. Se atiende
a las marcas que evidencian la expresion o supresion de informacién en
beneficio del hablante. El cuadrado ideoldgico se construye de la siguiente
manera:

Se enfatiza la informacién positiva acerca de nuestro grupo;
se enfatiza la informacién negativa acerca de los otros; se suprime la
informacién negativa acerca de nuestro grupo y se suprime la informacién
positiva acerca de los demas.

Dominacion, autoridad y represion excedente: llamamos
dominacién, y de acuerdo con MARCUSE, al ejercicio del poder por parte
de un individuo o grupo que busca sostenerse o afirmarse en una situacion
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de privilegio preservando la escasez, la necesidad y las restricciones
irracionales del resto; y por (ejercicio racional de) autoridad al derivado
del conocimiento y con la finalidad de administrar las funciones que
hagan posible el desarrollo del conjunto de la sociedad.! Entendemos por
represion excedente, y segun el mismo autor a los controles represivos
instrumentados por las instituciones de dominacién tendientes a reforzar
la escasez, las restricciones y la necesidad del conjunto por encima de las
que son indispensables para la asociacion humana civilizada. En: Marcuse,
H. (1972): Eros y civilizacién. Seix Barral, Barcelona (47-48).

Credibilidad: CHARAUDEAU (2005: 147) plantea que “[...] la
credibilidad es un hecho de estrategia del discurso que, a semejanza de las
estrategias de legitimacion y de captacion, consiste para el sujeto hablante
en determinar una posicion de verdad, de modo que pueda [...] ser tomado
en serio”.

Escasez y principio de la realidad. “Detrds del principio de la realidad
yace el hecho fundamental de la ananke o escasez. Que significa que la
lucha por la existencia se desarrolla en un mundo demasiado pobre para
la satisfaccion de las necesidades humanas sin una constante restriccion,
renuncia o retardo. En otras palabras, que, para ser posible la satisfaccion
se necesita siempre un trabajo, arreglos y tareas mas o menos penosos
encaminados a procurar los medios para satisfacer esas necesidades. Por
la duracién del trabajo, que ocupa practicamente la existencia entera del
individuo maduro, el placer es suspendido y el dolor prevalece. Y puesto
que los impulsos instintivos béasicos luchan por que prevalezca el placer
y no haya dolor, el principio del placer es incompatible con la realidad, y
los instintos tienen que sobrellevar una regimentacion represiva (...) Sin
embargo, este argumento (...) es falaz en tanto que se aplica al hecho bruto
de la escasez, cuando en realidad es consecuencia de una organizacién

1 “La dominacién difiere del ejercicio racional de autoridad. El ultimo, que es
inherente a toda divisién social del trabajo, se deriva del conocimiento y estd confinado
a la administracion de funciones y arreglos necesarios para el desarrollo del conjunto.
En contraste, la dominacion es ejercida por un grupo o un individuo particular para
sostenerse y afirmarse a si mismo en una posicion privilegiada. Esta dominacion no
excluye el progreso técnico, material e intelectual, pero sélo lo concibe como un producto
inevitable de las circunstancias, mientras busca preservar la escasez, la necesidad y la
restriccion irracionales”. Barcelona; 1972: 47.
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especifica de la escasez, y de una actitud existencial especifica, reforzada
por esta organizacion. La escasez prevaleciente ha sido organizada, a través
de la civilizacién (aunque de muy diferentes maneras), de tal modo que
no ha sido distribuida colectivamente de acuerdo con las necesidades
individuales, ni la obtencién de bienes ha sido organizada para satisfacer
mejor las necesidades que se desarrollan dentro del individuo. En lugar de
esto, la distribucion de la escasez, lo mismo que el esfuerzo por superarla
(la forma de trabajo), ha sido impuesta sobre los individuos, primero por
medio de la mera violencia, subsecuentemente por una utilizacién del poder
mas racional. Sin embargo, sin que importe cuan util haya sido para el
progreso del conjunto, esta racionalizacion permanecié como la razén de la
dominaciodn, y la conquista gradual de la escasez estaba inextrincablemente
unida con el interés de la dominacién y conformada por é1”. En: Marcuse,
H. (1972): Eros y civilizacién. Seix Barral, Barcelona. (46).

Esloganizacion: “[...] al conjunto de momentosen que el discurso vuelve
sobre si mismo y practica lo ya-dicho, compactandose asi en machacamientos
verbales que representan una especie de expresion primaria del mensaje a
ofrecer”. M. TOURNIER (1996) En: CHARAUDEAU, P. y MAINGUENEAU, D.
(2005): Diccionario de analisis del discurso. 1 Edicién Amorrortu, Buenos
Aires. (Pp. 229).

Formacion discursiva: “En nuestro estudio utilizaremos el concepto de
formacién discursiva de FOUCAULT. Para este autor el discurso es el conjunto
siempre finito y actualmente limitado de las solas secuencias lingiiisticas que
han sido formuladas, no es simplemente aquello que readuce las luchas o
los sistemas de dominacion, sino aquello por lo que se lucha y por medio de
lo cual se lucha, aquel poder del que quiere uno aduefiarse. Sin embargo,
FoucauLr (1987) no se interesa tanto por las representaciones que puede
haber detrds de los discursos como por los discursos como series regulares
y distintas de acontecimientos. Asi, los dos tipos de andlisis que propone
realizar son los de cardcter critico y los de cardcter genealdgico, estimando
que las descripciones derivadas de cada uno de ellos se deben apoyar y
complementar. La parte critica del andlisis se refiere a los sistemas de
desarrollo del discurso; intenta sefialar, acercar, los principios de libramiento,
de exclusion, de rareza de un discurso. La parte genealdgica se refiere, por el
contrario, a las series de formacion efectiva del discurso: intenta captarlo en
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su poder de afirmacion, entendiendo por esto no un poder que se opondria
al de negar, sino el poder de constituir dominios de objetos, a propdsito de los
cuales se podria afirmar o negar proposiciones verdaderas o falsas. Ante la
idea de que algunos enunciados podrian formar una unidad en la medida en
que se refieren a un solo y mismo objeto, FoucauLT (1970 y 1984) considera
que esa unidad mds bien estd dada por el espacio en el que los diversos
objetos se perfilan y continuamente se transforman. El objeto, lejos de servir
de referencia para vincular un conjunto de enunciados, estd constituido
por el conjunto de formulaciones. (...) La unidad de los discursos (...) no se
funda en la realidad de la existencia objetiva de esos fendmenos, sino que es
el juego de reglas que dan cuenta, menos del objeto mismo en su identidad
que de su no coincidencia consigo mismo, de su permanente diferencia, de su
separacion y de su dispersion”. En: VASILACHIS, 1. (1997): La construccion
de representaciones sociales. Discurso politico y prensa escrita. Un analisis
socioldgico, juridico y lingiiistico. Gedisa; Barcelona (30-33).

Generalizacion: es un recurso discursivo que podemos definir ...]
como lo que permite deconstruir la singularidad de una acontecimiento o
de una propiedad |[...]” (AL1 BouACHA, 1992, Pag.100), es susceptible de
desempenar “[...] un papel comunicativo especifico (en el intento de actuar,
quizds inconscientemente, sobre las creencias del otro) al transformar una
experiencia individual en una verdad con valor general”. (MOIRAND, 1990,
Pag. 76). En: CHARAUDEAU, P. y MAINGUENEAU, D. (2005) Diccionario de
Andlisis del Discurso, 1. Edicion. Buenos Aires.

Instruccion paradojica: “[...] Los ingredientes esenciales de esta
contingencia <impartir y pretender que se cumpla una orden absurda
desde el punto de vista logico> son los siguientes: una fuerte relacion
complementaria; dentro del marco de esta relacion, se da una instruccion de
que se debe obedecer, pero también desobedecer para obedecerla; la persona
que ocupa la posicion de inferioridad en esta relacion no puede salir fuera del
marco y resolver asi la paradoja haciendo un comentario sobre ella, es decir,
metacomunicando acerca de ella (lo cual implicaria una insubordinacion)”.
En: WATzLAWICK, P; BAVELAS, J. y JacksoN, D. (1981): Teoria de la
Comunicacion Humana. Interacciones, Patologias y Paradojas. Ed. Herder;
Barcelona (180 y ss.).

“piquete” en la prensa gréfica argentina después de 2000 179



SEMIOTICA DE

Jerarquizacion de la Informacion: “La informacion que produce un
hablante estd jerarquizada, estd organizada segiin un orden de importancia,
esto es, que hay cierta informacion que es puesta en foco y otra que, como
contrapartida, estd desfocalizada”. De acuerdo con el orden de las palabras
en castellano Sujeto, Verbo, Objeto, se considera que lo que aparece antes
del verbo resulta desfocalizado y la informacion ubicada luego de este es
la puesta en foco. En: PARDO, M. L. (1992): Derecho y lingiiistica. Nueva
Vision, Buenos Aires (127-129).

Lenguaje unidimensional: el pensamiento unidimensional se
manifiesta en un lenguaje de idénticas caracteristicas. Sobre la base de
las caracterizaciones vertidas por MARCUSE (1985), proponemos una
sistematizacion de sus rasgos: 1) es un lenguaje radicalmente antihistérico:
la racionalidad operacional tiene poco espacio y poco empleo para la razén
histérica porque el recuerdo del pasado puede poner en peligro la verdad
establecida. La memoria es contrariaal cierre del discurso yla conducta; hace
posible el desarrollo de conceptos que rompen la estabilidad y trascienden
el universo cerrado al concebirlo como un universo historico; confronta
con la sociedad a la que hace objeto de reflexion y critica. La evocacion
es aniquilada por ser una mediaciéon que pone al alcance de la mente la
esperanzay se constituye en un reservorio de posibilidades. 2) Es altamente
ritualizado y tautoldgico: la tension entre la apariencia y la realidad; entre
hecho y el factor que lo provoca; entre la substancia y atributo tiende a
desaparecer. Los conceptos de autonomia, descubrimiento, demostracion
y critica dan paso a los de designacidn, asercién e imitacion. Elementos
magicos, autoritarios y rituales cubren el idioma. El lenguaje es despojado
de las mediaciones que forman las etapas del proceso de conocimiento y
de evaluacién cognoscitiva. Los conceptos que encierran los hechos y por
lo tanto los trascienden pierden su auténtica representacion lingiiistica. El
lenguaje publico se mueve mediante sinénimos o tautologias, en realidad
nunca se avanza hacia una diferencia cualitativa. La estructura analitica
aisla al sustantivo principal de todos aquellos significados que podrian
invalidar o por lo menos perturbarian el uso del sustantivo aceptado en
declaraciones politicas que se refieren a la opinion publica. La caracteristica
del concepto ritualizado es que se vuelve inmune a la contradiccion. 3) Su
sintaxis es condensada: contribuye a rechazar los elementos no conformistas
de la estructura y movimiento del habla. Se transmite mediante un estilo
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que afecta el vocabulario y la sintaxis. Utiliza formas comprimidas y
condensadas de tal modo que no se deja ninguna tensién, ningtn ‘espacio’
entre sus distintas partes. Esta forma lingtiistica impide todo desarrollo de
sentido. En: MARCUSE, H.: El hombre unidimensional. Planeta Agostini;
Bs. As.; 1985.

Metdfora: aparece como una sustitucién de palabra por analogia,
ligada a menudo con una “comparacién abreviada”; consiste en hacer que
interactiien en un enunciado dos campos semanticos de los cuales uno
constituye el centro y el otro, el marco de la figura. En: CHARAUDEAU, P. y
MAINGUENEAU, D. (2005: 385-387).

Mitigar: es un procedimiento de fonalizacién por el cual se resta
carga semdntica, fuerza, etc. al elemento que mitigan; estos objetos sobre
los que se habla pueden ser categorias o propiedades (En: PARDO 1992: 143).

Modelos interpretativos de la realidad: los modelos interpretativos
de la realidad son construcciones simbdlicas individuales o colectivas a
las que los sujetos apelan o las que crean para interpretar el mundo, para
reflexionar sobre si propia situacion y la de los demads y para determinar el
alcance y la posibilidad de su accién histérica. A nivel de la argumentacion
configuran los paradigmas argumentativos empleados por el hablante.
Cuando esos paradigmas son empleados para representar discursivamente
la realidad social suponen: 1) algiin modelo de sociedad y de organizacion
social; 2) una o varias formas de diferenciacion o jerarquizacion entre sus
miembros; 3) un tipo de relaciones sociales predominante y, por tanto;
4) una mayor o menor posibilidad de los actores sociales, individuales o
colectivos, por un lado, de contribuir a la construccion de la sociedad, de
sus valores, de sus normas, de sus significados, de sus orientaciones y, por
el otro, de proponer y obtener una transformacion de en los sistemas de
distribucién de bienes tanto materiales cuanto simbélicos y espirituales.
En: VasiLacHis, 1. (1997): La construccidon de representaciones sociales.
Discurso politico y prensa escrita. Un analisis socioldgico, juridico y
lingtiistico. Gedisa; Barcelona (299 y ss.).

Paradigma epistemoldgico interpretativo: el supuesto bésico es la
necesidad de comprension del sentido de la accidon social en el contexto
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del mundo de la vida y desde la perspectiva de los participantes. Sus
cuatro presupuestos basicos son: 1) la resistencia a la “naturalizaciéon” del
mundo social; 2) la relevancia del concepto de mundo de la vida; 3) el paso
de la observacion a la comprension y del punto de vista externo al punto
de vista interno; y 4) la doble hermenéutica. En: VasiLacHis, 1. (1997):
La construccion de representaciones sociales. Discurso politico y prensa
escrita. Un analisis socioldgico, juridico y lingiiistico. Gedisa; Barcelona.
(299 y ss.).

Paradoja: una paradoja es una contradiccion logica que resulta de
deducciones congruentes a partir de premisas correctas. De los tres tipos
de paradojas —ldgico-matematica, semantica y pragmatica— esta ultima
nos interesa aqui debido a sus consecuencias en la conducta. Las paradojas
pragmaticas se distinguen de la contradiccion simple sobre todo en que la
eleccion constituye una solucion en esta tltima, pero no es ni siquiera posible
en la primera. Los dos tipos de paradojas pragmaticas son las instrucciones
paraddjicas (doble vinculo) ylas predicciones paraddjicas. En: WATZLAWICK,
P; BAVELAS, J. y JACKSON, D. (1981): Teoria de la Comunicacion Humana.
Interacciones, Patologias y Paradojas. Ed. Herder; Barcelona (212 ss.).

Principio de la realidad: FReuD (citado por MARCUSE) llama
principio de la realidad a una nueva forma de organizacién mental del
hombre que privilegia lo tutil sobre lo placentero. Este cambio es descrito
por MARCUSE como “el abandono de la satisfaccion inmediata; el placer,
el gozo, la receptividad y la ausencia de represion por la aceptacion de la
restriccion, el trabajo, la productividad y la seguridad. Segin FREUD “Con la
institucion del principio de realidad, el ser humano que, bajo el principio del
placer, ha sido apenas un poco mds que un conjunto de impulsos animales,
ha llegado a ser un ego organizado. Lucha por ‘lo que es util’ y lo que puede
ser obtenido sin dario para si mismo y su ambiente vital. Bajo el principio
de la realidad, el ser humano desarrolla la funcién de la razon: aprende a
‘probar’ la realidad, a distinguir entre bueno y malo, verdadero y falso, 1itil
y nocivo. El hombre adquiere las facultades de atencion, memoria y juicio.
Llega a ser un sujeto consciente, penante, engranado a una racionalidad que
le es impuesta desde afuera.” En: MARCUSE, H. (1972): Eros y civilizacion.
Seix Barral, Barcelona. (26-27).
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Procedimientos de exclusion: 1) Lo prohibido: “tabii del objeto, ritual
de la circunstancia, derecho exclusivo o privilegiado del sujeto que habla:
he aqui el juego de tres tipos de prohibiciones que se cruzan, se refuerzan o
se compensan, formando una compleja malla que no cesa de modificarse”.
(pp- 14-15). 2) Separacion de la locura: “el loco es aquel cuyo discurso no
puede circular como el de los otros. (...) Si bien es necesario el silencio de la
razén para curar los monstruos, basta que el silencio esté alerta para que la
separacion persista”. (pp. 15-18). 3) Oposicion entre lo verdadero y lo falso:
“(...) esta voluntad de verdad (...) se apoya en una base institucional (...)
es acomparniada también (...) por la forma que tiene el saber de ponerse en
prdctica en una sociedad, en que es valorado, distribuido, repartido y en
cierta forma atribuido. (...) esta voluntad de verdad tiende a ejercer sobre
los otros discursos —hablo siempre de nuestra sociedad— una especie de
presion y de poder de coaccién.” (pp. 18-22). 4) El comentario: “(...) discursos
que estdan en el origen de cierto niimero de actos nuevos de palabras que
los reanudan, los transforman o hablan de ellos, en resumen, discursos
que indefinidamente, mds alld de su formulacion, son dichos, permanecen
dichos, y estdn todavia por decir” (Pag. 26). 5) Principio de Autor: “(...) el
autor como principio de agrupacion del discurso, como unidad y origen de
sus significaciones, como foco de su coherencia” (Pag. 30). “El comentario
limitaba el azar del discurso por medio del juego de una identidad que
tendria la forma de la repeticion y de lo mismo. El principio de autor limita
ese mismo azar por el juego de una identidad que tiene la forma de la
individualidad y del yo.” (Pag. 32). 6) Las disciplinas: “La organizacion
de las disciplinas se opone tanto al principio del comentario como al del
autor (...) es lo que se requiere para la construccion de nuevos enunciados.
Para que haya disciplina es necesario que haya posibilidad de formular,
de formular indefinidamente nuevas proposiciones.” (Pag. 33). “(...) para
pertenecer a una disciplina, una proposicion debe poder inscribirse en
cierto tipo de horizonte tedrico (...) En el interior de sus limites, cada
disciplina reconoce proposiciones verdaderas y falsas (...) antes de poder
ser llamada verdadera o falsa, debe estar, (...) <<en la verdad>>.” (Pp. 35-
36). 7) El ritual: “el ritual define la cualificaciéon que deben poseer los
individuos que hablan (...); define los gestos, los comportamientos, las
circunstancias, y todo el conjunto de signos que deben acompaiiar al
discurso; fija finalmente la eficacia supuesta o impuesta de las palabras,
su efecto sobre aquellos a los cuales se dirigen, los limites de su valor
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coactivo.” (Pag. 41). 8) Las sociedades de discursos “(...) cuyo cometido es
conservar o producir discursos (...) pero para hacerlos circular en un espacio
cerrado, distribuyéndolos seguin reglas estrictas y sin que los detentadores
sean desposeidos de la funcion de distribucion.” (Pag. 41). “(...) incluso en el
orden del discurso puiblico y libre de todo ritual, todavia se ejercen formas
de apropiacion del secreto y de la no intercambiabilidad.” (Pag. 42). 9) La
doctrina: (...) tiende a la difusion (...) la pertenencia doctrinal pone en
cuestion a la vez al enunciado y al sujeto que habla, y al uno a través
del otro.” (Pp. 43-44). “(...) la doctrina cuestiona los enunciados a partir
de los sujetos que hablan, en la medida en que la doctrina vale siempre
como el signo, la manifestacion y el instrumento de una adhesion propia
(-..). La doctrina vincula a los individuos a ciertos tipos de enunciacion
y como consecuencia les prohibe cualquier otro (...) efectiia una doble
sumision: la de los sujetos que hablan a los discursos, y la de los discursos
al grupo, cuando menos virtual, de los individuos que hablan.” (Pag. 44).
En: FoucauLrt, M.: El orden del discurso. Discurso Inaugural. Tusquets
Ed. 2004; pp. 9y ss.

Red de asociaciones y oposiciones. “Otra forma de ver la construccion
del objeto es a través de la observacion de otros objetos (actores, relaciones,
contextos, procesos, fendmenos) que se mencionan junto al que tenemos en
estudio. Es decir, se busca con qué cuestiones co-ocurre la mencién de nuestro
objeto y/o de sus equivalencias”. En: MAGNANEGO, F.: La construccion del
objeto Mercosur en los discursos de Kirchner y “Lula” da Silva (2003-2005);
VI Congreso de la asociacién Argentina de Semidtica Discursos Criticos.

Redes semdnticas: estan formadas por un conjunto de términos,
de palabras, de vocablos, de items lexicales que se reiteran en un texto
entendido como unidad semantica y que refieren a actores, relaciones,
contextos, proceso, fenomenos, estados, objetos. Cuando el texto se ubica
en el interior de una formacion discursiva, las redes semdnticas superan
los limites de cada texto particular y coadyuvan a la consolidacién de
modelos interpretativos de la realidad presupuestos por los hablantes.
En: VasivacHis, 1. (1997). La construccidon de representaciones sociales.
Discurso politico y prensa escrita. Un analisis socioldgico, juridico y
lingtiistico. Gedisa; Barcelona. (299 y ss.).
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Representaciones sociales negativas: las representaciones sociales
no son solamente creencias que los sujetos poseen a nivel personal e
individual, sino que por el contrario son “representaciones mentales
socialmente compartidas tal como el conocimiento, las normas, los valores y
las ideologias”. Asi como son formadas y transformadas por la accién de la
comunidad, también sirven de base a las practicas sociales y a los discursos
circulantes. Por ser compartidas se transforman en algo ampliamente
aceptado, naturalizado, y por lo tanto “estdn presupuestas en todos los
textos y el habla de dichos grupos y comunidades”. Las ideologias son las
representaciones sociales basicas, generales a la sociedad, y su manipulacion
es la forma mas acabada de abuso de poder discursivo. El poder discursivo
es ejercido por las elites con el fin de que los sujetos internalicen la ideologia
por ellas seleccionada. De esta manera, gracias a esta maniobra, los sujetos
pasan a manejar las representaciones sociales impuestas. En su tarea de
manipulacion, las elites necesitan poner en ejecucion una bateria discursiva
para engendrar representaciones sociales determinadas. Aparentemente
variados y provenientes de distintas fuentes, los discursos se repiten a lo
largo del tiempo, similares y ampliamente difundidos. En: Van Dyxk, T.
(2004), “Discurso y dominacién”. http://www.discursos.org/oldarticles/
Discurso%20y%20dominaci%F3n.pdf (22/03/2009). (16 y ss.).

Semiosis: “Eventuales iconos, indices y simbolos que exclusiva o
conjuntamente contribuyen a la construccion del texto semidtico, como su
materia prima. Semiosis (facultad de): operacion mental que se aplica
identificando formas y asocidndolas de modo tal que constituyan conjuntos
diferenciables de otros conjuntos constituidos mediante la intervencion
de esa misma facultad de semiosis sobre otras formas o asocidndolas de
otro modo. Cada uno de estos conjuntos son configuraciones proyectables
y designables. Mediante la proyeccion es posible identificar referentes y
experimentar asociaciones diferentes que, mediante una sintaxis simbélica
(en sustitucion de una sintaxis indicial que le seria pertinente), den lugar a
la posibilidad de nuevas proyecciones. Mediante la designacion es posible
asignarles nombres y experimentar asociaciones diferentes que, mediante
una sintaxis indicial (en sustitucion de la sintaxis simbdlica que le seria
pertinente), den lugar a la posibilidad de nuevas designaciones”. En:
MAGARINOS DE MORENTIN, J.: Los fundamentos 16gicos de la semiotica y
su practica. Edicial. Bs. As. 1996 (14 y ss.).
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Semiotica: “La disciplina teérica que estudia esas prdcticas (o sea,
que estudia la semiotizacion, y las dos formas de la semidtica aplicada).
La semidtica es un proceso cognitivo, riguroso y eficaz. (...) es una facultad
humana y no una institucion humana (...) aunque el ejercicio historico de
la semidtica haya institucionalizado muchos de sus aspectos (...) el hombre
la posee y la ejerce como instrumento cognitivo para la comprension del
mundo. (...) se utiliza el término semiética en tres acepciones: como prdctica
intuitiva, como teoria y como prdctica profesional. (...) en el tercero, el
hombre utiliza los conocimientos adquiridos mediante sus reflexiones acerca
de su comportamiento semidtico para intervenir consciente y eficazmente en
la tarea de atribuirle significado al mundo”. Semidtica aplicada: “la prdctica
profesional, diferenciando, a su vez, entre una semiotica aplicada al andlisis
y una semiotica aplicada a la produccion. Se trata entonces de restablecer
la identificacion y el orden con que se han relacionado determinados
significantes, en determinada relacion, son los que han recibido ese nombre
(el de algun valor); y la aceptacion (diddctica o dogmadtica) del nombre
encubre la aceptacion de relaciones que, por lo general, han quedado
olvidadas o se mantienen desconocidas (al menos para los usuarios cotidianos
y desprevenidos de las semiosis vigentes en determinada comunidad).
La creencia es una necesidad social, pero su contenido (los valores que la
constituyen) no es la verdad necesaria, si bien trata de protegérsela mediante
la sacralizacion de los nombres que designan a tales valores.” (76). Semidtica
(alcances) Para obtener garantia de confiabilidad del método la semidtica
debera, al menos, poder fundamentar la verdad de sus afirmaciones
acerca de: cdmo en determinado momento de determinada comunidad,
se construyen los conceptos posibles en ese momento de esa comunidad
(y cudles sean estos); cdmo en determinado momento de determinada
comunidad, adquiere significado determinado fendémeno (y cual sea
este significado); como cambia, en determinada sociedad, la vigencia de
determinados significados (y cual sea ese cambio) [...] “El punto 1) requiere
disponer de una explicacion plausible y adecuada (pero no universal ni
definitiva) acerca de la relacion entre mente, lenguaje y mundo; el punto
2) lo mismo acerca de la relacion entre percepcion e interpretacion; y el
punto 3), lo mismo acerca de la relacion entre estado de cosas e historia.” En:
MAGARINOS DE MORENTIN, ].: Los Fundamentos logicos de la semidtica y
su practica. Edicial. Bs. As. 1996.
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Tema y Rema: “El tema es la parte de la emision que tiene menor
grado de Dinamismo Comunicativo en la emision; el rema es la parte que
tiene mayor grado de Dinamismo Comunicativo en la emision. La FSP
(Perspectiva Funcional de la Oracion) denomina Dinamismo Comunicativo
a aquello que hace que la oracion se mueva hacia adelante, que hace que se
avance en la informacion que se va transmitiendo.” En: Pardo, M. L. (1992):
Derecho y lingiiistica. Nueva Vision, Buenos Aires (: 129).

Tema y Rema del Texto: “... tanto el tema como el rema del texto
se encuentran en la parte remdtica de una emision (...) El Tema del Texto
serd aquel rema de una emision que tenga la mayor carga semdntica
dependiente del (con) texto siguiente, aunque en algunos pocos casos
pueda depender del (con) texto precedente, pero a esto deberd ir unido
necesariamente, que todos los otros remas de las emisiones hagan alusion
directa o indirecta al mismo, ya que los otros remas serdn rematizaciones
del Tema del Texto. (...)El Rema del Texto se establece comparando todos
los remas de las distintas emisiones entre si, y a través de la determinacién
de cudl tiene mayor carga semdntica y cudl es mds independiente de (con)
texto. (...) Repetir el Rema del Texto es re-actualizar el valor semdntico
del Rema del Texto, con la misma intensidad (o mayor) con la que aparece
por primera vez”. En: Pardo, M. L. (1992): Derecho y lingiiistica. Nueva
Vision, Buenos Aires (: 132 a 140).

Tonalizacion: se refiere a la mitigaciéon o a la enfatizaciéon de la
informacion por parte del hablante, respecto de los objetos sobre los que
se habla (categorias y propiedades). “Los recursos mitigadores (restan carga
semdntica, fuerza, etc. al elemento que mitigan y los reforzadores cumplen la
funcion contraria”. En: Pardo 1992: 143).
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Aqui va el Colofén
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