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Resumen:

Una cuestion ampliamente abordada en la literatura cientifica lo constituye la relacion existente entre los usos del
suelo y el transporte publico de pasajeros. Una pregunta que cominmente emerge es: ¢Los usos del suelo son una
funcién del Transporte Publico o viceversa? Si lo vemos en términos generales se torna muy dificil discernir la realidad,
pero lo si esta claro es que ambos son importantes para la planificacion territorial.

El Transporte Publico es un modo de movilidad que facilita los desplazamientos diarios de la poblacién, por lo tanto
adquiere el rol de factor de desplazamiento de flujos de personas. Por otro lado, los usos del suelo constituyen una
“imagen” de las actividades de reproducciéon que desarrollan los seres humanos y debido a su diversidad no existe un
consenso de clasificaciéon universal.

El objetivo general es indagar la relacion existente entre los usos del suelo y el transporte publico a nivel de paradas,
en un area piloto del centro de la ciudad.

La base catastral georreferenciada en formato vectorial shapefile (ejido urbano, manzanas, parcelario, callejero) fue
proporcionado por la Direccion de Catastro y Cartografia de la Municipalidad de Resistencia. A su vez, la capa digital
de las paradas es cortesia del Laboratorio de Tecnologias de la Informacion Geogréfica (LabTIG) de la Universidad
Nacional del Nordeste. Los datos de usos del suelo son producto del relevamiento in situ, a lo cual se suma el aforo de
pasajeros realizado en las paradas del area de estudio.

Debido a la compleja trama de relaciones tejidas entonces en el area abordada, se ha decidido analizar la relacion
existente entre variables comerciales y la cantidad de personas que utilizan el transporte publico que a su vez
presentan indicios de haber realizado compras. Esto se ha hecho por medio de un modelo de Regresion Lineal
Mdultiple (MLRM), para lo cual se ha especificado como variable dependiente la cantidad de pasajeros que presentan
indicador de compras (bolsa en mano) y como independientes las intrinsecas de la red (nimero de lineas, conexion
entre lineas), comerciales (densidad comercial, variedad de usos del suelo, nimero de comercios) y geograficas
(distancia a la peatonal).

Las variables comerciales se ha obtenido a partir de la aplicacién de técnicas de Analisis espacial (Buffers de 75m)
para delimitar el area de influencia de las paradas de colectivos a lo cual se suma el postprocesamiento de dichas a
partir de Poligonos de Thiessen, trazando de esta manera el area de competencia. Con estos poligonos se procedio a
contabilizar las parcelas afectadas, la diversidad de uso (variedad) y la densidad comercial promedio. Ademas, se
calculé la distancia a la calle Peatonal debido a que constituye uno de los ejes comerciales mas importantes.

Los resultados arrojados por los test estadisticos muestran una alta correlacion entre las variables comerciales y las de
la red, con valores superiores a 0,7 (coeficiente de Pearson) y un nivel de significacion del 0,05. Los R? de los
diferentes modelos obtenidos por medio de distintos métodos de seleccion de variables presentan valores superiores a
0,9, con lo cual se puede afirmar que la variabilidad en la cantidad de personas por paradas que utilizan el transporte
publico en el area de estudio esta explicada en un 90% por las variables empleadas.

Estos resultados refuerzan las presunciones acerca de la relacién entre los usos del suelo (particularmente el
comercial) y el transporte publico, con lo cual se verifica la complementacion de ambas actividades en el desarrollo de
la ciudad.
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