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Resumen:
La actividad comercial provoca un dinamismo importante en las ciudades, y su relevancia es tal que produce en las 
políticas de planificación, una orientación a la satisfacción de las necesidades de los habitantes. 

En la ciudad de Resistencia existe el interés por parte del municipio capitalino y de la Cámara de Comercio en ordenar 
la actividad comercial, y por ello el objetivo de este trabajo es mostrar el estado de situación de la distribución espacial 
en el centro de la ciudad, de manera tal que sirva como fuente de consulta para los interesados. La hipótesis principal 
sobre la cual nos manejamos es: la mayor concentración de la actividad comercial se sitúa en inmediaciones a la 
Plaza Central de la ciudad. 

La fuente de información fue el relevamiento in situ de los usos del suelo a nivel parcelario, el cual fue volcado en la 
base catastral georreferenciado (en formato shape), proporcionada por la Dirección de Catastro y Cartografía del 
Municipio. 

Del procesamiento de los datos surgió una clasificación de los Usos del Suelo con especial énfasis en el uso comercial. 
Además, se calculó la cantidad de comercios por parcelas y se elaboró un mapa de distribución comercial, con el fin 
de detectar áreas de mayor agrupación. Además, se utilizaron índices de autocorrelación espacial (Moran y LISA) para 
identificar agrupamientos o clusters comerciales y contrastar de esta manera la hipótesis planteada. 

Se pudo comprobar que para el área céntrica el uso comercial tiene un importante peso relativo en cuanto a su 
porcentaje, ubicándose en el segundo puesto por debajo del uso residencial. A partir de los Test de Autocorrelación 
Espacial y de la visualización de la distribución comercial, se pudo comprobar que la localización de los comercios 
presenta una fuerte concentración en torno a la Plaza Central, y más precisamente en inmediaciones al eje peatonal 
(calles Juan Domingo Perón y Arturo Illia). Se observó también la existencia de otros ejes con presencia comercial 
importante, como es el caso de la Güemes, Santa María de Oro, Julio A. Roca y José María Paz. 
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